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Investigar as relacgdes entre o linguistico e o - social
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Parece ser uma tendencia das pesquisas linguisticas atuais. . A
fnalise do Discurso surgiu, entre outras coisas, da necessida-

ente de fornecer subsidios tedricos que norteassem es-

Pesquisas recentes refletem a “reooupagao dos cientis-
tas da area em resga ar ndo apenas o fendmeno da linguagem cen

3¢cao entre o nlvel GltO linguistico e i-
discurso.
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determinagdo de como 0s recursos linguisticos podem ser u-
* Rel 2 forma direta ou indireta, nos fe-
Omenos socials ou cemportamentais.

O
avés da estruturacio de um discurso qualquer, so-

d mals, em fungdo de uma andlise formal da
éiﬂ;ﬂsiﬁéo e conrormacdo destes elementos linguisticos. Estes
etodos, por sua vez, merecem especial atengdo a fim de eluci-

.

o
1ise estZo os varios ramos da ;1ngu¢stlea, dentre os quals a

a para dar conta do conflito estabelecido entre o
nomem, sua realidade e sua ideologia.

va histérioo-saoial o -  estudo
3 conhecimentos da Anallse do Dis-
maior consistencia critica na anialise de conteii-
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dos formals. A verbalizagdo ou a publicacio de um discurso con
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ema ideologicamente neutro, mas sobretudo

O que existe de relevante nesta postura

0s quais os individuos determinam compor
T

ropria Analise do Discurso, que procuram dispor de instru-.
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tudo ndo constitui por si SO, elemento completo para el
as intengdes sociologicas do autor ou emissor. Iorna-se ;
sario, ent3o, considerar as condi¢des de produ ;é@ dos mesmos,

ca irrompida em meados de 1960 (Brandao, 1988).

Parece ser de fundamental importircia, para que se che
gue a corporificacdo de uma aﬂa*lSc realmente "critica de unm
determinado discurso, nio somente a discussdo de signos, tex-
tual mas, sobretudo, a contextualizacio de tal anilise. Poucos

‘mecanismos linguisticos pareéem ter obtido tanto exito como a

Analise do Discurso para definir estas situacdes.

A sofisticagdo cada vez maior na elabors 120 de  textos

que tenham a capacidade de induzir a um determina '

mento social parece estar nio somente rel acionada
culturais como quer Adorno (apud Os Pensadores,
ceituagdo da industria cultural feita para massas, mas tambénm

a 1ntensificagdo das necessidades de troca entre individuos me

diando fendomenos sdcio-econdmicos.

A ciencia e a tecnologia, indubitavelmente, col

se a disposigio dos interesses econdmicos e de dominac

cultural. A utilizacZo de recursos linguisticos na propaganda,
- POr exemplo, parece constituir o elo de ligacdo entre O €S
lecimento de novas necessidades, ainda que artificiais,
UisTagdo das mesmas. Por essa razdo, poderiamos dizer qu
nuncio, a propaganda ou o texto publicitirio mais especi
mente, colocam-se como formas acabadas da necessidade de utils
zagao desses recursos para obtencggdo de um detEYWl“aﬁO comporta
mento soclal.

No caso da questdo ecoldgica, por exemplo, a idéia di-
fundida atraves da publicidade sugere que seus produtos e suas
instituigdes, como é o caso da prépria revista TIME, es m

preoeupadas com a Dwoteeao do “ewo-aﬁbleﬁue, No entanto,

do que 18s0, conhecemos © tlpo de atlvidade de cada institui-
¢cao, muitas vezes, confrontadora direta de tais discursos.
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