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A articulacao do ciberacontecimento via hashtag #elenao:
producao imagética e remixagem no ciberativismo em rede

Bianca Obregon do Nascimento'
Eloisa Joseane da Cunha Klein?

Resumo: O presente artigo analisa um caso de ciberacontecimento, a partir de conteudos que
permitem observar a criagao, reverberagao, adogiao massiva e apropriagao para movimentos de rua e
cobertura midiatica da hashtag #elendo. Para tanto, tomamos os conceitos de sociedade em rede
(CASTELLS, 1999; 2012), visando compreender como instituicdes e individuos tem suas relagbes
transformadas com a crescente complexificagdo das redes digitais e das tecnologias a elas associadas.
Também abordamos o conceito de cibercultura, a partir de Levy (1999) e Jenkins (2008),
ciberacontecimento, a partir de Henn (2015), e ciberativismo (QUEIROZ, 2017). Entendemos que
ocorre uma produgao coletiva, em que a capacidade de registro, edicdo, montagem e propagacgao de
conteldos acompanha a discussdo publica e da forma a mobilizagbes de rua e sua abordagem
midiatica, por sua vez transformando a produgio de acontecimentos.
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Abstract: This article analyzes a case of cyber-event, based on contents that allow to observe the
creation, reverberation, massive adoption and appropriation for street movements and media coverage
of the hashtag # elendo. For this, we take the concepts of society in network (CASTELLS, 1999; 2012),
aiming to understand how institutions and individuals have their relations transformed with the growing
complexity of digital networks and technologies associated to them. We also address the concept of
cyberculture, from Levy (1999) and Jenkins (2008); cyber-event, from Henn (2015); and cyber-activism
(QUEIROZ, 2017). We understand that collective production occurs, in which the capacity to record,
edit, assemble, and propagate content accompanies public discussion and shapes street mobilizations
and their media approach, in turn transforming the production of events.
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Introducgao

O dia 29 de setembro de 2018 foi marcado pelas mobilizacées que levaram as
ruas pessoas que tinham o objetivo de demonstrar seu descontentamento em relagao
a postura e falas de um dos candidatos a presidéncia, Jair Bolsonaro, entdo filiado ao
PSL, posteriormente eleito presidente. Os eventos foram articulados a partir da
hashtag “#EleNao”, propagada de diversas formas por usuarios de midias sociais,
variando desde postagens sérias, com textos e reflexbes, chegando até o
compartilhamento de memes. A disseminagao da hashtag possibilitou a conversagao
coletiva e a aproximacédo de individuos com interesses comuns. Todas essas

publicacdes resultaram no espalhamento da hashtag, culminando na realizagao de
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atos em diversas cidades, no Brasil e outros paises, com organizagao central atraves
de um grupo de Facebook chamado “Mulheres unidas contra Bolsonaro”.
Este texto tem o objetivo de analisar um caso de ciberacontecimento articulado
através de movimentos de rua e de acgdes de ciberativismo, tendo em conta
especificamente as marcas deixadas pela producdo de conteudo imagético que

= ”

continham a hashtag “#EleNao”, produzido por usuarios de midias sociais. O termo
composto que deu origem a hashtag (ele nao) foi criado a partir das discussdes de
mulheres que participavam de um grupo de Facebook, que em setembro de 2018 se
tornou um polo de oposicdo ao entdo candidato Jair Bolsonaro. A utilizacdo de
affordances de midias sociais, como a hashtag, permite a transformagao das logicas
de acontecimentalizagdo, com impacto na acdo de movimentos sociais, como o
feminismo. Analisamos estas transformacgdes tendo por base o estudo da sociedade
em rede, via Castells (1999), cibercultura, a partir de Levy (1999) e Jenkins (2008),
ciberacontecimento (HENN, 2015) e ciberativismo (QUEIROZ, 2017). Também
abordamos aspectos tedricos sobre a dindmica das midias sociais e como estao
presentes em questdes contemporaneas de género, feminismo e movimentos sociais.

A sintese tedrica, tensionada com aspectos derivados da observagao empirica,
permitiu a construcédo de eixos para a interpretacao analitica, focando num processo
de estudo, analise inicial, exploracdo do material, tratamento dos dados e
interpretacdo (BARDIN, 2006). Assim, realizamos leituras para compreender aspectos
tedricos referentes ao contexto comunicacional presente, permitindo-nos selecionar o
ciberacontecimento analisado e as caracteristicas dos conteudos de usuarios.

Em seguida, trabalhamos com uma observagao aberta, ndo controlada, para
evidenciar o tipo de material produzido, o que nos permitiu optar pelo recorte de
materiais com énfase imagética e selecionar as midias sociais para compor o corpus.
Depois disso, coletamos 500 imagens postadas por usuarios do Facebook e Twitter,
a partir da hashtag #elenao, dentre os dias 29 de setembro e 25 de novembro de 2018
(data da coleta). Tais materiais foram separados em categorias, de acordo com os
tipos de contetido e o que eles representavam na articulagao do ciberacontecimento?®.

Neste texto, apresentamos exemplos de trés categorias analisadas: 1)

articulagado de mobilizagdo social via uso de hashtag, 2) remixagem e apropriagdes

3 Os resultados completos encontram-se em Trabalho de Conclus&o de Curso defendido na Unipampa
(NASCIMENTO, 2019). O presente artigo enquadra o estudo numa problemética diferenciada e
redefine aspectos da analise.
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textuais, 3) cobertura coletiva a partir da incorporagao da hashtag como agregador e
modo de conversagdo. Com a analise, foi possivel observar que os conteudos
postados em midias sociais dao forma ao ciberacontecimento, com forte amparo no
uso da hashtag, que varia entre articulagdo para mobilizagdes, criticas e ironias contra
Bolsonaro, apoio ao movimento e a outros candidatos e divulgagao de participagao
nos atos. Tais conteudos envolvem diferentes tipos de estratégias midiaticas,
remixagem, colagem, escrita coletiva e posigdes individuais e terminam por conformar
as légicas de um ciberacontecimento, com impacto na mobilizagdo de rua e pauta

midiatica.
Organizagao em redes e cibercultura

A sociedade em redes, segundo Castells (2005. p. 20) compreende “‘uma
estrutura social baseada em redes operadas por tecnologias de comunicagédo e
informacgéo fundamentadas na microelectrénica e em redes digitais de computadores”.
Tais redes “geram, processam e distribuem informagédo a partir de conhecimento
acumulado nos nés dessas redes”. A sociedade vem moldando a tecnologia a partir
de interesses e necessidades, assim como a tecnologia vem moldando aspectos de
organizagao social. Uma marca das sociedades em redes € a descentralizagcédo e a
flexibilidade, possibilitando a partilha na tomada de decisbes, entre diversos
“‘componentes autdnomos” (ou nds) que compdem a rede. Segundo Castells (2005),
nesta sociedade, as redes de comunicagéo sdo indispensaveis.

Nas sociedades informacionais em rede, o paradigma da informagéo e as redes
globais do capitalismo informacional influenciam diretamente a produgéo econémica,
geracao de conhecimentos e poder politico e militar. Outro fator modificado pela
Sociedade em Rede é a sociabilidade e a comunicagdo. A Sociedade em Rede
constitui-se por “individuos em rede”, que compdem uma grande comunidade virtual,
possibilitada pela comunicacdo mediada pelos computadores. Ha também
transformacgdes na audiéncia, com segmentagcdo cada vez maior de conteudos e
consumo sob demanda, bem como maior critica e participagdo. A comunicagao
tornou-se mediada tanto por pautas locais quanto globais, assim como tornou-se

interativa, através do uso da internet, quebrando o processo unilateral de producao de
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conteudos. Na internet, os consumidores também s&o produtores e este espaco ainda
possibilita que o criador de conteudos possa falar para qualquer lugar do planeta.

As comunidades virtuais mediadas pelas redes tecnoldgicas sao definidas por
Castells (1999, p. 443) como “comunicagdes interativas e organizadas ao redor de
interesses ou fins em comum”. Neste sentido, as comunidades virtuais podem ser
utilizadas para propagar, defender e organizar movimentos sociais, com impacto em
uma nova forma de militdncia. A descentralizagao dos espacos virtuais € um fator que
potencializa a participagcdo de pessoas em movimentos sociais, ja que ocorre um
envolvimento através da internet, o que permite alargar o contato entre as pessoas,
mesmo que estejam em locais distantes.

Ao tratar do que chama de Redes de Indignagao e Esperanga, pensando nos
movimentos do século XXI, Castells (2012) explica que a mudanga social esta ligada
a uma acao individual e/ou coletiva. A acao € motivada através de emocgdes, podendo
ser elas: raiva, medo, aversao, surpresa, tristeza etc. Esses sentimentos geram uma
identificacéo entre as pessoas e acabam fazendo com que haja um compartilhamento
de ideias e formas de agir, o que transforma as pessoas em ‘“individuos
entusiasmados” (CASTELLS, 2012). Com isso, ampliam-se as formas de organizagéo
destes individuos, o0 que sO é possivel porque as pessoas se conectam através de
valores e crengas em comum (CASTELLS, 1999). Henn, Héehr e Berwanger (2012,
p.111) ressaltam que “os lagos virtuais estdo baseados nas ideias compartilhadas e
nao na aproximacao afetiva e social de seus atores”.

Segundo Martino (2014, p.8), os usos das midias digitais “permitiram inumeras
formas de relacionamentos humanos”, ja que os aparatos de suporte fisico
praticamente somem e todos os dados acabam sendo convertidos em digitos, que
possibilitam que sejam armazenados, compartilhados e convertidos em outros dados.
As relagdes sociais sdo reiventadas neste espago de comunicagao permanente e
aberta, que é entendido como ciberespaco (LEVY, 1999). Nos anos 1940, quando
desenvolveu o conceito de “cibernética”, Wiener (1954, p. 23) estava interessado em
estudar como determinados comandos de dados poderiam alterar um sistema. Com
a “entrada” de informacdes, havia também uma possibilidade de combinac¢des dentro
da memoria presente no armazenamento prévio. As combinacdes resultam em

determinado efeito sobre 0 mundo exterior, ou uma “saida” de informagdes. Assim,
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estes sistemas dependem de informagdes em permanente circulagcédo para funcionar,
ou seja, dependem da existéncia do que depois foi chamado de feedback.

O termo “ciber” tem conotagdo mais ampla na abordagem de Pierre Levy
(1999). Se Wiener estava motivado em entender de que forma as trocas de
informagdes afetam um determinado sistema, Levy estava preocupado em conceituar
esses espagos que surgiam através dessa troca de dados, ou “redes digitais”, o que
ele vai denominar de ciberespaco, se apropriando da palavra inventada por William
Gibson, em seu romance Neuromancer (LEVY, 1999). Para Levy (1999 p.92), o
ciberespaco € “o espago de comunicacdo aberto pela interconexdo mundial dos
computadores e das memorias dos computadores”. Em sua pesquisa, Martino (2014)
explica que Levy acreditava que qualquer pessoa faz parte do ciberespago assim que
acessa a internet e participa da troca de informacdes.

A troca de conhecimentos € caracteristica da inteligéncia coletiva, acessivel por
meio do ciberespago. A fragmentagado da inteligéncia coletiva da origem ao que Levy
(1999, p.119) chama de “universal sem totalidade”, ja que cada pessoa pode acessar
os dados que compdem a inteligéncia coletiva, utilizando-os quando necessario e
podendo também reconstrui-los, modifica-los ou edita-los de acordo com novos
conhecimentos. Porém, ndo ha como obter uma totalidade do conhecimento
armazenado no ciberespaco.

Segundo Jenkins (2008), “a inteligéncia coletiva pode ser vista como uma fonte
alternativa de poder”, ja que, na cultura da convergéncia, o individuo, antes visto como
consumidor, assume um papel importante como participante — tanto na construgao de
mensagens como de significados novos, a partir das mensagens ja recebidas,
agregadas as experiéncias vividas. Esse novo comportamento do consumidor é
conceituado por Jenkins (2008) como cultura participativa. Embora o conhecimento
nao possa ser todo assimilado por cada um dos individuos, ele € constantemente
acionado nas praticas sociais e isso faz com que se gere possibilidades diferenciadas

de producao de conteudo e participacao politica.
Apropriacao de hashtags e remixagem no ciberativismo

A hashtag “#Elenao” permite uma configuracao de uma rede de conversagao e

mobilizagcdo acerca das eleigdes, o que acaba por engendrar logicas de



Péginazo 1

y =

RE-UNIR
acontecimentalizagcdo que permitem tanto uma circulagdo midiatica e jornalistica do
assunto, como uma retroalimentacdo dos proprios movimentos sociais que
impulsionam a discusséo.

A cultura da convergéncia, gerada através da convergéncia dos meios,
inteligéncia coletiva e ligada a cultura participativa, coloca os meios de comunicagao
em um constante processo de transformacgao. Para além da mudancga tecnoldgica, a
transformacao abrange também a forma de produzir e consumir informacgdes. Através
dessa reconfiguragdo do processo comunicacional surge o conceito de remix. “O
principio que rege a cibercultura é a “re-mixagem”, conjunto de praticas sociais e
comunicacionais de combinag¢des, colagens, cut-up de informagdo a partir das
tecnologias digitais” (LEMOS, 2005, p.1).

A remixagem permite a criagao e apropriagao de conteudos de forma livre, por
individuos que antes eram apenas consumidores de informacdes, possibilitando a
inteligéncia coletiva e o “universal sem totalidade”, ja que o lema da cibercultura € a
informacao livre. “Por remix compreendemos as possibilidades de apropriacao,
desvios e criagao livre” (LEMOS, 2005, p.1 e 2). Com “a liberagao do pdlo da emisséo,
o principio de conexao em rede e a reconfiguracdo de formatos midiaticos e praticas
sociais”, podemos observar que a cibercultura esta vinculada aos processos de
remixagem.

A dimensdo da organizagdo motivada pela hashtag #EleNao aciona
caracteristicas da Sociedade em Rede, como a ampla articulacdo das atividades
sociais com as tecnologias de informag&o e comunicagdo. Também se observa que
tal movimento acontece como parte do ciberespagco e da cibercultura. Cada
propagador da hashtag agrega informagdes, permitindo que se observe elementos da
inteligéncia coletiva. A atuagao do publico, ao criar seus préprios materiais e repercutir
conteudos midiaticos, ao invés de se portar apenas como consumidor, também
permite observar elementos da cultura da convergéncia, pois 0s materiais contemplam
informagdes de midias ja existentes, materiais autorais em diversos formatos, como
texto, imagens criativas, fotografias, comentarios, videos.

Na sociedade em rede, a internet também atua como espago contemporaneo
de Iutas. Nesse sentido, Castells (2012, p.129) ressalta que “embora esses
movimentos geralmente se iniciem nas redes sociais da internet, eles se tornam um

movimento ao ocupar o espago urbano”. Os movimentos motivados por causas civis
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e politicas que se organizam na internet frequentemente engendram
“ciberacontecimentos” (HENN, HOEHR E BERWANGER, 2012). O
ciberacontecimento se caracteriza pela repercussao de fatos, versoes, testemunhos,
opinides através de dispositivos conectados a internet, gerando um volume
informativo capaz de criar logicas acontecimentais proprias, tensionando também a
midia tradicional.

Em geral, o jornalismo é responsavel por transformar acontecimentos em
narrativas (HENN; OLIVEIRA, 2015, p. 83 e 83). Entretanto, com a consolidacédo das
redes sociais, o jornalismo tem sido tensionado, ja que se utiliza da infernet para
construir e significar acontecimentos, papel que antes era exclusivo do jornalismo. A
organizagao social através das redes sociais na internet expande o conceito de
acontecimento. Henn e Oliveira (2014, p.42) explicam que os ciberacontecimentos
“sdo acontecimentos que tem as redes na internet como lugar de constituicdo e, por
conta disso, incorporam sua natureza: alta conectividade, compartilhamentos e
propulsdo intensa de sentidos”. Essas caracteristicas sao tratadas por Henn (2015,
p.208) como “marcas do ambiente digital”, intrinsecas ao ciberacontecimento.

Os tensionamentos trazidos ao jornalismo pelos ciberacontecimentos acabam
quebrando a linearidade da produgéo jornalistica. Os processos de comunicagéo
advindos do meio digital evocam uma caracteristica horizontal, sem a presencga de
liderangas (HENN, 2015, p. 211-212). Entretanto, no proprio decorrer dos movimentos
surgem liderangas, que podem aparecer na forma de vozes em destaque. No caso
analisado, o grupo Mulheres Unidas contra Bolsonaro se torna uma voz inicial,
potente, que se destaca em relagao as mobilizacdes, mesmo que as administradoras
do grupo nao sejam responsaveis pela organizagao de todos os atos decorrentes do
uso da hashtag. E importante perceber que as vozes em destaque podem representar
instituicoes, coletivos, ativistas andnimos.

A existéncia de uma articulagao horizontal também é uma singularidade dos
movimentos sociais organizados através das redes sociais. Henn (2015) categoriza
os ciberacontecimentos entre mobilizagdes globais (movimentos organizados a partir
da internet que tomam as ruas), protestos virtuais (seu foco é dentro das redes
digitais), exercicios de cidadania (englobam questdes publicas referentes a
cidadania), afirmacgdes culturais (trata sobre comunidades geralmente invisiveis na

midia hegemodnica), entretenimentos (estratégias de visibilidade e sucesso através



Pégina203

V -
RE-UNIR
das midias digitais) e subjetividades (ressignificacdo dos ritos de passagem como algo
a ser exposto na midia). O movimento da hashtag #EleNao, objeto analisado neste
trabalho, se caracteriza como mobilizacdo global, marcada pela saida das pautas
organizadas nas redes sociais para as ruas. Tal vazado depende da ocupacgéo de
espacos publicos. “As hashtags migram das redes digitais para as ruas e retornam
redimensionadas em processos praticamente simultaneos” (HENN, 2015, p.214).
Neste contexto, as redes digitais sdo utilizadas como militdncia e organizagao
de movimentos sociais ja que, segundo Maffesoli (2009), a internet possui um papel
de “praga publica”. As mobilizagbes organizadas e motivadas no ciberespaco

possuem trés categorias:

[...] a primeira esta relacionada com a conscientizagao e promogao de
uma causa, com a difusdo de informagdes e eventos quebrando o
bloqueio dos meios de comunicacao tradicionais hegem®onicos, agindo
como meio alternativo de informacdo; a segunda envolve a
organizacao e mobilizagédo a partir do uso da Internet, tendo em vista
uma determinada acao; e a terceira é a da acédo e reagdo, com o
chamado hacktivismo ou ativismo hacker, que engloba varios tipos de
acbes, como apoio on-line, invasdo ou congestionamento de sites
(VEGH, 2003, apud QUEIROZ, 2017, p. 3)

Queiroz (2017) ressalta que os ativistas enxergaram nas redes sociais um
mecanismo de comunicagao para a organizagao e mobilizagcdo em que n&do ha um
centro identificavel, pois ha uma caracteristica de horizontalidade, e as informagdes
podem ser compartilhadas e acessadas com rapidez. Por isso, as redes sociais
podem ser utilizadas para organizagao ou engajamento de movimentos como também
para difusdo e transmissodo de informacbes acerca das pautas reivindicadas
(QUEIROZ, 2017, p.4). Outro fator importante do ciberativismo é a viralidade, ja que
esses movimentos se iniciam nas redes sociais € motivam diversos grupos de ativistas
a se mobilizar. “Isso se da ndo apenas pelo carater viral da difusdo das mensagens
em si, particularmente das imagens de mobilizagdo, mas em fungédo do efeito de
demonstragdo dos movimentos, que brotam por toda parte” (QUEIROZ, 2017, p.4).

Com base em Castells, Queiroz (2017) analisa que ao enxergar outras pessoas
se mobilizando por pautas em comum, os individuos se inspiram, motivam-se por

sentimentos de indignacao, ou esperanga de mudancga. Assim, é possivel a expansao
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destes movimentos, que podem se tornar como mobilizagdes globais (HENN, 2015),
sobre as quais nao se consegue ter controle.

O ciberacontecimento tensiona o jornalismo para uma reformulagéo de suas
praticas, ja que a partir da internet o jornalismo precisa dividir seu papel de construtor
de narrativas e significados com atores das redes digitais. Nesse contexto, “surgem
novas formas daquilo que fora chamado de jornalismo alternativo ou independente,
em que outras modalidades de narrar sdo experimentadas” (OLIVEIRA; HENN, 2014,
p. 43). Uma caracteristica do jornalismo alternativo sempre foi seu carater contestador
e de resisténcia politica. Segundo Klein (2008, p. 62), um ponto decisivo para a
compreensao do jornalismo alternativo é a “condi¢gao de agéo social”.

A internet potencializa a organizagao social e a busca pelo conhecimento. Um
exemplo disso foi 0 aumento de 86,7% na busca da palavra feminismo no Google,
entre 2014 e 2015 (AGENCIA BRASIL, 2016). Esse aumento da procura pela palavra
feminismo ndo € um fato isolado, sendo assim, se torna necessaria a observacao da
construcdo dos movimentos feministas dentro das redes sociais. Oliveira e Silva
(2016, p.5) notam que “a construgao de blogs, paginas feministas, sites etc. também
ttm um papel de destaque na agregagdo e formagdo desse feminismo
contemporaneo”.

Assim como outros movimentos sociais tém se utilizados das redes digitais para
organizacgao e divulgacao de informagdes, nado é diferente com o feminismo. Malcher
(2016, p.8) explica que a internet tem sido um espaco de luta politica contemporanea,
onde é possivel atribuir um capital de visibilidade para pautas feministas, que antes
so tinham espaco quando mulheres se reuniam para debater ou pesquisar. O uso da
internet possibilitou a ampliagao de informagdes referentes ao feminismo, permitindo
um debate mais abrangente.

O feminismo é caracterizado através de momentos historicos, ou ondas.
Enquanto a primeira onda do feminismo — no fim do século XIX — ficou marcada pela
luta do direito ao voto pelas mulheres, na década de 1960, a segunda onda teve como
principal objetivo a liberdade e autonomia das mulheres. Ja os anos de 1980 podem
ser considerados uma fase na qual as feministas reivindicaram diversos direitos das
mulheres (PINTO, 2009). Através do uso da internet para a divulgagao de informagdes
referentes ao feminismo e a incorporagédo das redes digitais para a organizagéao e

mobilizagdo do movimento feminista, pode-se conjecturar a existéncia de uma quarta
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onda do feminismo. Para Rocha (2017, p.77), “fomentar a massificagdo do feminismo
€ a esséncia da quarta onda do movimento”, que “serve-se da configuragdo de e na
rede para propagacéo e popularizacdo do movimento”. E o que se observa no caso
de ciberativismo feminista que resultou na articulagdo do grupo Mulheres Unidas
contra Bolsonaro, onde se gerou a hashtag #elendo, com fluxo informacional nas
redes, relatos de experiéncia e mobilizacdo nas ruas que se caracterizam como

“ciberacontecimento”.
Analise de légicas de conteudos articulados pelo movimento “#EleNao”

Neste item, analisamos usos da hashtag #elendo para a organizagao de
movimentos, na forma de ciberativismo e com producao coletiva de conteudos e
mobilizagdes nas redes e nas ruas, caracterizando um ciberacontecimento. A coleta
de dados teve por base a participagdo pessoal em grupos nas redes sociais, no ato
das mulheres contra Bolsonaro em Sao Borja, Rio Grande do Sul, e também a partir
da visualizagcédo das postagens que estavam sendo feitas com a hashtag “#EleNao”.
Com isso, identificamos caracteristicas gerais, que nos auxiliaram a buscar a
bibliografia basica para estudar acerca de tais fenbmenos.

A partir das leituras feitas, notamos a relevancia da organizagao e mobilizagao
de eventos vinculada a replicagao da hashtag na internet, assim como a cobertura e
a apropriacdo de imagens com base na utilizagdo e disseminagdo da hashtag
“#EleNao”. Com isso, partimos para uma coleta de dados mais ampla, sistematica.
Usamos as ferramentas de busca avangada do Twitter para acessar as postagens que

utilizaram a hashtag “#EleNao” junto com a publicagcdo de imagens. O Facebook foi
utilizado apenas para a observagao inicial do grupo “Mulheres Unidas Contra
Bolsonaro”, bem como para pensar as logicas de engajamento e organizagéo social
em redes. O Instagram foi utilizado para a observagao nao controlada, mas n&o para
a coleta de dados, pois a pesquisa na plataforma ¢é limitada e, passado um més da

eleicdo, ja n&do era possivel acessar as publicagdes que faziam uso da hashtag.

Articulagao de mobilizagao social via uso de hashtag
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Em 2018, durante a campanha eleitoral para presidéncia do Brasil, parte das
eleitoras mulheres, descontentes com o discurso pregado pelo entdao candidato Jair
Bolsonaro (PSL), posteriormente eleito presidente, criaram um grupo na rede social
Facebook, denominado “Mulheres unidas contra Bolsonaro”. O grupo chegou a reunir
mais de dois milhdes de perfis, em um espago no qual as pessoas explicitaram seus
sentimentos e opinides em relagdo ao discurso produzido pelo entdo candidato
(BECKER, 2018). O medo era expresso em diversas publica¢gdes e envolviam nao sé
mulheres, como também negros e LGBTs, que também se sentiam discriminados
pelas falas do entdo candidato (EL PAIS, 2018).

Neste grupo evidencia-se uma organizagao coletiva, pautada no medo e revolta
em relacdo a um tipo de discurso, que uniu pessoas de pensamento contrario ao do
entdo candidato. Observa-se um objetivo diferente da maioria dos movimentos
politicos: o0 movimento ndo se pauta através do apoio a um partido e/ou candidato,
mas sim contra. Embora isso, aparecem trocas de ideias sobre opg¢des para votar,
também pautadas pela esperanca de ndo permitir a eleicao de Bolsonaro. As emocdes
partilihadas desencadearam um compartilhamento de ideias e perspectivas entre as
pessoas. Esse compartiihamento é caracteristico dos “individuos entusiasmados”
(CASTELLS, 2012). E o que se nota pelos exemplos abaixo, quando se observa a
vivéncia da exclusao do grupo familiar e a busca por contatos para uma mobilizagao,

com o intuito de ndo permitir a eleicdo do entdo candidato.

. GRS ; ulheres unidas
X ervsiamieiberes  Mulhores contra Bolsonarofl!

Unidas Contra Bolsonaro
T Meninas, alguém de Porto Alegre? Precisamos nos

mobilizar por aqui também.
Mais alguém, além de mim - ovelha
desgarrada, se retirou do grupo da familia Curtir Gomenias
durante o periodo das eleicbes?
(Obs.: Posso passar o Natal na casa de OO = Voce Y- itras 1,1 mil

vores?) pessoas

Ver comentarios anteriores...

fak i T,
‘ Ac

r
U

O=01.627

>y Carregar comentérios anterlores

s ¢ ea s 8 Aceitando indicagoes para o legislativo!
EUZINHA

Curtir Responder

Fotografias de telas coletadas pelas autoras a partir do grupo “Mulheres unidas contra Bolsonaro”,
25/11/2018.
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Através da criagdo do grupo e da conversacgao coletiva foi possivel dar origem
a hashtag “EleN&o™ — peca chave para a organizagéo dos eventos que ocorreram no
dia 29 de setembro de 2018, em todo o Brasil e também algumas cidades do exterior.
Castells (2012) afirma que a internet € um espaco livre e sem centro identificavel e
que mesmo assim & possivel existir uma coordenagao. E o que se pode ver no caso
da hashtag “#EleNao” e eventos que o sucederam, como uma proposta horizontal de
organizagao social. Ndo havia uma pagina exclusiva que organizasse todos os
eventos. O engendramento das agdes do grupo teve origem na internet, de forma
descentralizada, o que potencializa ainda mais a participacdo das pessoas, que
usavam seus proprios perfis e varias midias sociais para convocar para atos e
disseminar a hashtag.

Ao tratar do ciberativismo, Queiroz (2017) menciona a divulgacdo de
informagdes para a promogao de uma causa, a organizagdo de mobilizagdo a partir
da internet, observados no caso analisado (como pode-se observar na figura abaixo).
Queiroz também menciona o hacktivismo ou a invasdo de sites. No movimento
#EleNao”, este hacktivismo ocorre como acado de militAncia contraria a iniciativa das
mulheres. Quando ja contava com 2,4 milhdes de membros, o grupo “Mulheres Unidas
Contra Bolsonaro” foi invadido e hackers modificaram diversas vezes o nome do grupo

para “Mulheres Com Bolsonaro”.

Group History

Group History shows when this grou
its name. You can use Group Histon

eated, as well as changes to
vhether a group's purpose has

changed over time

2 The group Mulheres unidas contra Bolsonaro!!! was created

(45 Changed name to Mulheres Unidas Contra Bolsonaro

Changed name to MULHERES Unidas Contra Bolsonaro!!

Changed name to MULHERES COM BOLSONARO #17

Changed name to MULHERES Unidas Contra Bolsonaro!!

Changed name to MULHERES COM BOLSONARO #17

L - [ Ciose |
Fotografias de telas coletadas pelas autoras a partir do grupo “Mulheres unidas contra Bolsonaro”,

25/11/2018.

4 O movimento Ele Nao esta catalogado na Wikipédia. Na péagina, consta a informacédo de que a
hashtag foi criada em 12 de setembro de 2018, junto a criagdo do grupo de Facebook com mesmo
nome.
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A ascensao da hashtag “#EleNao” que, somente no Twitter, teve mais de um
milhdo de mengdes em 12 dias, se deu através da organizagao e mobilizagéo através
das redes sociais, bem como o grupo “Mulheres Unidas Contra Bolsonaro”. Através
desse grupo, pode-se notar o que Recuero (2012) chama de conversagao em rede,
que é a possibilidade de uma construcio coletiva de compartilhamento de ideias. A
acao de ciberativismo ocorre com atores engajados e outras pessoas dispersas, que
colaboram postando informacdes, compartilhando sobre a existéncia de eventos ou
destacando a hashtag em fotos de perfil de midias sociais.

As agdes dos usuarios possibilitam a organizagao de um ciberacontecimento.
Nesse sentido, as manifestagbes s6 foram possiveis devido a organizagao online de
coletivos e perfis que motivaram a saida das pessoas para as ruas. Ao mesmo tempo,
nota-se a incidéncia da técnica sobre as possibilidades de ag¢des dos individuos. O
grupo foi organizado por mulheres, mas ha um limite na confiabilidade do sistema, que
€ invadido, o que faz com que os objetivos de organizagao sejam corrompidos.

Remixagem e apropriagoes textuais para construgao de imagem

Na coleta de materiais realizada sobre o periodo de 15 de setembro a 28 de
outubro de 2018, observou-se uma presencga consideravel de postagens com a
qualidade da remixagem, que contempla apropriagao, desvios e criagdo (LEMOS,
2005, p.1-2). Estas caracteristicas estdo presentes de forma evidente nos posts
coletados, pois foi nota-se a recorréncia de publicagdes com apropriacdes de obras
artisticas, literarias, cinematograficas para divulgar a hashtag, ou conteudos
referentes ao debate gerado a partir desta.

Nos casos trazidos para exemplificagao, temos referéncia ao desenho animado
Meninas Super Poderosas, a personagem de quadrinhos Mafalda e ao filme Harry
Potter. Quando observados separadamente, cada uma das referéncias trazidas para
a composicao das imagens tem uma histéria, que remete a luta motivadora da
hashtag, sendo ou por forga feminina, ou pelo carater contestador e de luta contra
injusticas. Ainda nesses casos, além da referéncia a obras ja conhecidas, ha também
uma apropriagdo como forma de criagao livre, ja que sao inseridas nas imagens a
hashtag e rostos de personalidades que fazem parte da conjuntura politica na qual a

hashtag foi criada.
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Fotografias de tela coletadas pelas autoras a partir de tweets que utilizavam a hashtag “#EleNao”, imagens
remix com apropriagoes artisticas.

Outros exemplos de imagens remix foram as montagens com a figura de Hitler
fazendo comparagbées a Jair Bolsonaro. Essas imagens necessitam de um
conhecimento historico prévio acerca da atuagéo e do discurso de Hitler para que haja
entendimento do que se trata a referéncia de comparagao. O fato de cada simbolo
utilizado para a construgédo da imagem ja ter um significado prévio € uma caracteristica
da remixagem. Assim como nas imagens de apropriagdes artisticas, € preciso o
conhecimento acerca da historicidade dos elementos utilizados e do contexto e
atitudes de cada personagem — ou obra — referentes as pautas trazidas pelo

movimento da hashtag “#EleNao”, como o machismo, o racismo e a homofobia.

Fotografias de tela coletadas pelas autoras a partir de tweets que utilizavam a hashtag “#EleNao”,
apropriagdes simbdlicas a partir de comparagdes entre Hitler e Bolsonaro.

Também foi percebido na coleta de dados que o print screen era utilizado para
o compartilhamento de manchetes de assuntos referentes as eleicdes e a Bolsonaro.
Nesse caso, o elemento da remixagem é claramente observado ja que os usuarios
utilizavam o mecanismo do print screen para capturar a imagem da manchete que o
interessava, e através do elemento de colagem era possivel reunir as imagens

coletadas em uma unica a ser publicada.
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Fotografias de telas coletadas pela autora a partir de tweets que utilizavam a hashtag “#EleNao”,
exemplificam o uso do print screen como mecanismo da remixagem na propagacado de manchetes.

Tal recurso utilizado pelos atores das midias digitais permite algumas reflexdes
problematicas para a comunicagao. Apesar da apropriagao e ressignificagao proposta
pela remixagem, essas publicacbes apenas trazem informag¢des contidas nas
manchetes e mesmo estando demarcado na imagem o nome do jornal no qual a
noticia foi publicada, ndo ha nenhum link que remeta a noticia completa. Esse tipo de
pratica pode levar a uma desinformagao no lugar de disseminar informagdes, ja que

nao ha a leitura completa da noticia com suas fontes e seus desdobramentos.

Cobertura coletiva a partir da incorporagao da hashtag

Observa-se a incorporagao visual da hashtag a partir de temas de perfis e de
ilustracbes que usam a hashtag como constituicado imagética. As ilustracdes e os
memes na internet observados no decorrer da coleta sistematica de dados foram
marcantes devido a sua recorréncia. A ilustracdo com a frase ‘Ele Nao’, com um arco-
iris abaixo, representa a forga de uma ilustracédo na identificagao de um movimento ou
uma tribo no ciberespaco, podendo tomar forma e sair para o espacgo urbano. Além
de ser a imagem que representou o movimento do “#EleNdo” com o0 maior numero de
aparecimento em nossa coleta de dados, essa ilustragao também se transformou em
produtos comercializados apds as mobilizacbes e em cartazes e faixas que foram
vistas durantes os atos do dia 29, data dos atos nacionais. Essa exemplificagao
reforca a afirmacdo de Maffesoli (1998) sobre a importancia das imagens para a

identificacdo e o compartilhamento de sentimentos e experiéncias na sociedade tribal.
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Fotografias de telas coletadas a partir de tweets que utilizavam a hashtag “#EleNao”, a ilustragao mais
recorrente na coleta de dados, ficou conhecida como simbolo do movimento ‘#EleNao’.

Além do compartilhamento de sentimentos e mensagens, a hashtag também
foi usada como forma de divulgacdo das mobilizacdes que seriam realizadas. E
importante ressaltar que ndo havia uma unica pagina de organizagdo a todos os
eventos realizados, mas sim uma organizagao horizontal, onde cada cidade criou sua
propria mobilizagdo. Castells (2012) fala sobre a organizagdo horizontal de
mobilizagbes, 0 que potencializa a participagdo dos individuos, sendo
simultaneamente locais e globais tais manifestagdes.

O conceito de ciberacontecimento permite pensar que a internet, além de ser
utilizada como forma de motivagao, organizagao e divulgacao, € também um meio de
construir e significar acontecimentos. Se antes apenas o jornalismo era responsavel
pela cobertura e disseminacao de informagao, com a internet os proprios atores das
midias digitais incorporam o papel de cobertura e circulagdo de informagdes, como
trata Jenkins (2008).

Observamos, a partir das imagens coletadas que durante os atos do dia 29 de
setembro, as proprias pessoas que participavam das mobilizagées atuavam em suas
redes fazendo uma espécie de cobertura dos eventos no contexto ao qual estavam

inseridos.
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Fotografias de telas coletadas pelas autoras a partir de tweets que utilizavam a hashtag “#EleNao”,
exemplificam o uso da hashtag como um mecanismo de cobertura das mobilizagdes.

Essas coberturas possuem um papel importante na disseminacido das
informacgdes, ja que ndo se depende exclusivamente da midia tradicional para dar voz
aos movimentos. Entretanto, ha questionamentos sobre a falta de um profissional do
jornalismo para mediar as informacgdes publicadas. A maioria das imagens analisadas
tinham fotos dos atos, mas sem maiores informacdes sobre o numero de participantes,

por exemplo.

Consideragoes finais

As postagens de usuarios de midias sociais permitem observar caracteristicas
comuns nas logicas de produgao de conteudos, como a énfase para a produgéo visual,
o espalhamento da hashtag e a remixagem, além da apropriagdo interessada de
fragmentos de informacgdes jornalisticas. Outras caracteristicas remetem ao trabalho
de ciberativismo, como a utilizagdo da conversagcao em rede para estratégias de
participagdo e mobilizagdo, a divulgagdo de uma causa, bem como a procura de
desenvolvimento de eventos de rua. Estas caracteristicas, combinadas, permitem-nos
compreender o caso do movimento ancorado pela hashtag #elendo como produtor de
uma agenda de discussao e como promotor de um ciberacontecimento, pautado pela
articulacdo da contestacao publica de um candidato.

Embora a remixagem tenha como caracteristica e objetivo a possibilidade de
recriagdo, apropriagao e ressignificacdo oportunizando que o ciberespago seja um
local de compartilhamento de informagdes e de lugar espacgo de fala aos individuos

que nao possuem voz na midia hegemoénica, existem muitos aspectos que se
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comprometem através dessa pratica. A nogédo de autoria e a falta de checagem de
informacdes foram as principais caracteristicas observadas na analise de dados
através do ciberacontecimentos da hashtag “#EleNao”.

E possivel observar que os contetidos postados em midias sociais ddo forma
ao ciberacontecimento, com forte amparo no uso da hashtag, que varia entre
articulacao para mobilizacdes, criticas e ironias contra Bolsonaro, apoio ao movimento
e a outros candidatos e divulgacgao de participagéo nos atos. Tais conteudos envolvem
diferentes tipos de estratégias midiaticas, remixagem, colagem, escrita coletiva e
posicdes individuais e terminam por conformar as légicas de um ciberacontecimento,
com impacto na mobilizagdo de rua e pauta midiatica.

Ha uma imprevisibilidade da circulacdo, mesmo que se observe a ocorréncia
de partilha de experiéncia, rememoracao historica, circulacdo noticiosa por meio de
apropriagao por imagem e a remixagem de conteudos. A rapidez da circulagéo e o
fato de os usuarios ndo dominarem uma compreensao geral sobre os conteudos
produzidos remete a caracteristicas do ciberacontecimento. Contraditoriamente,
apesar da grande circulagao resultar em uma acontecimentalizagdo de impacto
publico, ocorre a formagao de contra-circuitos, como a reafirmagao do candidato pela
criacdo da hashtag oposta ao caso aqui estudado (#elesim). A prépria invaséo e
eliminacao temporaria do grupo gerador da hashtag mostra a reverberagao para fins

nao controlados, reforcando suas caracteristicas de ciberacontecimento.
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