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Resumo: O objetivo deste artigo € analisar o funcionamento do ethos discursivo em um video da
campanha “Vacina Sim”, uma iniciativa de incentivo a vacinagéo contra o Coronavirus promovida pelo
Consorcio de Veiculos de Imprensa (CVI), uma parceria entre os grupos Estadao, Folha de S. Paulo e
Globo criada durante a pandemia da Covid-19. O video foi divulgado em fevereiro de 2021 na televisao
aberta e nas redes sociais do CVI. Considerando o referido objetivo, situamos as discussbes no quadro
tedrico-metodoldgico da Anadlise do Discurso (AD) de base enunciativa, a partir das concepgdes de
Dominique Maingueneau (1997, 2016, 2018, 2019, 2020, 2021) sobre o conceito de ethos discursivo.
Partimos do entendimento de que nédo apenas a instancia verbal, mas também elementos néo verbais
concorrem para uma construgdo desse conceito. Sendo assim, além das falas, foram considerados,
entre outros, aspectos como gestos, semblantes e postura dos participantes, jingle e esquema
cromatico. As analises mostraram que a campanha privilegia um ethos apoiado na figura de um sujeito
pos-pandémico otimista e esclarecido, filiando-se a uma formacgao discursiva que se opde a do discurso
antivacinas, o qual, no contexto da pandemia, ganhou relevancia no Brasil sobretudo com declaragées
do entao presidente da Republica Jair Bolsonaro.
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Abstract: The objective of this article is to analyze the functioning of the discursive ethos in a video of
the campaign “Vacina Sim”, an initiative aimed at encouraging vaccination against the Coronavirus
promoted by the Consdrcio de Veiculos de Imprensa (CVI), a partnership among the Brazilian corporate
groups Estadéao, Folha de S. Paulo and Globo created during the Covid-19 pandemic. The video was
released in February 2021 on broadcast television and on CVI's social media. Considering the
mentioned objective, we place the discussions within the theoretical-methodological framework of the
Discourse Analysis of an enunciative basis, considering Dominique Maingueneau’s (1997, 2016, 2018,
2019, 2020, 2021) writings on the concept of discursive ethos. This article is based on the understanding
that not only the verbal instance, but also non-verbal elements contribute to the construction of such
concept. Therefore, in addition to the written text, aspects such as gestures, facial expressions and
posture of the participants, jingle and color scheme were considered, among others. The analyses show
that the campaign privileges an ethos supported by the figure of an optimistic and enlightened post-
pandemic individual, affiliating itself to a discursive formation that is opposed to the anti-vaccine
discourse, which, in the context of the pandemic, gained relevance in Brazil especially with statements
by former President Jair Bolsonaro.
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Introducgao

Em 11 de margo de 2020, a Organizagédo Mundial de Saude (OMS) decretou
que o surto de um entdo novo tipo de Coronavirus humano (o SARS-CoV-2) podia ser
classificado oficialmente como uma “pandemia”, pois havia atingido um estado de
transmissao sustentada em varios paises e regides do mundo (OPAS, 2020). Nessa
data, o Brasil registrava 52 casos confirmados e 907 casos suspeitos da doenca
causada por esse virus, a Covid-19 (G1, 2020a). Na tentativa de conter a propagagéo
do patégeno, cuja transmissao se da principalmente por via aérea, foram adotadas
medidas sanitarias, como as de protecao individual da populagdo, por meio de
mascaras respiratorias, e as de distanciamento social, as quais visam a diminuicio da
circulagdo de pessoas em espacgos coletivos publicos e privados. De inicio, essas
intervengdes nao farmacologicas representaram um manejo alternativo a crise
sanitaria, tendo em vista a inexisténcia imediata de medicamentos com eficacia
comprovada para conter a gravidade da doenga, que apresenta uma taxa de
mortalidade estimada em 1,2% (WHO, 2022), e a auséncia temporaria de vacinas
contra o SARS-CoV-2.

Os primeiros estudos para o desenvolvimento desses imunizantes nao
tardaram a chegar, tendo sido anunciados em 11 de janeiro de 2020 (G1, 2020b),
antes mesmo da decretagao oficial da pandemia pelos érgaos responsaveis e apenas
alguns dias apos a conclusdo do sequenciamento genético do novo virus na China.
Desde entdo, a vacinagéo foi sendo apregoada pelas autoridades sanitarias e pelos
governos de diversos paises como um instrumento fundamental para a diminuigéo
drastica do numero de mortes e dos casos de desenvolvimento de formas graves da
doencga. No dia 08 de dezembro de 2020, o Reino Unido se tornou o primeiro pais
ocidental a vacinar a sua populagao contra o0 novo virus.

No Brasil, as primeiras doses foram oficialmente administradas na cidade de
Sao Paulo, em 17 de janeiro de 2021 (G1 SP, 2021). Uma pesquisa Datafolha
divulgada no més anterior mostrava que, a época, cerca de um quarto da populagéo
brasileira ndo pretendia se vacinar (FOLHA DE S. PAULO, 2020). Pelo menos desde
meados de 2020, o entdo presidente da Republica, Jair Bolsonaro, vinha detratando

as vacinas publicamente (G1, 2021) — historiadores afirmam que, desde o séc. XVIII,
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0 mandatario € possivelmente o unico lider politico a abertamente desencorajar a
vacinagéo (cf., por exemplo, VIGNAUD, 2021). Por exemplo, no dia 17 de dezembro
de 2020, em um discurso durante um evento publico, Bolsonaro afirmou-se contrario
a ideia de “mexer no sistema imunoldgico das pessoas” e assumiu que nao se
vacinaria. Ao comentar uma clausula do contrato de venda dos imunizantes da
farmacéutica Pfizer, segundo a qual a empresa nao se responsabilizaria por eventuais
efeitos colaterais da imunizacdo, o presidente declarou que, se a pessoa tomasse
essa vacina e virasse um “jacaré”, o problema seria dela (G1, 2021). A época, a
contenda a volta da obrigatoriedade da vacina contra a Covid-19 vinha ganhando
espaco no debate publico brasileiro®. Nesse mesmo discurso, o mandatario criticou
essa obrigatoriedade, balizando as consequéncias de uma recusa ao dominio
puramente individual: “Ninguém pode obrigar ninguém a tomar vacina. [...] Se o cara
nao quiser ser tratado que nao seja. Nao quero fazer quimioterapia e vou morrer,
problema é meu” (G1 BA, 2020). Também a época dessas declaragbes, o chamado
“movimento antivacinas*’, até entdo relativamente inexpressivo em um pais com uma
tradicdo de ampla cobertura vacinal como o Brasil, comemorava um crescimento de
18% durante a pandemia (AGENCIA FAPESP, 2020).

Foi nesse contexto que, em 29 de janeiro de 2021, o Consércio de Veiculos de
Imprensa (CVI), uma parceria entre os grupos Estadéo, Folha de S. Paulo e Globo,
langou a campanha “Vacina Sim”, com o objetivo de, segundo os idealizadores,
“vencer a desinformacgao”, “conscientizar a populagao da importancia da vacina e
reforgar que ela € uma decisdo que protege a todos” (UOL, 2021). O CVI foi criado em
08 de janeiro de 2020 com o objetivo de divulgar diariamente informagdes sobre casos

e mortes relacionados a Covid-19 no Brasil. No inicio da pandemia, o Governo Federal

3 Conferir, por exemplo, a edi¢do do programa de televiséo por assinatura “O Grande Debate: Vacina contra
Covid-19 deve ou néo ser obrigatdria?”, da CNN Brasil (2020), exibido em setembro de 2020; o artigo de
opini&o “A vacina contra a Covid-19 deve ser obrigatéria? NAO”, publicado na Folha de S. Paulo em outubro
de 2020, da autoria do médico Paulo Porto de Melo (2020); e a reportagem “Obrigatoriedade de vacinas é
alvo de debate nos trés poderes da Republica”, publicada no site oficial da Camara dos Deputados (2020)
também em outubro de 2020.

4 O movimento antivacinas pode ser definido como uma oposigdo mais ou menos organizada a vacinagao
publica, reunindo uma vasta gama de criticos dos imunizantes (REVISTA IHU ON-LINE, 2020). Atualmente,
€ considerado como uma das dez ameacgas globais a saude pela OMS (WHO, 2019). A origem do
movimento data desde as primeiras campanhas de vacinagéo no séc. XVIIl. Mais recentemente, em 1998,
um artigo do médico britanico Andrew W akefield, publicado na revista The Lancet, ajudou a dar novo félego
ao movimento. Com base em dados falsos, o artigo associou a vacina da Triplice Viral — que protege contra
sarampo, caxumba e rubéola — ao crescimento do autismo em criangas (BBC, 2017). O movimento
antivacinas contemporaneo tem alcance global e forte presenga na Internet.
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passou a alimentar todos os dias um portal com essas informagdes, que eram
liberadas ao fim da tarde. Com sucessivas mudangas nesse horario de divulgagao dos
dados, que acabou transferido para as 22h, e devido a outras limitacées, como a
impossibilidade de fazer download nos dados pelo portal, telejornais e veiculos
impressos relatavam dificuldades em publicar as informagdes de forma tempestiva
(FOLHA DE S. PAULO, 2022). Os veiculos O Estado de S. Paulo, G1, O Globo, Extra,
Folha de S. Paulo e UOL uniram-se, ent&o, para buscar e organizar os dados sobre a
doenca no Brasil diretamente com os estados e o Distrito Federal. Cada um desses
integrantes ficou responsavel pela obtengédo das informagdes de um grupo de entes
federativos. Segundo o CVI, a coleta direta representou, na pratica, uma ferramenta
para a transparéncia e a regularidade na divulgacdo dos dados (FOLHA DE S.
PAULO, 2022). Por exemplo, gracas a esse acompanhamento constante foi
identificado um abismo entre os numeros de casos de Covid-19 registrados na capital
paulista e os valores que o estado de Sao Paulo apontava para a cidade (FOLHA DE
S. PAULO, 2022).

A campanha “Vacina Sim” foi dividida em diferentes fases, com diferentes
enfoques, e divulgada na televisao, nas midias impressas e digitais e nas redes sociais
do CVI. Essas diferentes fases foram acompanhando o passo dos diferentes estagios
da vacinacdo e da pandemia no pais. Por exemplo, as duas primeiras fases da
campanha incentivavam a ades&o a vacinacgao. A terceira fase reforgava a importancia
de dar continuidade as medidas sanitarias de prevencao ao Coronavirus, pelo menos
até o pais chegar a uma boa cobertura vacinal. Com o avango da vacinagao, a quarta
fase reforcava a importancia de completar o esquema de vacinagao, que foi dividido
em até quatro doses, segundo um cronograma estabelecido pelo Governo Federal. A
quinta fase da campanha incentivava a adesao a vacinacao do publico infantil dos
cinco aos 11 anos, depois da aprovacado de vacinas para essa faixa etaria pela
Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa).

Neste artigo, o nosso objetivo é analisar o funcionamento do ethos discursivo
(ou dos ethé discursivos) em um video da segunda fase da campanha “Vacina Sim”,
divulgado em fevereiro de 2021. Para isso, situamos as analises no quadro teorico-
metodolégico da Analise do Discurso (AD) de base enunciativa, a partir das
concepgdes de Dominique Maingueneau (1997, 2016, 2018, 2019, 2020, 2021) sobre
o conceito de ethos discursivo. Formulado inicialmente no contexto da Retorica
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Classica e dos estudos sobre a argumentacgéo, o ethos designava basicamente uma
‘construcdo de si destinada a garantir o sucesso do empreendimento oratério”
(AMOSSY, 2016, p. 10). Ao reformular esse conceito na paisagem dos estudos da
AD, Maingueneau (2019) passa a concebé-lo ndo como o resultado de uma intengao
deliberada de construir uma boa impressao no auditério por parte de um orador, mas
antes como o efeito de um posicionamento, ou seja, da inscricdo em uma dada
formacgao discursiva. Por isso, o autor (2019, p. 11) n&o restringe o estudo do ethos
aos textos argumentativos ou as enunciagdes orais. O crescente interesse que o
conceito tem recebido esta precisamente ligado a uma “evolugdo das condigdes do
exercicio da palavra publicamente proferida, particularmente com a pressado das
midias audiovisuais e da publicidade”. Além disso, para Maingueneau (2020, p. 14), o
discurso publicitario mantém uma ligagao privilegiada com o conceito, uma vez que o
ethos é decisivo nos géneros “em que os locutores tém de conquistar um publico ainda
nao ganho para sua causa’, publico esse que tem o direito de ignorar ou recusar tal
discurso.

Sabe-se que a propaganda se distingue da publicidade, no sentido em que esta
visa sobretudo promover algum servico ou produto, enquanto aquela constitui uma
forma de difundir ideias que podem ser comerciais, politicas, religiosas e sociais,
buscando influenciar o comportamento de alguém (MUNIZ, 2004). Sao classificadas
como “propaganda social” campanhas voltadas para determinadas causas sociais.
Tais campanhas, como aquela é objeto deste artigo, procuram aumentar a aceitagéo
de uma ideia ou pratica social em um grupo-alvo (MUNIZ, 2004). Apesar dessa
distingdo, podemos afirmar que ambas — propaganda e publicidade — buscam
persuadir ao associar determinados produtos ou ideias, nas palavras de Maingueneau
(2019, p. 19), a um “corpo em movimento, a uma maneira de habitar o mundo”,
apoiando-se, para isso, em determinados esteredtipos socialmente validados. Neste
trabalho, partimos da hipétese de que, para lograr a ades&o dos enunciatarios, o video
da campanha “Vacina Sim” aqui analisado privilegia ethé discursivos apoiados na
figura de um sujeito pds-pandémico otimista e esclarecido e filia-se a uma formagéao
discursiva que se contrapde a do discurso antivacinas, o qual, no contexto da
pandemia da Covid-19, ganhou relevancia no debate publico brasileiro — travado na
midia corporativa tradicional e em canais alternativos — sobretudo com as declaragdes

por parte de Bolsonaro como as que reproduzimos anteriormente.
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Dividimos este artigo em outras duas seg¢des, para além desta introdugao e das
consideracgdes finais. Na proxima secédo, detemo-nos no conceito de ethos discursivo
tal como formulado por Maingueneau (1997, 2016, 2018, 2019, 2020, 2021). Na sec¢éo

3, apresentamos as analises do video considerado.
O conceito de ethos discursivo para Maingueneau

Conforme adiantamos na introducédo deste artigo, o conceito de ethos surge
originalmente na tradigao retérica da Antiguidade Classica. Nesse contexto, formando
uma triade com logos e pathos, é entendido como um dos elementos basicos da
argumentagao. Etimologicamente, o termo deriva de vocabulos como “costume”
(*swedth) e “carater” (*gher). Na raiz protoindo-europeia, “*swed” € uma forma
sufixada da raiz “*s(w)e-", um pronome reflexivo da terceira pessoa que alude ao
sujeito de uma frase, também usado em contextos que denotam o grupo social do
falante (ONLINE ETYMOLOGY DICTIONARY, 2022). Ethos é, portanto, um termo
polissémico, e 0 seu uso nos escritos de autores como Aristételes enfatiza, por um
lado, a ideia de “si” contida no pronome reflexivo e, por outro, a no¢gao de costume
(MAINGUENEAU, 2020). O conceito pode, entdo, ser associado aos “processos de
constituigdo de um ‘si’ relativamente estavel no interior de uma coletividade”, tratando-
se, assim, de uma “nogdo radicalmente hibrida (socio/discursiva), de um
comportamento verbal socialmente avaliado, que ndo podem ser apreendidos fora de
uma situagado de comunicagao historicamente determinada” (MAINGUENEAU, 2020,
p. 10).

Podemos afirmar que a retérica antiga entendia por ethos o conjunto de
propriedades que os oradores mobilizavam implicitamente, por meio do modo como
se expressavam — ou seja, nao aquilo que diziam a respeito deles mesmos, de forma
direta, mas o que revelavam pela propria maneira de dizer (MAINGUENEAU, 1997).
Em sua Retdrica, Aristételes (2005, p. 96) afirma que a persuasao se da pelo carater
“‘quando o discurso € proferido de tal maneira que deixa a impressao de o orador ser
digno de fé, pois acreditamos mais e bem mais depressa em pessoas honestas, em
todas as coisas em geral’. Para isso, o orador pode visar trés tipos de ethos: a
prudéncia (phrénesis), a virtude (areté) e a boa vontade (eunoia). Quando o orador

aparenta deter tais qualidades, é forcoso que inspire confianga em quem o ouve e,
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assim, acabe por persuadir o seu auditorio. De forma geral, nessa concepgéo, o ethos
engloba tudo aquilo que contribui para moldar uma imagem psicologica e social do
orador, como, por exemplo, tom de voz, ritmo da fala, vocabulario, postura, figurino.
No pensamento aristotélico, o termo ainda designa propriedades atribuidas ao orador
enquanto ele enuncia, além de atributos estaveis associados a individuos inseridos
em coletividades — haveria, assim, um ethos especifico para cada orientacao politica
(MAINGUENEAU, 2020).

A perspectiva para o conceito de ethos que aqui adotamos promove
deslocamentos tedricos em relacdo a essa da retdrica classica e a de outras teorias
contemporaneas sobre a argumentagdo. Apesar de identificar a necessidade
imperativa de realizar tais deslocamentos, Maingueneau (2016, p. 70) afirma que duas
razdoes o levaram a adotar esse termo: o fato de que este aponta para uma
reflexividade enunciativa e a relacdo entre o corpo e discurso que essa reflexividade
acaba por implicar. Vejamos entdo, em suma, quais sdo esses deslocamentos.

Em primeiro lugar, o autor (1997, p. 45) se afasta de qualquer “preocupagao
psicologizante ou voluntarista”, segundo a qual o “enunciador desempenharia o papel
de sua escolha em funcao dos efeitos que pretende produzir sobre seu auditério”.
Sendo assim, o ethos discursivo em Maingueneau (1997) nao € entendido como o
resultado de um conjunto de estratégias conscientes empregadas pelos enunciadores
para obter esse ou aquele efeito. Esses efeitos ndo sdo autoimpostos, mas antes
resultam de um posicionamento. Por outras palavras, eles se impdem aquele que, no
interior de uma dada formagé&o discursiva, ocupa um dado lugar de enunciag&o. Por
isso, segundo o autor (2019, p. 17), a nogao de ethos permite refletir sobre o “processo
mais geral da adesao de sujeitos a uma certa posigao discursiva”.

Em segundo lugar, Maingueneau (2016) se propde a estudar o conceito em
diversas manifestagdes linguisticas, mesmo naquelas que ndo se inscrevem em
situagdes de argumentacao, tanto em textos orais quanto escritos. Assim, enquanto a
retdrica classica estritamente vinculara o ethos a oralidade, Maingueneau se deslinda
de uma oposi¢cao empirica entre o oral e o escrito para defender que todo texto
apresenta uma “vocalidade” especifica, que se manifesta por meio de um corpo
enunciante historicamente situado. Nas palavras do linguista, a instancia subjetiva que
se manifesta no discurso ndo pode ser vista apenas como estatuto ou papel, pois ela

também se manifesta “voz’ e, além disso, como ‘corpo enunciante’, historicamente
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especificado e inscrito em uma situagdo, que sua enunciagdo ao mesmo tempo
pressupde e valida progressivamente” (MAINGUENEAU, 2016, p. 70).

Um conceito incipiente de ethos discursivo surge na obra de Maingueneau ja
em Génese dos discursos, publicada orginalmente em 1984. No capitulo 3 dessa obra,
ao tratar do conceito de seméantica global, o autor (2021, p. 94) define o modo de
enunciagao como sendo uma “maneira de dizer” que remete a uma “maneira de ser”
especifica de um discurso. Por meio do corpo textual, o discurso, mesmo o escrito,
constréi uma voz e uma corporalidade que sédo inseparaveis de um conjunto de tragos
psicoldgicos, e isso permite ao enunciatario formar certa imagem do enunciador.
Embora nessa obra sequer encontremos o significante “ethos”, podemos afirmar que
ela antecipa nogdes que o autor ira desenvolver em trabalhos posteriores a propoésito

desse conceito. Em uma obra publicada originalmente em 1998, o autor afirma:

o ethos [...] é valido para qualquer discurso, mesmo para o escrito.
Com efeito, o texto escrito possui, mesmo quando o denega, um tom
que da autoridade ao que é dito. Esse tom permite ao leitor construir
uma representagcido do corpo do enunciador [...]. A leitura faz, entdo,
emergir uma instancia subjetiva que desempenha o papel de fiador do
que é dito (MAINGUENEAU, [1998] 2018, p. 107).

Em outro trabalho, intitulado “A propédsito do ethos”, Maingueneau (2019) afirma
que usar o termo “tom” para designar o ethos tem a vantagem de essa nog¢ao poder
ser aplicada tanto aos textos escritos quanto orais. Além disso, falar em uma
concepcao “encarnada” do ethos, por meio da alusdo a uma “corporalidade”
construida pelo discurso, permite abordar ndo sé a dimensao verbal, mas também as
caracteristicas fisicas e o carater do enunciador. A corporalidade esta associada a
uma compleigao fisica e a uma maneira de se vestir; ja o carater corresponde a um
conjunto de tracos psicolégicos. Além disso, Maingueneau (2019, p. 18) afirma que o
ethos também “envolve um modo de se mover no espaco social, uma disciplina tacita
do corpo apreendida através de um comportamento”. Isso acaba por dar acesso a um
“‘mundo ético”, do qual o enunciador é “parte pregnante”.

E importante frisar que as nocdes de “carater” e de “corpo” n3o tém que ver
com dimensdes empiricas, referenciais, extradiscursivas (MAINGUENEAU, 2020, p.
13). Assim, n&o se trata de “desvendar” a compleig&o psicolégica do enunciador, de ir

até ele conferir o seu corpo real. O ethos deve ser entendido como algo que resulta
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de uma construgdo do discurso — ou seja, € a enunciagao que constréi as imagens
que sao atribuidas ao enunciador e, por isso, estamos mais no dominio da “ficgao” do
que da realidade propriamente dita. Essa atribuicdo de imagens se da sempre com
base em representacbes coletivas estereotipicas que circulam em uma dada
sociedade — por exemplo, o velho sabio, o jovem executivo dinamico e a mocinha
romantica (MAINGUENEAU, 2019, p. 18).

Ao falar em “incorporacéo” para designar a agéo do ethos, Maingueneau (2018,
p. 109) distingue as seguintes dimensbdes complementares: a enunciagdo, como
vimos, confere um ethos ao enunciador, ela da a este um corpo; a partir disso, o
enunciatario incorpora esses esquemas que emanam do discurso e que definem uma
forma concreta de se inscrever no mundo; essa dupla incorporagdo — pelo enunciador
e pelo enunciatario — da lugar a constituicdo de uma comunidade imaginaria dos que
partilham a adesdo a dado discurso. Portanto, a enunciagcdo nao confere apenas uma
corporalidade aquele que enuncia; ela acaba promovendo em uma comunhao entre
enunciador e enunciatario, contribuindo para um funcionamento coeso das formacoes
discursivas.

Maingueneau (2019, p. 18-19) distingue ainda varios tipos de ethé, mais ou
menos importantes conforme o tipo de discurso analisado. O ethos pré-discursivo
corresponde a imagem atribuida pelo enunciatario ao enunciador antes mesmo da
enunciagao, imagem essa que podera ser afirmada ou infirmada pelo ethos discursivo.
Os fragmentos do discurso nos quais o enunciador alude de forma explicita a sua
prépria enunciagao formam o ethos dito (“eu sou isso”, “eu sou aquilo”); ja aqueles em
que faz isso indiretamente constituem o ethos mostrado. O ethos efetivo, por sua vez,
€ 0 que resulta da interacdo entre essas diferentes instancias. Em relacdo as
denominagdes (ou predicados) para caracterizar o ethos, o autor (2020, p. 25) propde
uma subdivisdo em trés dimensdes: categorial (abrange papéis ligados a atividade da
fala, como animador ou pregador, e outros de natureza diversa, como pai de familia
ou camponés); experiencial (recobre as caracterizagdes sociopsicologicas
estereotipicas, como bom senso, lentidao ou agressividade); e ideoldgicas (remete a
posicionamentos em diferentes campos discursivos, como, no campo politico,

esquerdista, ou, no campo literario, roméantico).

O funcionamento do ethos discursivo na campanha “Vacina Sim”
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Nesta secdo, analisamos dois dos ethé discursivos possiveis de serem
identificados no primeiro video da segunda fase da campanha “Vacina Sim” (TV
GLOBO, 2021), divulgado originalmente na televisdo aberta e nas redes sociais do
CVI em 14 de fevereiro de 2021. Optamos por analisar este em particular por se tratar,
até o momento (setembro de 2022), do video da campanha com o maior numero de
visualizagbes na plataforma YouTube — cerca de 40 mil. O anuncio é curto (tem 46
segundos) e mostra ao todo 30 personalidades — atores, jornalistas e colunistas a
época ligados a 6rgaos do CVI° — que, de pé contra um fundo branco e trajando uma
camiseta com o logotipo da campanha, se revezam na fala do seguinte texto:

A vacina protege vocé. / Protege a sua familia. / E por isso que eu
digo... / Vacina sim. / Desinformagao nao. / Cuidado sim. / Esperanca
sim. / Futuro sim. / Vacina sim. / Sim pra saude. / Sim. / Sim. / Sim. /
Sim. / Vacina sim. / Por mim. Por vocé. / Por todos nés. / Pra tudo
melhorar. / Vacina sim, uma campanha para todos®.

Entre os ethé pré-discursivos que podemos presumir para uma campanha de
incentivo a vacinagao, temos, por exemplo, o ethos professoral (alguém explica
didaticamente os mecanismos de funcionamento dos imunizantes) ou de cientificidade
(um cientista de jaleco aparece em um laboratério e debita fatos sobre as vacinas).
Como alternativa a essas possibilidades, a campanha privilegia a construgdo de um
ethos otimista, por meio do qual as vacinas podem ser apresentadas como algo
essencialmente positivo e desejavel. E oportuno notar, de inicio, que o discurso em
nenhum momento apela para a injungao — “vacine-se ja!” ou “tome vacina!”. O slogan
“Vacina sim” expressa tdo s6 a anuéncia do enunciador em relagdo aos imunizantes.
Essa auséncia de uma funcdo conativa, tdo comum no discurso publicitario ou da
propaganda, pode aqui ser lida como uma forma de driblar a contenda do suposto

autoritarismo que subjazeria a exigéncia da vacinag&do no contexto da pandemia, algo

5 S&o eles: os jornalistas da TV Globo Gléria Maria, Renata Lo Prete, Renata Vasconcellos e William
Bonner; o médico e colaborador eventual da TV Globo Drauzio Varella; os colunistas da Folha de S.
Paulo Djamila Ribeiro e Luiz Felipe Pondé; os colunistas de O Globo Ancelmo Gois e Miriam Leitdo; a
colunista Renata Cafardo e a chefe da sucursal de Brasilia de O Estaddo Andreza Matais; os colunistas
do UOL Juca Kfouri e Thais Oyama; o narrador Luis Roberto Paranhos e a comentarista Fabi Alvim,
ambos da TV Globo; as jornalistas da GloboNews Aline Midlej e Maria Beltrdo; as jornalistas do G1
Luiza Tenente e Paula Paiva; os apresentadores da TV Globo Fatima Bernardes e Serginho Groisman;
e os atores da TV Globo Ary Fontoura, Babu Santana, Caua Reymond, Fernanda Montenegro, Juliana
Alves, Lazaro Ramos e Regina Casé.

6 Nessa transcricdo, as barras (/) delimitam falas individuais.
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que ja vinha sendo amplamente debatido no pais a época, conforme referimos na
introdugéo deste artigo. O mundo ético forjado pela campanha é antes o da adesao
voluntaria a vacinacao, porque vacina é algo bom.

Em seguida, listamos alguns aspectos que concorrem para a construgao desse
ethos otimista. Para isso, partimos do entendimento de que o ethos pode articular ndo
s6 a instancia verbal, mas também elementos ndo verbais, contingentes ao ato de
enunciagcao (MAINGUENEAU, 2019, p. 16). No video analisado, os participantes
sorriem para a camera e proferem as suas falas em um tom entusiasmado e confiante,
em alguns casos com gestos efusivos. Eles ora se apresentam de frente para o
espectador, ora de lado, levantando a manga da camiseta. Obviamente, essa ultima
posicao simula o ato da aplicacao da vacina, que na maior parte do Brasil se deu na
regiao do brago. Desse modo, os participantes ndo se limitam a dizer “sim” a
imunizacao; eles se mostram dispostos a encenar a adesdo as vacinas com seus
préprios corpos. Isso também é reforgado por trajarem uma camiseta com o slogan
da campanha. Em primeiro lugar, o fato de todos estarem vestidos da mesma forma,
com a mesma camiseta, cria um sentimento de pertencimento de grupo e promove
um apagamento das individualidades em prol do coletivo. Além disso, esse pleno
envolvimento corporal reforga o otimismo, a convicgdo na mensagem para a qual se
busca adesdo. Ao estudar os enunciados aderentes — aqueles que se encontram
fisicamente em contato com um objeto ou um corpo que lhes serve de suporte, como
€ aqui o caso, Maingueneau (2020) afirma que, na presenca desses enunciados, 0
individuo passa ser portador e sustentador de uma mensagem, assumindo por ela
total responsabilidade. Assim, ao se transformar no sustentaculo de um enunciado
escrito, o sujeito ndo € mais propriamente um locutor, mas um suporte, oferecido
ostensivamente aos olhos de qualquer pessoa. Em suma, no video da campanha em
questao, ao fazerem de seus préprios corpos o suporte para o discurso pré-vacinas,
os participantes sinalizam a plena adesdo a esse discurso e dao-lhe ainda mais
visibilidade.

Ainda a respeito desse envolvimento corporal, é digno de nota que, em
determinado momento do video (segundo 39), virada de lado para camera, uma
participante aponta sorridente com o dedo indicador para a regido do brago onde a
agulha entra. Com esse gesto, a marca da vacina — discreto resquicio da penetragcao

do liquido imunizante na nossa corrente sanguinea — é tratada como uma espécie de
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troféu, que o vacinado pode depois exibir orgulhosamente. O ato de vacinar-se vai
sendo assim reforcado como algo positivo e desejavel, digno de plena ades&o por
parte dos participantes e do publico. Portanto, podemos afirmar que a corporalidade
construida pelo discurso da campanha n&o € a de um corpo prostrado, abatido fisica
e psicologicamente pela tragédia da pandemia; € antes um sujeito energizado, cuja
espinha dorsal é sustentada pela esperanca no futuro que as vacinas representam.

O esquema cromatico do video e a sua musica de fundo (ou o seu jingle) sao
outros dois aspectos que ajudam a consolidar esse ethos otimista. As cores
caracteristicas da campanha, como o laranja, o amarelo e o azul fluorescente, s&o
cores quentes e estimulantes, geralmente associadas ao otimismo, a energia, a
atividade, a alegria (HELLER, 2021). Elas aparecem nas camisetas usadas pelos
participantes e nas insercdes de frames textuais no meio e no final do video. Nesses
frames textuais, dos segundos 16 a 18 e depois 24 a 27, as letras e o fundo mudam
de cor rapidamente e sdo de tons contrastantes, ajudando a compor um universo
festivo e dindmico. Ja& a musica tem um ritmo acelerado e mescla diversos
instrumentos com uma voz suave que repete o slogan “Vacina sim”. Trata-se de um
tipo de sonoridade que pode ser descrita como alegre e enérgica.

Em relacdo ao slogan, € oportuno agora comentar a sua onipresenga no
anuncio. Esse tipo de enunciado, que se destina a fixar na memdéria do publico-alvo
um argumento persuasivo para o consumo, costuma aparecer ao final dos segmentos
publicitarios. No caso do video em questao, os dizeres “Vacina sim” aparecem nos
frames textuais inseridos ao final e duas vezes ao longo do video, no logotipo impresso
nas camisetas usadas pelos participantes, nas suas falas e na musica. Com a sua
aliteracao em /s/, trata-se de uma formulagcdo breve e eufdnica que instaura no
discurso um universo de positividade. Na estrutura anaférica das frases nominais
proferidas em sequéncia pelos participantes, dizer “sim” a vacina equivale a dizer “sim”
a outras coisas tipicamente positivas — cuidado, esperanga, futuro, saude. Essa
positividade vai contagiando o discurso e restringindo o que pode ser dito. Por isso,
ha uma unica ocorréncia da palavra “nao” (“Desinformagao nao”), contra 12 da palavra
“sim” (considerando apenas as ocorréncias no segmento transcrito anteriormente) — é
como se a negatividade passasse a nao ter lugar nesse universo saturado de
otimismo. Ao final, a formula vai obsedando a linguagem e eliminando as proprias

bases do edificio linguistico: sé resta o “sim” reiterado quatro vezes em sequéncia,
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reforcando o sentido da positividade. Todos esses aspectos do enunciado legitimam
um modo otimista de dizer.

Podemos também afirmar que essa insistente reiteracao do “sim” se estabelece
como um reforgo da tomada de posigao em relagao a formagéao discursiva antagénica.
E oportuno notar que, no contexto da pandemia da Covid-19, o discurso bolsonarista
antivacinas tem sido chamado de “negacionista” (cf., por exemplo, o artigo de Hélio
Oliveira (2021)). Trata-se de um discursivo que nega a adesao ao ato individual de se
vacinar; nega a possibilidade de a vacina ser obrigatéria; nega a eficacia das vacinas,
inclusive atribuindo a imunizagdo supostos maleficios a saude; nega o que se pode
chamar de “consenso cientifico” mais generalizado (CAFIERO, 2020) — vide o
compilado de falas que citamos na introducédo deste artigo. Com suas anaforas e
repeticoes de énfase, o texto da campanha esta precisamente estruturado de forma a
se demarcar desse posicionamento negacionista: enquanto o discurso antagbnico
nega, o discurso do video esta saturado de “sim”; enquanto aquele diz “ndo”, este diz
“sim” repetidas vezes, reforgando o signo da plena adeséao.

Outro ethos que emana do discurso em questdo é o que aqui designaremos
por “ethos esclarecido”. Esse ethos funciona articulado a enunciagao otimista e a
propria defesa das vacinas, que, geralmente, esta também associada a defesa do
conhecimento, da razdo, da Ciéncia. Conforme ja adiantamos, os protagonistas do
video em questdo séo atores, colunistas e jornalistas, todos ligados aos grupos
Estadéo, Folha de S. Paulo ou Globo. Mais ou menos conhecidos do publico brasileiro,
esses individuos emprestam a campanha o seu capital cultural e a sua visibilidade em
diferentes campos, como cinema, televisdo aberta, jornalismo impresso, divulgagéo
cientifica e comentario esportivo. E interessante notar que a campanha ndo esta
alicercada em uma personalidade midiatica especifica, mas em varias — 30 ao todo,
conforme ja adiantamos. Todas tém igual destaque no segmento, e € em conjunto que
dao sustentagédo e apelo a mensagem. Esses participantes se revezam na fala do
texto pro-vacinas — a cada um, é atribuida uma frase diferente, que € completada ou
reforgcada pela fala do participante seguinte. A construgdo da mensagem é, portanto,
um esforgo coletivo, 0 que mimetiza a prépria natureza do ato de se vacinar no
contexto de uma pandemia — a vacina, enquanto estratégia de controle de doencgas
no nivel ecolégico e ndo apenas no nivel individual, visa a ndo somente diminuir o

numero de casos da doenca, mas também a aplacar as cadeias de transmissao do
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virus. Cada um faz a sua parte para que a coletividade possa chegar ao fim da
pandemia. Essa énfase na coletividade € um dos pilares desse ethos que aqui
designamos como “esclarecido” e contrapde-se a énfase nos direitos individuais
presente na formacgado discursiva antagbnica. De fato, um dos argumentos dos
antivacionistas € o de que o ato de se vacinar deve constituir uma escolha individual,
pois qualquer imposicao fere direitos e liberdades individuais, levando a uma ditadura
da vacina (SILVA; BAALBAKI, 2021). Conforme mostram as falas que reproduzimos
na introducao, € exatamente esse o posicionamento do presidente da Republica, que
reduz as consequéncias de uma recusa dos imunizantes ao dominio puramente
individual, igualando tal recusa a do recebimento de tratamento contra um céancer.

Em conjunto, essas personalidades do video sustentam um enunciador fiador
que encarna determinados valores estereotipicamente associados as artes, a cultura
letrada e as personalidades midiaticas, principalmente, no Brasil, as pertencentes ao
eixo Rio-Sado Paulo (como €& o caso) — prestigio, sucesso e defesa de ideais
“iluministas” (GRESPAN, 2019), como Ciéncia, progresso, tolerancia, fraternidade,
senso de coletividade etc. Essa corporalidade bem-pensante pode, entdo, ser
assimilada pelo enunciatario sob uma forma especifica de se inscrever no mundo,
conforme afirma Maingueneau (2020). Assim, aderir ao discurso pro-vacina é passar
a habitar uma comunidade imaginaria de pessoas otimistas e esclarecidas.

Consideragoes finais

Neste artigo, propusemos a analise de dois dos ethé discursivos possiveis de
serem identificados em um video de incentivo a vacinacdo contra o Coronavirus: o
ethos otimista e o ethos esclarecido. O video analisado foi o da segunda fase da
campanha “Vacina Sim”, produzido por uma parceria entre grupos da midia
corporativa (o CVI) e divulgado originalmente em fevereiro de 2021, pouco depois do
inicio oficial da vacinagdo em massa contra esse patdgeno no Brasil. Nele, 30
personalidades mais ou menos conhecidas do publico brasileiro se revezam na fala
de um texto pro-vacinacdo. Considerando a nog¢ao de ethos discursivo tal como
formulada por Maingueneau (2019, 2020) ao longo dos ultimos anos, procuramos
mostrar como o discurso da campanha apresenta um “tom”, uma “voz”, que, a um

tempo, da autoridade ao que € dito e possibilita ao enunciatario construir uma
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representacdo do corpo enunciador, emergindo dai uma instancia subjetiva que
desempenha o papel de fiador do que € dito e que esta balizada por um
posicionamento, ou seja, pela inscricdo em uma dada formagéao discursiva. Para isso,
o discurso se apoia em determinados estereétipos socialmente validados.

Nas analises, mostramos que a campanha “Vacina Sim” constréi um ethos
otimista, por meio do qual as vacinas podem ser apresentadas ao publico como algo
bom e digno de ampla adesao. Vimos que, diferentemente do que é comum na
publicidade e na propaganda, o discurso em questdo nao apela para a injungao,
instando diretamente o publico a se vacinar. O slogan da campanha expressa tao s6
a adesao do enunciador aos imunizantes, o que permite driblar o debate em torno do
suposto autoritarismo que subjazeria a obrigatoriedade da vacinagao, algo que, a
época da divulgagao da campanha, ja tinha sido amplamente debatido no Brasil,
contando com a oposi¢ao do entao presidente Jair Bolsonaro. Com isso, a campanha
também se demarca de uma formagdo discursiva que aqui designamos como
“antivacinas” e que se estabelece como sua antagénica. Discurso pro e antivacinas
sdo, portanto, colocados em interagcao: enquanto este vé essa obrigatoriedade como
autoritarismo, aquele forja um mundo ético em que a adesao a vacinagao pode ser
sobretudo voluntaria, porque, segundo esse discurso, “vacina € algo bom”.

Considerando ndo so a instancia verbal, mas também elementos nao verbais
contingentes ao ato de enunciagao, procuramos analisar detidamente alguns aspectos
que concorrem para a construcao desse ethos otimista. Gestos, semblantes e postura
dos participantes, jingle, esquema cromatico e insergbes de frames textuais
intermitentes foram alguns dos aspectos analisados que legitimam um tom, um modo
otimista de dizer. Destacamos a esse respeito o envolvimento corporal dos
participantes. Ao trajarem uma camiseta com as cores e o0 slogan da campanha, eles
fazem de seus préprios corpos o suporte para o discurso pré-vacinas, sinalizando
otimismo e convicgdo plenos em relagdo a mensagem em questdo. Assim, a
corporalidade forjada por esse discurso é a de um sujeito energizado pela esperanca
no futuro que as vacinas representam.

Analisamos ainda a omnipresenca do slogan “Vacina sim” e do vocabulo “sim”
ao longo dos breves 46 segundos de duragédo do anuncio. Esse slogan constitui uma
féormula eufénica que instaura no discurso um universo de otimismo e que repele

qualquer negatividade. Ja o “sim”, também repetido insistentemente, ora no slogan,
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ora sozinho, estabelece-se como um refor¢co da tomada de posicdo em relagao a
formacgao discursiva antagbnica. Enquanto o discurso antivacinas nega — nega a
vacina, nega a sua eficacia, nega a sua obrigatoriedade —, o discurso da campanha
afirma, convocando o “sim” repetidas vezes para reforgar o signo da plena adeséo.

Articulado a esse ethos otimista, apontamos o funcionamento de um ethos que
aqui designamos como “esclarecido”. Por um lado, esse ethos decorre da propria
estereotipia a volta da defesa das vacinas, o que comumente esta também associado
a defesa do conhecimento, da razdo, da Ciéncia — do esclarecimento em suma. Além
disso, os protagonistas do video em quest&o sdo atores, colunistas e jornalistas, todos
ligados aos grupos Estaddo, Folha de S. Paulo ou Globo. Ao emprestarem a
campanha o seu capital cultural e a sua visibilidade, eles sustentam um enunciador
fiador que encarna valores estereotipados das artes e da cultura letrada — prestigio,
sucesso e defesa de ideais iluministas ou esclarecidos. A campanha forja, assim, uma
corporalidade ndo s6 otimista e energizada, mas também de compleicdo bem-
pensante. Notamos, ainda, que ela ndo recorre ao apelo de uma personalidade
midiatica especifica. Por mais que gozem de diferentes niveis de reconhecimento
entre o publico, os participantes ganham igual destaque no video. A cada um, é
atribuida uma frase, completada ou reforgada pela fala do participante seguinte. A
auséncia de protagonismo individual e a construgdo conjunta da mensagem estdo em
sintonia com a propria natureza do ato de se vacinar — um gesto individual que também
visa a coletividade. Notamos que esse ethos esclarecido, sustentado pela énfase num
pacto social pré-vacinagao, contrapde-se ao discurso antivacinas, que defende como
absoluto o direito a liberdade individual.

As analises mostram, em suma, que a campanha “Vacina Sim” constréi a
imagem de um sujeito pds-pandémico otimista e esclarecido, filiando-se a uma
formacéo discursiva pro-vacinas, que se contrapde a formagao discursiva antivacinas.
Desse modo, o video coloca em interagao dois posicionamentos opostos, o que nos
remete inevitavelmente ao conceito de interdiscursividade como sendo elemento
central das condi¢des de producdo de qualquer discurso: um discurso sempre esta
relacionado a outros, e a sua identidade se constitui por meio dessa relagdo mesma
(MAINGUENEAU, 2021). As analises também apontaram precisamente para uma
relagao estreita entre o ethos e o posicionamento. Por outras palavras, os ethé otimista

e esclarecido da campanha “Vacina Sim” decorrem da filiacdo a uma formacgao
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discursiva que defende a vacinagao, que vé nela a saida para a pandemia e que
privilegia valores como a Ciéncia e a coletividade. Esse posicionamento é balizado de
forma inextricavel por uma formagao discursiva antagdnica — ou seja, a identidade de
um discurso s6 ganha forma por meio da sua relagdo com a alteridade. Neste caso,
considerando as condigdes de produgao aqui em jogo, € possivel afirmar que essa
interag&o particular — entre as formagdes discursivas pro e antivacinas — foi em grande
parte imposta por declaragdes e posicionamentos do entdo presidente da Republica
Jair Bolsonaro e pela forma como seu governo conduziu a pandemia da Covid-19 e a
vacinagao.

Em futuras pesquisas, o ethos de campanhas de incentivo a vacinagao contra
outros patdégenos — inclusive de campanhas mais antigas e de iniciativa
governamental — pode ser contrastado com o de outras campanhas que circularam no
Brasil a propdsito do Coronavirus. Em um pais com tradicdo de ampla cobertura
vacinal, pode ser interessante comparar o ethos de campanhas do atual momento
com o de outras épocas. Podem ainda ser consideradas as campanhas de incentivo
a vacinacao contra o Coronavirus de outros paises, que viveram cenarios pandémicos

substancialmente diferentes do nosso.
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