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Leitura do género propaganda no Ensino Médio: o papel da
argumentacao na formagao de sujeitos emancipatorios

Reading the Propaganda genre in High School: the role of argumentation in the
formation of emancipatory subjects

Danilo Passos Santos'
Luiz Guilherme de Brito Arduino?

Resumo: Este artigo objetiva refletir sobre a leitura de propaganda para além das previsibilidades desse
género textual em um contexto escolar. Especificamente, busca-se propor um trabalho com o género que
o focalize por um viés da argumentacdo para alunos do Ensino Médio durante as aulas de Lingua
Portuguesa. Como procedimentos metodoldgicos, esta pesquisa tem carater bibliografico apresentando
uma proposta de leitura do género propaganda. E possivel identificar uma desconstrugdo da concepgao
de que o referido género textual pode ser visto apenas pelo seu carater verbal ou verbo-visual, ou seja, a
sua estrutura tematica. Este tipo de texto, construido dentro de uma realidade sécio-historica, necessita
de olhares mais criticos quanto a sua interpretagdo, principalmente, em um contexto de formagdo de
sujeitos em um processo de ensino-aprendizagem. Com as propostas de anadlises de leitura por um viés
da argumentagao, espera-se proporcionar um senso critico e suscitagdo de debates coletivos com os
sujeitos aprendizes em seus ambientes escolares, de modo a favorecer o papel da emancipacao de
sujeitos por um viés de uma leitura critica e argumentativa.

Palavras-chave: Argumentacgao; leitura critica; contexto escolar; leitura; género propaganda.

Abstract: This article aims to reflect on the reading of advertisements beyond the predictability of this
textual genre in a school context. Specifically, it seeks to propose a work with the genre that focuses on it
through a bias of argumentation for high school students during the lessons of Portuguese Language. As
methodological procedures, this research is bibliographic in nature, presenting a proposal for reading the
genre of propaganda. It is possible to identify a deconstruction of the conception that this textual genre
can be seen only by its verbal or verbo-visual character, that is, its thematic structure. This type of text,
constructed within a socio-historical reality, needs a more critical look at its interpretation, especially in a
context of subject formation in a teaching-learning process. With the proposals of reading analysis from
an argumentative point of view, we hope to provide a critical sense and stimulate collective debates with
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the learners in their school environments, in order to favor the role of emancipation of subjects through
critical and argumentative reading.
Keywords: Argumentation; critical reading; school context; reading; advertisement genre.

Introdugao

Considerando que o trabalho com o género propaganda € de suma importancia
para a compreensdo textual e interpretativa no ensino-aprendizagem em Lingua
Portuguesa, além de um desenvolvimento leitor na area de linguagens para o Exame
Nacional do Ensino Médio, doravante ENEM, este estudo se justifica na concepgéao de
que, além do referido género unir linguagens verbais e nao verbais em sua formagéao
textual possuindo uma linguagem persuasiva, cabe uma leitura que transcenda a
fungdo conativa/apelativa da linguagem, proporcionando, por meio da argumentacao,
discussdes sobre a discursividade desse género e as tematicas abordadas em
diferentes propagandas.

Partindo dessa premissa, questiona-se: (a) como se compreende, por um Vviés
da Base Nacional Comum Curricular, doravante BNCC, para o Ensino Médio (EM), a
importancia da argumentacao na formagéao de sujeitos? e (b) como propor uma leitura
do género propaganda que ultrapasse as suas limitagcoes estético-visuais e se aproprie
da argumentagao para a formagao de uma emancipagéao cidada?

Como problematica, compreende-se que, muitas das vezes, o docente
desenvolve conceitos acerca do género textual propaganda atrelados apenas a fungao
conativa/apelativa da linguagem, pautados na teoria de Jakobson (1996, s/p), que
consiste na formagao de um texto em que o locutor se comunica com o interlocutor por
meio da mensagem, apropriando-se da persuasao, ou seja, no convencimento em que
o texto esta imergido.

Logo, este artigo de tem como objetivo geral refletir sobre a leitura de
propaganda para além das previsibilidades desse género textual em um contexto
escolar. Especificamente, ha a proposigdo de uma metodologia de trabalho que focalize
esse género por um viés da argumentacao para alunos do Ensino Médio durante as
aulas de Lingua Portuguesa. Vale a ressalva de que o que se se apresenta aqui nao
anula as demais praticas pedagodgicas para com as praticas de leitura de propaganda,
tampouco determina erros e acertos de posturas docentes quanto a compreensao e

construgdo desse género textual.
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Assim, o embasamento tedrico esta em consonancia com o que a BNCC (Brasil,
2018) para o Ensino Médio discorre acerca da formagdo da argumentacéo aliada a
formacao de leitores como sujeitos sociais visto em Rojo (2015) e, claro, as concepgdes
de que um dos objetivos principais da Educagao, enquanto formadora, € do de exercer
0 cunho da cidadania para que os sujeitos aprendizes sejam agentes emancipadores
conforme postulado pelos estudos de Freire (2008, [apud. Rambo, 2016]). Este texto
também se ampara nas teorias sobre argumentagado e cadeia criativa, discutidas por
Liberali e Fuga. Por fim, em relagdo ao género propaganda, ha uma fundamentagéo em
Sampaio (2013), Sant'/Anna (1998) e Rabelo (2018).

Como procedimentos metodologicos, esta pesquisa apresenta carater
bibliografico apresentando uma proposta de leitura do género propaganda. Tais
propostas apresentam duas analises de leitura por um viés da argumentagao, estas que
devem proporcionar um senso critico e suscitagdo de debates coletivos com os sujeitos
aprendizes em seus ambientes escolares, de modo a favorecer o papel da
emancipacao de sujeitos por um viés de uma leitura critica e argumentativa.

Como resultados esperados, ha o ensejo, no campo da formacéao e atuagao de
docentes em lingua materna, de que este trabalho, aliado a Linguistica e a
Comunicagao, propicie reflexdo e aporte teodrico para o desenvolvimento de sequéncias
didaticas voltadas ao uso da leitura critica em sala de aula, bem como para a
compreensao de que a propaganda pode ganhar um novo sentido interpretativo por

meio da argumentagéao.

Compreendendo a emancipagao e a argumentagao na BNCC

A BNCC (Brasil, 2018) apresenta competéncias que devem ser desenvolvidas
durante a educacgao basica. Tais competéncias objetivam a integralidade do estudante,
ou seja, a formacao de um sujeito integral que responda as exigéncias pessoais e do
seu cotidiano, sendo capaz de exercitar a sua cidadania. Por uma analise diacronica,
pode-se dizer que as discussbes sobre os impactos (e os resultados) do
desenvolvimento da BNCC na Educacgao basica ainda € um campo recente que vem
sendo estudado aos poucos. Nesse sentido, o documento norteador define que:

Ao longo da Educacgao Basica, as aprendizagens essenciais definidas na
BNCC devem concorrer para assegurar aos estudantes o
desenvolvimento de dez competéncias gerais, que consubstanciam, no
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ambito pedagogico, os direitos de aprendizagem e desenvolvimento. Na
BNCC, competéncia é definida como a mobilizacao de conhecimentos
(conceitos e procedimentos), habilidades (praticas, cognitivas e
socioemocionais), atitudes e valores para resolver demandas complexas
da vida cotidiana, do pleno exercicio da cidadania e do mundo do trabalho
(Brasil, 2018, p. 08).

O objetivo geral da BNCC (Brasil, 2018) € considerar o sujeito em seu processo
de ensino-aprendizagem por meio do que ele é capaz de fazer, ndo mais apenas pelo
gue ele sabe fazer (discusséo acerca de habilidade e competéncia que se insere nesse
contexto). Pensando em um processo de pratica da cidadania, em que esse estudante
supera os desafios impostos a si e se torna cada vez mais critico, tal pedagogia é vista

em Freire (2008) como uma educagao para a emancipagao, afinal:

Ninguém é auténomo primeiro para depois decidir. A autonomia vai se
construindo na experiéncia de varias, inUmeras decisdes, que vao
sendo tomadas. [...] Por que perder a oportunidade de ir sublinhando
aos filhos o dever e o direito que eles tém, como gente, de ir forjando
sua propria autonomia? Ninguém é sujeito da autonomia de ninguém.
Por outro lado, ninguém amadurece de repente, aos 25 anos. A gente
vai amadurecendo todo dia, ou n&o. A autonomia, enquanto
amadurecimento do ser para si, € processo, € vir a ser. Nao ocorre em
data marcada. E neste sentido que uma pedagogia da autonomia tem
que estar centrada em experiéncias estimuladoras da decisao e da
responsabilidade, vale dizer, em experiéncias respeitosas da liberdade.
(Freire, 2008, p.107).

Logo, se considerarmos que a emancipagdo, em um dos seus sentidos
semanticos, € a capacidade de tomar decisdes favoraveis a si em virtude dos seus
conhecimentos prévios e contextuais, esse processo de formagdo de sujeitos
emancipatorios, € de suma importancia — para o pensamento freireano — a funcao de

um educador critico porque:

[...] € um ensinamento e um desafiador, que reconhece através dos
efeitos contraditérios gestados na realidade opressora, o educador
critico deve problematizar, com seu educando, o significado da sua
situagao existencial concreta. Ou seja, para que ela serve? E, dessa
forma, apresentando-a como problema que, por sua vez, o desafia Ihe
exigindo resposta. (Rambo, 2016, p. 05)”.

Essa concepcao € vista mais adiante na BNCC (Brasil, 2018), pois tal material

reconhece que, ao adotar o termo competéncias gerais, ha a construcdo de uma
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sociedade mais humana, justa e voltada para a preservagéo da natureza, conforme ja
preconizado em documentos anteriores publicados pelo Ministério da Educacaos. Além
de mencionar que o conceito de competéncia, adotado em varios momentos do seu
texto, marca a discussao pedagdgica e social das ultimas décadas.

Em uma primeira leitura, na apresentagao das competéncias gerais (Brasil, 2018,
p.13), a concisao de informagdes com o uso dos verbos imperativos e infinitivo pode
levar o leitor a uma interpretacao generalizada dos conceitos propostos. Nesse sentido,
ha um recorte de uma das competéncias gerais da BNCC (Brasil, 2018), em especial,

a que diz respeito a argumentacéo na formagao de sujeitos integralizados.

Quadro 01 — Competéncia geral sobre argumentagédo na BNCC (BRASIL, 2018).

O sujeito saiba argumentar para formular ideias,
pontos de vista e opinides que o transforme em
um cidaddo cada vez mais ético e critico
contribuindo para a formagao de uma sociedade
mais critica.

Competéncia 07 Argumentacéo

Fonte: Brasil, 2018. Adaptagao dos autores, 2022.

Com a leitura do quadro anterior, compreende-se que o papel da escola,
fundamental instituicdo social no processo de formagao integral do sujeito, perpassa o
que se compreende apenas como um local voltado exclusivamente ao ensino e a
aprendizagem, ou em outros termos, uma verticalizagdo do ensino-aprendizagem, em
que o sujeito é apenas passivo ao conhecimento aprendido em seu ambiente escolar.
Desse modo, a partir das competéncias gerais abordadas pela BNCC (Brasil, 2018), o
aluno, visto ao longo desse texto como sujeito, ao final do ensino basico tera uma
integralidade formada, além de ter desenvolvido e ampliado as suas capacidades de
leitura critica para a argumentacéo.

Por isso que a sétima competéncia diz respeito a argumentagcédo que deve ser
desenvolvida ao longo do processo de ensino-aprendizagem, afinal, “os argumentos
sd0 0s raciocinios que se destinam a persuadir, isto €, a convencer ou a comover,

ambos meios igualmente validos de levar a aceitar uma determinada tese (Fiorin, 2017,

3 BRASIL. Secretaria de Direitos Humanos da Presidéncia da Reptblica. Caderno de Educagao em Direitos
Humanos. Educagédo em Direitos Humanos: Diretrizes Nacionais. Brasilia: Coordenagéo Geral de Educagao
em SDH/PR, Direitos Humanos, Secretaria Nacional de Promogao e Defesa dos Direitos Humanos, 2013.
Disponivel em: <http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_docman&view= download&alias=32131-
educacao-dh-diretrizesnacionaispdf&ltemid=30192>. Acesso em: 23 mar. 2017.
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p. 58)". Esta aceitacdo de teses recai sobre a construgéo de leituras criticas pautadas
nas experiéncias pessoais, conforme a teoria dos multiletramentos sociais em Rojo
(2015), uma vez que, com o conhecimento prévio e a vivéncia pessoal, este sujeito sera
capaz de desenvolver praticas de cidadania — um exemplo de emancipacao freiriana.
Tratando-se da etapa do Ensino Médio, doravante EM, a construgcdo da
argumentacado em sala de aula se ampara na area de linguagens e tecnologias que
“busca consolidar e ampliar as aprendizagens na BNCC de Ensino Fundamental nos
componentes de Lingua Portuguesa, Arte, Educacgao Fisica e Lingua Inglesa (BRASIL,
2018, p. 473)" Para tanto, durante a etapa do EM, esse individuo tera habilidades e
competéncias especificas a serem desenvolvidas que sao aliadas as significancias para

as suas aplicabilidades sociais e para o mercado de trabalho.

A propaganda: conceitos e definigoes

Para que se possa propor uma leitura de propaganda, é necessario, a principio,
compreender os principais conceitos e caracteristicas desse género. Sendo assim,
recorre-se a Sampaio (2013) que define o anuncio publicitario/propaganda como uma
utiizacdo planejada da comunicagdo que, por meio da persuasdo, promove
comportamentos em beneficio do anunciante que a utiliza. A fungédo desse género € a
de difundir um conceito, uma mensagem, uma ideia ou uma doutrina que gere uma
mudanca de pensamento e, posteriormente, uma mudanga de comportamento social.

Por sua vez, publicidade e propaganda sao vistas de forma semelhante, devido
as campanhas publicitarias as utilizarem conjuntamente com a difusdo da venda de um
produto ou servico a uma ideia ou conceito. Entretanto, esses sdo termos com
significados diferentes. A publicidade possui como principal objetivo o de vender
produtos e servigos e pode ser definida como um “conjunto de técnicas de agéo coletiva
utilizadas no sentido de promover o lucro de uma atividade comercial, conquistando,
aumentando e mantendo clientes” (Malanga, 1977, p. 11). Adiante, a propaganda tem
como principal propésito o de difundir um conceito, uma mensagem, ideia, crenca,
principio, doutrina ou opinides, conforme salienta Sampaio (2013).

A propaganda é considerada uma ferramenta poderosa que pode proporcionar
beneficios para quem a utiliza, e € ao mesmo tempo muito perigosa se for mal-

empregada. Nesse sentido, Sant’Anna (1998) discorre que a propaganda nao pode ser
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vista como um simples instrumento de venda para um consumidor, mas como um fator
sociocultural relevante. Ao mesmo tempo em que a propaganda se alimenta de um
discurso coerente em seus contextos de sua produgao, por meio de uma linguagem
persuasiva, ela gera novos discursos, a partir da construgdo de enunciados, que
influenciam aspectos socioculturais em sua veiculagéo social.

Em complemento, Pinho (1990, p. 22) destaca que a propaganda esta dividida
em algumas categorias, tais como: a propaganda politica, cujo objetivo é a difuséo de
aspectos ideoldgicos e politicos, assim como as filosofias partidarias; propaganda
eleitoral, vista de forma esporadica e objetiva a conquista de votos eleitorais para cargos
eletivos; a propaganda governamental busca criar, refor¢ar ou modificar a imagem de
um determinado governo, dentro e fora de suas fronteiras; por sua vez, a propaganda
institucional possui como objetivo principal posicionar e valorizar as empresas e
instituicbes de cunho publico ou privado; a propaganda religiosa propaga uma
mensagem de cunho religioso para um publico especifico; enquanto a propaganda
social é voltada as causas que geram impactos em uma populagéo, além de informa-la
e trazer conscientiza-la.

Para Sampaio (2013) a influéncia da propaganda na sociedade € incontestavel.
N&o ha como escapar da sua influéncia. A propaganda seduz nossos sentidos, mexe
com 0S nossos desejos, revolve nossas aspiragdes, fala com nosso inconsciente, nos
propde novas experiéncias, novas atitudes, novas agdes. (Sampaio, 2013, p. 8). Nessa
linha de raciocinio, Rabelo (2018) afirma que a propaganda pode ser considerada como
resultado de uma linguagem que transforma produtos em marcas, simbolos de
pertencimento que traduzem desejos e movem multidées em torno de ideias. Quanto a
linguagem publicitaria, Rabelo (2018) indica que essa trabalha com a persuaséao, que
busca estudar crengas, valores, desejos e necessidades da sociedade de modo geral.

Nesse sentido, a intencdo do discurso publicitario persuasivo se baseia nas
expectativas e respostas do publico comprando ou ndo um produto, um servigo ou uma
ideia. A partir dessa compreensao sobre a propaganda, a seguir apresentamos a
proposta de uma leitura do género a partir do viés da argumentagao que preza pela

criticidade e a construgédo de saberes ligado a pratica da cidadania.

Uma leitura de propaganda para além do género textual: propostas para a
argumentacao e emancipacao leitora
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Em Jakbson (1996, s/p), observa-se que dentre as seis fun¢des da linguagem, a
de persuaséo, conhecida como conativa/apelativa, emprega a fungéo de ligar o locutor
a mensagem e sucessivamente ao interlocutor. Essa estratégia de definir o grau de
persuasao € muito utilizada quando um texto do género propaganda é apresentado,
seja por um livro didatico ou por outro meio digital. Nesta abordagem sdo comumente

utilizadas possiveis questdes como:

a) Qual o produto anunciado pela publicidade/propaganda?

b) Qual a intengao do autor da publicidade/propaganda que vocé leu?
C) Quais imagens justificam a escolha do slogan* no texto?

d) Qual a apelacao do locutor no texto?

Dentre diversos outros exemplos de questdes que apenas focalizam a
intencionalidade do texto, mas n&do os recursos textuais que podem suscitar leituras
argumentativas para a constru¢ao de uma atividade colaborativa de debate em sala de
aula. Contudo, propor uma constru¢cao de debate em sala de se alia a Teoria da
Atividade Sécio-Historico-Cultural, doravante TASHC, postulada por Liberali e Fuga
(2012), uma vez que reconhecemos a participagado de sujeitos que irdo colaborar com
suas visdes de leitura de um texto a partir das suas experiéncias e conhecimentos
prévios. Tal teoria parte dos principios vygotskyanos que compreendem a atividade
humana como uma a¢ao nao isolada, mas sim um postulado de ideais e intengdes
realizadas no coletivo.

Nesse sentido, este texto sugere outras leituras que podem ser feitas de
propagandas, exemplificadas como TEXTO A e TEXTO B, com o foco na discusséo
argumentativa do que elas podem representar dentro de um contexto sécio-historico,
uma vez que, para a formagao de um sujeito emancipatdrio, ele deve estar atento as
suas vivéncias pessoais dentro de uma realidade social para a formulagdo da sua
autonomia.

Esta formulacao integra-se com a teoria de Cadeia Criativa proposta por Liberali
e Fuga (2012) que, tendo também como base o sécio-historico vygotskyano, nos alerta

gue “a argumentagao pode ser vista como a responsavel pela expanséo e restricdo dos

4 Segundo Sampaio (2013), o slogan é uma frase-tema de uma campanha ou marca que resume e define
seu posicionamento. Este posicionamento trata-se de uma técnica de marketing e comunicagdo que
determina que posi¢ao a marca deve ser colocada no mercado.
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objetos — significados- que intencionalmente vao cumprir ndo aquelas necessidades
individuais nas as de [...] totalidades independentes (Liberali, 2009b [apud. Liberali;
Fuga, 2012, p. 135]).

Ler uma propaganda, género textual que se modifica de acordo com o seu
contexto sdcio-histérico por um foco especifico na argumentacdo que o texto pode
fornecer ao interlocutor, quebra uma légica da retérica aritostélica e inclui valores e
discursos internalizados pelo leitor durante interpretacao textual. Nesse sentido, para
Fiorin (2014) argumentar ndo é apenas chegar a conclusdes concretas, mas sim, a

abarcar valores pessoais na elaboragio de teses/conclusdes, pois:

Por exemplo: o aborto é um direito ou um crime; o casamento de
pessoas do mesmo sexo € a consequéncia da igualdade de todos
perante a lei ou a violagdo de uma lei natural? Nenhuma dessas
conclusdes € logicamente verdadeira, porque elas dependem de
valores, de crengas, de temores, de anseios etc (Fiorin, 2014, p. 57).

Isto aliado a concepgéao de que a propaganda apreende a ideia de “implantar, de
incutir uma ideia, uma crenga na mente alheia (Sant'anna, 1998)” e vem dela o papel
de influir discussbes para além do texto verbo-visual, pois ela tem uma funcao
persuasiva e social.

Essas articulagcbes estao alinhadas com uma das competéncias especificas da

area de linguagens e suas tecnologias para o EM que pressupde:

Compreender o funcionamento das diferentes linguagens e praticas
(artisticas, corporais e verbais) e mobilizar esses conhecimentos na
recepcao e producao de discursos nos diferentes campos de atuagao
social e nas diversas midias, para ampliar as formas de participacao
social, o entendimento e as possibilidades de explicacao e interpretacéo
critica da realidade e para a realidade e para continuar aprendendo
(Brasil, 2018, p. 483).

Considerando, também, que a propaganda € uma manifestagcado da linguagem
que mobiliza o conhecimento quanto a recepcao e a producido de discursos, faz-se
necessaria uma abordagem do texto por uma focalizagdo argumentativa, conforme
destacado anteriormente. E tal competéncia especifica dialoga com a concepgéo
vygotskyana em que toda a atividade criadora do ser humano n&o se da apenas por um

mérito, mas sim “existe em todo lugar onde a imaginagdo humana se combina, se
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modifica e cria algo novo (Vygotsky, 1930, 1999 [apud. Liberali; Fuga, 2012, p. 134]),
ou seja, a constru¢ao de significados da linguagem se da no coletivo.

Para tanto, tomemos como exemplo dois textos para leituras por um viés critico
e argumentativo. O TEXTO A trata-se de uma propaganda vinculada pelo Instituto
Renault e explicita argumentagbes frente ao respeito, visibilidade e direitos da
comunidade LGBTQIA+:

TEXTOA

Figura 01 — Propaganda do Instituto Renault

Se vocé acreditou que o problema na foto acima era o relacionamento afetive
entre dois homens, entdo vocé precisa rever os seus conceitos de certo e errado,
Estudos mostram que néio usar o cinto de seguranga causa riscos, jé que ele reduz
consideravelmente o impacto do corpo contra objetos internos do carro em caso

de acid Jd os relaci: niio fornecem riscos ao tréinsito,

Desconstrua seus preconceitos.

Conscientize-se: torne o trénsito mais seguro para todos.

RENAULT

RENAULT

Fonte: Instituto Renault. Disponivel em www.institutorenault.com.br. Acesso em 22 de jul. de 2021.

O docente de lingua materna, por sua vez, ao analisar esse material, pode
destacar os elementos estéticos que configuram o género textual propaganda, tais
como, o0 uso das cores, logotipo, manchete, slogan e fotografia. No entanto, sera na
linguagem verbal atrelada a visual que se cria os pressupostos argumentativos a serem
desenvolvidos em ambiente escolar.

“Até quando vocé vai aceitar isso?”, este enunciado cria uma provocacgao para o
interlocutor associada a imagem de dois homens muito préximos. Aqui, a fungdo
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apelativa da linguagem se faz presente ao considerar que, apds a leitura desta
pergunta, o interlocutor, movido pela curiosidade, podera ler o texto completo para
compreender o motivo, pelo qual a manchete textual é apelativa.

Mais adiante, o locutor, institui a maxima auxiliada com uma oragao condicional

em “Se vocé acreditou que o problema na foto acima era o relacionamento afetivo entre

dois homens, entdo vocé precisa rever os seus conceitos de certo e errado.”. Eis aqui,
um primeiro exemplo do que se pode desenvolver com os critérios argumentativos na
andlise dessa propaganda, uma vez que poderiam ser elaboradas perguntas
interpretativas, como:

a) Qual a relagéo do pronome “vocé” com o texto de apresentagéo desta propaganda?
Isso se inclui como funcao apelativa? Justifique.

b) A oragao condicional proposta neste excerto remete a qual tema social que ainda
merece debate em nossa sociedade? Justifique.

c) Vocé deduziria que se tratava de um “relacionamento afetivo” se o locutor ndo

explicitasse isso em seu texto de apresentagao? Justifique.

As respostas para as assertivas anteriores podem gerar um debate em fungao
da tematica textual, o que auxilia na construgdo de um pensamento critico, uma vez
gue no proximo excerto da propaganda que detalha: “Estudos mostram que nao usar o
cinto de seguranga causa riscos, ja que ele reduz consideravelmente o impacto do
corpo contra objetos internos do carro em casos de acidente. Ja os relacionamentos
nao favorecem riscos ao transito.” Nesse trecho, com grifo na conjungcdo que substitui
o “uma vez que” e cria uma relagao de causa/consequéncia, o docente poderia abordar

a seguinte questao na interpretagao textual:

d) Qual o argumento que o locutor utiliza para que se use o cinto de seguranga ao
andar de carro?

e) O argumento anterior € um fato ou uma opinidao? Justifique.

E, considerando o uso do ponto final que separa os dois periodos no trecho
anterior e se destaca gramaticalmente, pode-se, em carater de mediagcdo com os

estudantes, realizar a seguinte indagacao:
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f) Como o locutor finaliza a propaganda com énfase nos direitos LGBTQIA+? Qual é o

trecho do texto em que isso fica explicito?

Ao finalizar, o autor da propaganda apresenta duas maximas: “Desconstrua o
seu preconceito / Conscientize-se: torne o transito mais seguro a todos”, de modo a

suscitar a seguinte indagacéo na interpretacao textual:

g) Expligue a ambiguidade do verbo “conscientizar” dentro das argumentacdes

apresentadas na propaganda anterior.

Considerando esse tipo de estratégia quanto ao uso de propagandas, destaca-
se que as respostas geradas pelos leitores proporcionam uma cadeia argumentativa,
haja vista que” nesse processo, a produgédo de significado € considerada elemento
constitutivo, produzida nas relacdes sociais e em determinadas condi¢des historicas
(Liberali; Fuga, 2012, p. 136)”. Esse processo possivelmente levara o sujeito/ os sujeitos
a refletirem sobre a atemporalidade da propaganda anterior, em virtude da sua
apresentacao estética e, principalmente, visual.

TEXTOB

Figura 02 — Propaganda da Magazine Luiza vinculada nas midias digitais.

Produtos
pra esconder

marquinhas
e manchas por

1 ’80 [ ]
Arraste pro lado \
e saiba mais. /

Fonte: Aplicativo oficial da Magazine Luiza. Disponivel em: www.magazineluiza.com.br. Acesso em 23
de jul. de 2021.

.. Ei,moga!
Finja que vai fazer
compra no APP Magalu.

/ La tem um botao Q
s para denunciar N
¥ a violéncia

contra a mulher

a) Os elementos graficos do texto B, o icone de seta e o tamanho do banner
(modalidade em que é apresentada a propaganda), reforgam que o texto foi vinculado
pelas midias digitais, em especifico, no site da empresa. No entanto, em vez de o foco

da linguagem ser persuasiva para a compra de materiais, tal propaganda é mais direta.
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No excerto “produtos para esconder marquinhas e manchas por 1,80?”, os primeiros

termos grifados criam um eufemismo ao tema “violéncia domeéstica contra mulher;
enquanto o segundo faz alusdo ao numero 180, portal do disque denuncia. Embora
essa primeira parte da propaganda soe mais irbnica que a segunda, quando o locutor
dara dicas de como fazer uma denuncia via web, a argumentatividade desse texto pode
ser apresentada como: Qual o tema central da propaganda considerando os elementos
visuais e verbais?

b) Porque o locutor optou pelo uso dos substantivos “marquinhas e manchas” nesse
contexto?

c) Qual a relagao do 1,80 com a tematica da propaganda? Justifique.

As respostas a serem apresentadas pelos leitores recai sobre um pensamento
critico acerca da violéncia domeéstica. Assim, a segunda parte do texto explicita o
publico-alvo a que a propaganda esta destinada: “Ei, moca! [uso de vocativo] finja que

vai fazer compra no App Magalu [contextualizacdo para o interlocutor]. La tem um botdo

para denunciar a violéncia contra mulher [comando para o interlocutor].”, logo, a

propaganda cumpre o seu papel social conforme abordado por SantAnna (1998). A
partir desse excerto, o docente pode sugerir questionamentos como:

d) Quais os verbos imperativos presentes no texto que dialogam com a tematica
textual?
e) Em sua opini&o, este tipo de propaganda e recurso facilita o combate a violéncia

contra mulher? Justifique.

Desse modo, tanto a partir do texto A, quanto do B, caberia uma ampla discussao

sobre os temas abordados e entra em acordo com o que Liberali e Fuga (2012, p. 136):

A argumentagéo, nesse prisma, vai além da simples persuasao e/ou
convencimento — conceitos presentes na teoria da argumentacao-; esta,
pois, ligada a producdo de algo novo a ser compartilhado entre os
envolvidos na interagdo. Em termos espinosanos, a argumentagéo tem
um papel fundamental para que os envolvidos possam chegar a uma
nogao comum (Spinozza, 1677, 2003) temporaria, que potencializa sua
capacidade de agéao.
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Assim, com a leitura de propagandas por um foco argumentativo, é possivel
identificar uma desconstrugédo da concepgéao de que o referido género textual pode ser
visto apenas pelo seu carater verbal ou verbo-visual, ou seja, a sua estrutura tematica.
Este tipo de texto, construido dentro de uma realidade sdcio-histérica, necessita de
olhares mais criticos quanto a sua interpretacéo, principalmente, em um contexto de

formacéao de sujeitos em um processo de ensino-aprendizagem.

Consideragoes Finais

A partir deste artigo, nota-se que, ao percebermos a capacidade argumentativa
por detras de uma propaganda e focalizarmos sobre, além de esse género discursivo
desenvolvido em sala de aula ser alinhado as competéncias gerais da BNCC (Brasil,
2018), bem como ao desenvolvimento de uma leitura para uma pratica cidada (Rojo,
2015), caracteristica dos multiletramentos sociais, o sujeito — visto aqui como um
estudante em um processo de formacao de leitura critica — passa a valorizar o mundo
ao seu redor e a compreender a sua importancia dentro dele.

Nesse viés, o debate sobre as caracteristicas discursivas do género propaganda
deve perpassar suas caracteristicas formais e ir ao encontro de seus impactos sociais,
tendo em vista de que o género endossa a importancia da persuasdo em textos desse
tipo na formacao leitora de individuos.

Assim, abordagens de leitura, tais como as apresentadas neste texto, deve ser
objeto de estudo com a intencdo de se compreender o perfil leitor a luz dos
multiletramentos sociais e sociointeacionais, esse ultimo a guisa dos conhecimentos
vygotskyanos, em que o conhecimento prévio € nortedor no processo de leitura critica
do mundo.

Desse modo, este artigo objetivou apresentar alguns exemplos de abordagens
de leitura de propagandas com base na argumentagao para os dois ultimos anos do EM
para que seja possivel fomentar o desenvolvimento de sujeitos critico-argumentativos
prontos para as demandas de um cotidiano plural fora dos muros da escola e de modo
com que eles se tornem leitores criticos e sujeitos emancipadores frente as demandas
politicas, sociais e geograficas a que eles estéo inseridos; além de servir como subsidio
a demais pesquisadores, professores, comunicadores e linguistas engajados na causa

do uso das propagandas como ferramentas de persuasao e formagéo leitora.
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