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Resumo: Através da nova geografia cultural, desvelam-se as
expressoes humanas e cotidianas na superficie terrestre; dentre
elas, esmitica-se a industria cultural imersa no mundo global.
Dito isso, operam-se duas andlises: a globaliza¢io da culturae a
cultura da globalizacio. A globalizagio torna-se instrumento
de massificacio e de padronizagio da vida em direcio ao
império capitalista do consumo. Por meio dos mecanismos de
replicagio, reproducio e repeticio ¢ das técnicas de
publicidade, propaganda e mercantilizagio o sistema global
controla as consciéncias e os comportamentos. Disso, os
aparclhos digitais, as inteligéncias artificiais, a robética e os
demais dispositivos inundam o cotidiano do mundo
circuntécnico. Assim, ligada & cibercultura, a cultura global
torna-se soberana nas dinAmicas urbanas, territoriais e sociais.
O papel da geografia estd em expor a industria cultural em seu
maquinério global de controle de todos os locais do planeta.
Com isso, por uma perspectiva critica, alerta-se sobre a
violéncia do consumismo cultural pela dominagio dos sujeitos
e pela producio das subjetividades.

Palavras-chave: Pensamento geogréfico, Técnica, Consumo,
Cultura global, Cibercultura..

Abstract: Through the lens of the new cultural geography,
human and everyday expressions are unveiled across the Earth's
surface; among them, the culture industry, embedded within
the globalized world, is scrutinized. That said, two analyses are
undertaken: the globalization of culture and the culture of
globalization. Globalization becomes a tool for the
massification and standardization of life under the capitalist
empire of consumption. Through mechanisms of replication,
reproduction, and repetition, along with techniques of
advertising, propaganda, and commodification, the global
system exerts control over consciousness and behavior. As a
result, digital devices, artificial intelligences, robotics, and
other technologies saturate the daily life of the technocentric
world. Thus, intertwined with cyberculture, global culture
becomes sovereign over urban, territorial, and social dynamics.
Geography’s role is to expose the culture industry within its
global machinery of control over all places on the planet. From
this critical perspective, a warning is raised about the violence
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of cultural consumerism through the domination of
individuals and the production of subjectivities.

Keywords: Geographic thought, Technique, Consumption,
Global culture, Cyberculture.

Resumen: A través de la nueva geografia cultural, se revelan las
expresiones humanas y cotidianas en la superficie terrestre;
entre ellas, se analiza en detalle la industria cultural inmersa en
el mundo global. Dicho esto, se realizan dos andlisis: la
globalizacién de la cultura y la cultura de la globalizacién. La
globalizacidn se convierte en un instrumento de masificacién y
estandarizacién de la vida bajo el imperio capitalista del
consumo. Mediante los mecanismos de replicacién,
reproduccién y repeticién, y a través de las técnicas de
publicidad, propaganda y mercantilizacién, el sistema global
controla las conciencias y los comportamientos. A partir de
esto, los dispositivos digitales, las inteligencias artificiales, la
robdtica y demds tecnologfas inundan el dia a dfa del mundo
circuntécnico. Asi, vinculada a la cibercultura, la cultura global
se vuelve soberana de las dindmicas urbanas, territoriales y
sociales. El papel de la geografia es exponer la industria cultural
en su maquinaria global de control de todos los lugares del
planeta. Con ello, desde una perspectiva critica, se alerta sobre
la violencia del consumismo cultural a través de la dominacién
de los sujetos y la produccién de subjetividades.

Palabras clave: Pensamiento geografico, Técnica, Consumo,

Cultura global, Cibercultura.
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INTRODUCAO

No passado e na tradicio apagam-se os desejos e os motivos para mudangas, porque, de qualquer modo, uma mudanga sempre cria a
base para uma mudanga sucessiva. (Maquiavel, 2000, p. 16).

A discussao entre a geografia e a cultura atravessa a dimensdo social enquanto pertinente chave de
entendimento do mundo global. De modo inicial, a geografia cultural abarca um pensamento geral da
expressio humana, originado pelo gedgrafo estadunidense, de ascendéncia germanica, C. Sauer (1889-1975),
por volta de 1920, para quem: “A geografia cultural se interessa, portanto, pelas obras humanas que se
inscrevem na superﬂcie terrestre € imprimem uma expressio caracteristica.” (Sauer, 2003, p. 22). Essa visao
geral, instaurada na Escola de Berkeley, retoma-se no territério anglo-saxao, a partir de 1980, por um
imperativo especifico da cultura na atualidade: “A nova geografia cultural tenta responder a esse processo de
mudanca, uma vez que o éxodo rural, a industrializacdo e o surgimento das metrdpoles globais alteraram
drasticamente a mentalidade e a cultura dos grupos humanos” (Pedrosa, 2016, p. 30). Por esse sentido,
enquadra-se o pensamento geografico na dinimica cultural das sociedades, investigando, criticamente, os
elementos culturais em suas espacialidades globais.

Por mais, a nova geografia cultural atravessa a possibilidade de analisar as relacoes entre os elementos
culturais em sua formagao e em sua produgio de sujeitos. Assim, define-se essa corrente de pensamento a
partir de: “andlises de objetos do cotidiano, representa¢des da natureza na arte e em filmes, até estudos do
significado de paisagens e a construcio social de identidades baseadas em lugares, ela cobre numerosas
questdes” (Mcdowell, 1996, p. 159). Inserida em um interesse multiplo, ressalta-se a visao critica instalada
nessa concepgao geogréfica, salutar a revigorar a geografia critica, pois: “alguns SuUpostos radicais criticos
encontram geografias ao versarem sobre a novela das oito, mas nao tratam nem da alienagao, nem da industria
cultural de massas, muito menos de classes sociais” (Pedrosa, 2016, p. 32). Visar aos elementos culturais da
sociedade, pela geografia de suas configuragdes, exige, também, uma orientacio de desmascarar a
fundamentacao capitalista na cultura.

Desse horizonte, marca-se aqui uma investigagao especifica a ser escrutinada, situando a industria cultural
no contexto da globaliza¢ao. Dessa via, prepondera-se a visao geografica de mundo, haja vista que: “antes de
qualquer julgamento de valor, a industria cultural pode ser estudada como objeto da Geografia.” (Valverde,
2015, p. 400). Por essa égide, aponta-se a industria cultural enquanto o mecanismo capitalista de fabricacao
de elementos culturais. Desde jd, como perspectiva, alinha-se que: “a Industria Cultural ¢ autoritdria porque
integra as pessoas a partir do alto. Ela impoe uma forma de dominagao e promove uma padronizagio
promovida por e através dos produtos culturais.” (Pedroso, 2001, p. 58). Com isso, desenvolve-se esse estudo
social para situar geograficamente a industria cultural ligada por diversos atravessamentos econdmicos,
politicos e sociais.

Para fundamentar a relagio entre a geografia e a industria cultural, instiga-se o préprio conceito em seu
devido contexto. O termo industria cultural é entendido pelos socidlogos alemaes, associados a Escola de
Frankfurt, Theodor Adorno (1903-1969) ¢ Max Horkheimer (1895-1973), em seu tratado conjunto
intitulado A Dialética do Esclarecimento de 1947, elucidando a situagao da cultura na era industrial do
século XX. Nessa obra, os autores discorrem sobre os efeitos da sociedade industrial no consumo de massa:
“Inevitavelmente, cada manifestagdo da industria cultural reproduz as pessoas tais como as modelou a
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indtstria em seu todo.” (Adorno; Horkheimer, 1985, p. 105). Desse sentido, a cultura torna-se consumo e a
arte transforma-se em mercadoria. A partir disso, substitui-se a obra de arte como ideia do pensar livre: “A
industria cultural desenvolveu-se com o predominio que o efeito, a performance tangivel e o detalhe técnico
alcangaram sobre a obra, que era outrora veiculo da Ideia ¢ com essa foi liquidada.” (Adorno; Horkheimer,
1985, p. 104). Por conscguinte, o desenvolvimento da industria cultural revela-se como sistema
homogeneizador dos padrdes de consumo.

O contexto histdrico das industrias culturais dimensiona-se pela padroniza¢ao cultural do espaco social.
De modo geral, confere-se dizer que: “o quadro caracterizador da industria cultural: revolugao industrial,
capitalismo liberal, economia de mercado, sociedade de consumo. E esse o momento histérico do
aparecimento de uma cultura de massa — ou, pelo menos, 0 momento pré-histérico.” (Coclho, 1986, p. 12).
Por conseguinte, impera-se uma chave entre a revolugao técnico-cientifica com os ditames do imperialismo
no territério afro-asidtico, portanto, a segunda “industrializagao, que passa a ser a industrializa¢ao do espirito,
¢ a segunda colonizagio que passa a dizer respeito a alma progridem no decorrer do século XX. Através delas
operam [...] no dominio interior do homem e af derramando mercadorias culturais.” (Morin, 1997, p. 208).
Com esse avango do sistema capitalista a difusdo de mercadorias culturais, questiona-se, aqui, a espacialidade
dos mecanismos operantes da industria cultural.

Nesse quadro, depreende-se a pertinéncia de situar a perspectiva geografica na atengao espacial da industria
cultural. Outrossim, entende-se que: “A ideia de industria cultural apresentaria entao configuragdes técnicas
ao espago que seriam definidas por altos circulos politico-econdmicos, [...] que permitiriam maior controle
sobre as formas e maior previsibilidade em relagio aos comportamentos” (Valverde, 2015, p. 395). Desvelar
essa dindmica industrial propicia um aparato critico as técnicas de massificagao cultural, opressora do sujeito,
afinal: “a industria cultural organiza-se para que ele compreenda sua condi¢ao de mero consumidor, ou seja,
cle é apenas ¢ tio somente um objeto daquela indtstria” (Arantes, 1996, p. 10). A urgéncia de tratar do tema
da industria cultural faz-se cada vez mais importante ao compromisso do esclarecimento dos atuais ditames
sociais controladores dos sujeitos.

Por esse caminho, aparecem Os aparatos técnicos € os dispositivos mididticos como mecanismos de
produgio de sujeitos. Desse modo, confirma-se que: “¢ fundamental compreender as produgées culturais e
seus contetdos a fim de extrair delas as ideologias geograficas, para assim entender a valorizagio objetiva do
espago.” (Setin, 2021, p. 48). Como mote ideoldgico, trata-se de perscrutar um enlace da industria cultural
diante da globalizagao. Essa relagio visa a dimensionar o modo global de standardizagao social definida
enquanto: “conjunto de mudangas sociais que estendem as fronteiras da racionalidade capitalista para a
sociedade como um todo” (Ortiz, 1994, p. 49). Com cfeito, a padronizagio resulta da massificacao, impondo
a identidade social a mesmice. Amarra-se isso a partir de que: “A industria cultural estabelece uma influéncia
estrutural sobre a sociedade através da massificacao dos meios de comunicagao, do trabalho, do ensino e das
atividades de lazer.” (Valverde, 2015, p. 397). Por isso, entrama-se uma relagio entre espago, técnica ¢
ideologia na globalizagao da industria cultural.

112



JAHAN NATANAEL DOMINGOS LLOPES, A INDUSTRIAL CULTURAL E A CULTURA DA GLOBALIZAGAO

Conforme abre-se a relagao entre a geografia ¢ a industria cultural, marca-se a globalizagao enquanto
fundamento histérico da massificagao cultural. Disso, entra-se na méquina global da cultura de massa, afinal:
“A violéncia da sociedade industrial instalou-se nos homens de uma vez por todas. Os produtos da industria
cultural podem ter certeza de que até mesmo os distraidos vao consumi-los alertamente. Cada qual ¢ um
modelo da gigantesca maquinaria econdémica” (Adorno; Horkheimer, 1985, p. 105). O contexto da
globalizacao estd diante da perspectiva de difusdo espacial planetaria, um espago industrial de reprodugao
cultural. Por conseguinte, averigua—se que: “a0 menos empiricamente, que nossa vida cotidiana, nossas
experiéncias psiquicas, nossas linguagens culturais sao hoje dominadas pelas categorias de espago e nao pelas
de tempo” (Jameson, 1996, p. 43). Consequentemente, complexifica-se a dimensio espacial pela globalizagao
da cultura relativa a cultura da globalizagao.

Em vista da perspectiva conduzida pela nova geografia cultural, tracando o quadro da sociedade
contemporinea pela questao cultural, firma-se um estudo sobre a industria cultural no contexto da
globalizagao. Para tanto, objetiva-se entender os mecanismos espaciais de difusao da cultura, massificando e
padronizando os sujeitos. Desse modo, em duas se¢oes, operam-se os seguintes delineamentos: 1)
Globalizagio da cultura, pelos mecanismos espaciais da industria cultural e 2) Cultura da globalizagio, pela
globalizacao elaborada pela industria cultural. Com esses seguimentos, discute-se a relagao entre espago,
técnica e ideologia. Adota-se, portanto, uma metodologia de revisao conceitual e de anilise bibliografica
critica, compativel com a natureza tedrica do estudo. A abordagem metodoldgica ¢ fundamentalmente
tedrico-analitica de cardter reflexivo e critico. Com isso, busca-se desvelar a espacialidade administrada pela
industria cultural produzindo sujeitos objetificados. Estima-se, enfim, configurar um trabalho de revisao
conceitual da industria cultural no contexto geografico do mundo global.

GLOBALIZACAO DA CULTURA

O que singulariza a grande corporacio da midia é que ela realiza limpidamente a metamorfose da mercadoria em ideologia, do
mercado em democracia, do consumismo em cidadania. Realiza limpidamente as principais implicagoes da Indistria Cultural,
combinando a produgdo e reprodugio do capital e operando decisivamente na formagio de “mentes” e “coragoes”, em escala global.

(Ianni, 1999, p. 17).

Discutir a relagao entre a industria cultural e a globalizagao admite uma concepgao em que a prépria
questao global ¢ formulada. No texto de M. Santos, intitulado Da cultura a industria cultural para o jornal
Brasil 500 d.C. ha indicios dessa relagao: “Por estar umbilicalmente ligada a0 mercado, a industria cultural
tende, em nossos dias, a ser cada vez menos local, regional, nacional.” (Santos, 2000, p. tnica). Tao logo, a
industria cultural, na atualidade, chega a esfera global em sua ditamizagao planetdria de uma cultura global.
Daqui, objetiva-se uma discussao ligada ao contexto brasileiro, marcando-se que: “O Brasil, pelas suas
condi¢des particulares desde meados do século 20, ¢ um dos paises onde essa famosa industria cultural deixou
raizes mais fundas e [...], j4 solidamente instalada ¢ agindo em lugar da cultura nacional, vem produzindo
estragos de monta.” (Santos, 2000, p. tinica). Desse quadro, situa-se a premente ampliagio da massificagio
cultural mediante a globalizagao impondo-se, de cima para baixo, sobre as culturas nacionais.
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Essa tese, da relagao entre as industrias culturais e a globalizagao, esta diante da perspectiva da atual fase
global do capitalismo. Assevera-se, aqui, a problemdtica contemporinea, haja vista que o: “universo estd cheio
de contradi¢oes e estamos tratando de uma determinada globalizagio, a globaliza¢io capitalista — e ¢
necessario sublinhar capitalista porque o mainstream diz apenas globalizagio.” (Aguiar, 2023, p. 274). Por
essa leitura, entende-se a globalizagio como massificadora, ela mesma como projétil de padronizagao.
Portanto, confirma-se existir: “uma nova forma de capitalismo — para o mundo efémero e descentralizado da
tecnologia, do consumismo e da industria cultural, no qual as industrias de servigos, finangas ¢ informagao
triunfam sobre a producio tradicional” (Eagleton, 1998, p. 7). Ao mais, sente-se um quadro de intensa
preocupagao com a consciéncia atravessada por esses determinantes dos comportamentos individual e social.
Com isso, frisa-se a industria cultural em sua Ansia de controle:

Todo individuo, mesmo o que desfruta de menos autonomia, acredita-se soberano nos dominios da sua consciéncia... A
consciéncia foi, desde o principio, produto da sociedade e continuara a sé-lo enquanto existam homens, segundo Marx... A
industria da manipulacio das consciéncias ¢ uma criagio dos ultimos cem anos. Seu desenvolvimento tem sido tao rapido e tao
diversificado, que sua existéncia permanece ainda hoje incompreendida e quase incompreensivel... Enquanto se discute com
paixdo ¢ detalhadamente acerca dos novos meios técnicos — rddio, cinema, televisao, disco, CD, fax, Internet ¢ outros —
enquanto se estuda o poder da propaganda, da publicidade e das relagdes publicas, a inddstria da manipulagao das consciéncias
continua sem ser considerada em seu conjunto, como um todo... A inddstria da manipulagio das consciéncias nos vai
constranger, em futuro muito préximo, a que a consideramos como uma poténcia radicalmente nova, em crescente
desenvolvimento, impossivel de ser medida com base nos parAmetros disponiveis. Estamos ante a industria-chave do século

XX.[N(Enzensberger, 1969, p. 7-10).

A gravidade da situagao ¢ alarmante: instaura-se um regime de comportamentos e de pensamentos
pasteurizados pelo mecanismo capitalista da globaliza¢do. Desse modo, afirma-se: “O mundo inteiro ¢
forcado a passar pelo filtro da industria cultural.” (Adorno; Horkheimer, 1985, p. 104). Isso posto,
contempla-se uma sociedade repetida em si mesma, atentando-se que: “A industria cultural, com sua
produgio em larga escala, acaba criando esteredtipos e discursos sociais e espaciais que sao apropriados na
nossa prética social.” (Setin, 2021, p. 53). A espacialidade global é aterradora da cultura auténoma, da cultura
tradicional e da cultura nacional. Com efeito, estabelece-se que: “A industria cultural s6 se interessa pelos
homens como clientes e empregados e, de fato, reduziu a humanidade inteira, bem como cada um de seus
clementos, essa férmula exaustiva.” (Adorno; Horkheimer, 1985, p. 121). Como desenlace, a relagio entre a
globalizacao e a massificagao cultural perpassa o mundo global.

Nao obstante, a atualidade ¢ implacavel, hd uma repeticao de padroes cada vez mais consolidados pelos
aparatos técnicos. Nisso, qualifica-se a conjun¢do de multiplos elementos, afinal: “as novas midias
fundamentadas na internet, mostram que a industria cultural, a globaliza¢io e os diversos individuos
conectados estiao passando por grandes mudangas com a consolidago destes novos meios de comunicacao.”
(Marangon; Maciel; Santos, 2013, p. 45). A prépria dimensio paisagistica globaliza-se perante a industria
cultural, massificando os espagos pelas técnicas direcionadas ao controle. Por mais, ressalta-se que: “a
paisagem torna-se um mero pano de fundo para letreiros e logotipos. [..] Tanto técnica quanto
economicamente, a publicidade e a indastria cultural se confundem. [..] a técnica converte-se em
psicotécnica, em procedimento de manipulagio das pessoas.” (Adorno; Horkheimer, 1985, p. 135).
Conforme aprimoram-se os aparatos técnicos, o panorama de difusao da cultura global replica a sociedade em
um mundo publicitario.

A anilise agrava-se pelo mundo falseado da globalizagao, promovendo cixos de exclusoes e de conchavos
(bolhas sociais com nichos internos). Por meio disso, atravessa-se a escassez da liberdade auténtica, o que nio
¢ mididtico resvala-se na desimportincia. Nesse sentido, a informagao ¢ mercantilizada, considerando-se que:

114



JAHAN NATANAEL DOMINGOS LLOPES, A INDUSTRIAL CULTURAL E A CULTURA DA GLOBALIZAGAO

Pelas novas tecnologias a industria cultural realiza a grande tarefa de iludir, transmitir a aparéncia como se fosse a verdade e
liquidificar qualquer consciéncia que fure, com a resisténcia tipica da critica, as muralhas “sélidas” da semiformacao. Aliada &
tecnologia, a industria informativa alimenta a ideologia, no sentido de visao falsificada da realidade social dos individuos pela
mediacio do lucro, da técnica, da razio instrumental; converte tudo em mercadoria embalada e pronta para ser devorada ou,
mesmo, para devorar quem julgue dela se apossar. (Oliveira; Agostini, 2020, p. 8).

Retoma-se, entdo, a questao da maquinagio da consciéncia movida pelos aparatos tecnolédgicos fundados
pelas ideologias capitalistas. Desse modo, nota-se que: “Uma cultura global esta em pleno processo de
formagdo e o que ird formar tal cultura, serdo as realidades que melhor se adaptarem as novas tecnologias.”
(Marangon; Maciel; Santos, 2013, p. 45). O império das técnicas promove a proposicio de uma realidade
socialmente fabricada pelas técnicas, chegando-se ao conceito existencial de “mundo circuntécnico” (Lopes,
2022, p. 68). Por esse sentido, a condigao técnica para o mundo torna-se uma tirania das técnicas, produzindo
um ser global tecnificado e tecnificante. O resultado final, o produto de sumo controle, ¢ definir o homem
como massa, a saber: “A industria cultural realizou maldosamente o homem como ser genérico.” (Adorno;
Horkheimer, 1985, p. 120). Com isso, a ordem técnica persiste ¢ amplia-se em um mundo global tecendo no
ser genérico as ideologias guiadas por esses aparatos.

Desse modo, acarreta-se um processo continuo de subversio do espago social em um espago comum. A
globaliza¢ao age como massificadora da cultura por um corpus de elementos reproduzidos em uma cultura da
reprodugao:

A cultura de massificagio ¢ o conjunto informal de ideias, atitudes, simbolos, mitos, técnicas ¢ todo um bojo de valores
culturais e morais, preferidos e adotados por uma geragio, que, mantém no consumo dos produtos da industria cultural,
mainstream, a realizagdo para a insacidvel sede humana por conforto, prazer e bem-estar. (Marangon; Maciel; Santos, 2013, p.

36).

Nisso, enquadram-se os ditames do divertimento, mediados pela publicidade e pela propaganda,
diretamente ligados ao consumismo. A industria do convencimento capta, de modo centripeto, a atengao dos
sujeitos, segundo: “Os principais grupos de poder, entre os quais o lugar mais destacado ¢ ocupado pela
industria organizada, adotam, cada vez mais, certas técnicas para manejar o grande publico, por meio da
propaganda, em vez de recorrer a meios de controle mais diretos.”] (Lazarsfield; Merton, 1974, p. 252). O
conceito-chave ¢ o de massa, produzindo em massa a massa para a massa. Dessarte, verifica-se que a cultura
mididtica industrializada: “organiza-se com base no modelo de produgio de massa e ¢ produzida para a massa
de acordo com tipos (géneros), segundo férmulas, cddigos e normas convencionais. E, portanto, uma forma
de cultura comercial e seus produtos sio mercadorias.” (Kellner, 2001, p. 9). Estabelece-se, por fim, que a
relacao entre o consumo de massa estd diante da massificagao do consumo.

Conclui-se, enfim, a formulagio das produgées de sujeitos e de subjetividades em um contexto global de
formagao capitalista. Logo, a replicacio social difunde-se pelos espagos do planeta, ocasionando o império do
comum mediante um: “equilibrio entre desejos dos sujeitos e aparato da industria cultural, possibilitando que
o publico receptor incorpore nio o falseamento, a ilusao que distorce ou a imagem que aliena, e sim [...] o
‘prazer conhecido’ ” (Lopes; Borelli; Resende, 2002, p. 250). A manutengio da cultura de massas estd no
assentamento do espago conhecido e repetido, em uma desgeograficidade dos sujeitos, ou seja, uma
desexisténcia geogréfica, porque: “a geograficidade ¢ um modo de ser desejoso pelo mundo desconhecido,
deseja deslocar porque deseja pertencer e deseja pertencer porque deseja deslocar.” (Lopes, 2023, p. 13). Com
isso, a critica a industria cultural ¢ fundamental para a problematizar esta condigio geogrifica pauperizada,
reduzindo-se o saber geografico.

115



REVISTA PRESENGA GEOGRAFICA, 2026, VOL. 13, NUM. 1, JANEIRO-JULHO, / ISSN-E: 2446-6646

O horizonte da massificagao da cultura, pela perspectiva geografica, encaminha-se pela globalizagao no
sentido de fixar os desejos em um nucleo controlado pela industria cultural. Com efeito, afirma-se que: “A
industria cultural estd corrompida, mas nao como uma Babilénia do pecado, e sim como catedral do
divertimento de alto nivel.” (Adorno; Horkheimer, 1985, p. 118). Desse modo, os mecanismos de controle
abarcados pela industria cultural perpassam toda a vida publica e privada da sociedade global. Ao fim,
salienta-se que: “E de grande relevincia a compreensao do conceito de Indtstria Cultural para que se possam
estudar as implicacoes desta para a sociedade e para o sistema internacional, [...] por ela possuir um grande
alcance, chegando a todos os paises do plancta.” (Ourives, 2013, p. 177). Assim, estima-se a pertinéncia de
cada vez mais estudos abordando a temdtica das industrias culturais pela perspectiva geogrifica de sua
amplia¢io na escamoteagio global da prépria existéncia geografica.

Do tecido elaborado até aqui, atravessou-se a questdo da globaliza¢ao da industria cultural. Eis o processo
de globalizagio da cultura, isto ¢, de uma cultura global, hegemoénica, massificadora e violenta perante os
sujeitos ¢ as subjetividades. O mundo global, replicado, reproduzido e repetido, remonta ao império
capitalista do comum. Consoante as técnicas de publicidade, de propaganda e de mercantilizagao tem-se a
industria cultural como o horizonte maquinico da ampliagio do consumismo. A cultura torna-se uma
mercadoria, o sujeito um consumidor e o divertimento um imperativo alienador. Disso, a cultura global
aniquila a originalidade e a producao auténtica. Por isso, chega-se a uma desgeograficidade por um
mecanismo de redugio das experiéncias geograficas, seduzindo os corpos ¢ as mentes ao prazer conhecido,
desvirtuados de diversidade e de amplia¢io do saber geografico. De tudo, opera-se uma chamada ao debate
tedrico e prético para proclamar o capitalismo global em sua nocividade contemporénea.

CULTURA DA GLOBALIZACAO

A sociedade atual é irvemediavelmente o lar da Indistria Cultural. Quase tudo tem preco e objetivo de mercado e parece seguir um
padrio predeterminado e padronizado pela ldgica do consumo. E certo que palavras, roupas, hibitos alimentares, preferéncias,
estilos e sentimentos sempre foram mais on menos determinados pela cultura, mas o que se observa, atualmente, ¢é uma selegio
dindmica e superficial de tipos estabelecidos de acordo com interesses econdmicos on, muitas vezes, apenas identificados e

potencializados por eles.(Oliveira; Paschoal, 2015, p. 6).

No horizonte da industria cultural, potencializada pela globalizagao, tem-se a prépria dindmica global
como imperativo cultural. Em toda a superficie terrestre, a populagao humana estd cercada pelo consumo ¢ o
pensamento capitalista estd diante da légica de que viver ¢ consumir. Dito isso: “cada grupo estd mapeado e
deve consumir a gama de opgdes a sua disposi¢ao. Ha mercadorias para todos os tipos de consumidores em
todas as dreas: alimentagio, vestudrio, iméveis etc.” (Oliveira, 2011, p. 32). Desse contexto, os fluxos globais
de mercadorias propéem um acesso de consumo a todos os lugares do mundo. Além da captagio econdmica,
resvala-se em uma cultura global publicitando o consumo pelas plataformas midiaticas. Com isso, as analises:
“da produciao mididtica e, especialmente, da televisual geralmente tendem a destacar o seu crescente
desenvolvimento como industria cultural socializadora de bens simbdlicos e transmissores de valores/ saberes
sugerindo estilos de vida ¢ modos de pensar” (Albeche, p. 423). A ideologia do consumo suplanta-se pela
cultura da globaliza¢ao, tanto econémica, quanto socioldgica, mas também psicologicamente.
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Nessa concepgao, entrelagam-se os mecanismos de consumo como cultura global. Ao que diz respeito as
criangas, sao alvos privilegiados dessa nova diretriz do mundo global: “a industria consegue se atualizar dos
gostos ¢ interesses, aumentando e diversificando a produgao de brinquedos, alimentos, roupas, calgados,
bolsas, cadernos, contetdos digitais para as criangas, além de também padronizar os gostos e
comportamentos” (Silva; Furlan, 2023, p. 348-349). Em seu desenvolvimento escolar, os jovens estio reféns
dos controles midiaticos e digitais em um ritmo dificil de ser acompanhado pelos professores semiformados
em tecnologias. Disso, acirra-se ainda mais a tensao entre: “a Industria Cultural e sua contrapartida, a
semiformagao, constituem-se como as atuais oposi¢coes aos esfor¢os de educar. Assim, a escola nao pode
continuar indiferente a este mecanismo monstruoso que vai, pedago a pedago, conquistando as almas”
(Ramos-de-Oliveira, 2001, p. 26). O percurso da vida, integrada na esfera da industria cultural, constrdi-se
sem a devida critica aos mecanismos globais gestores da vida individual e da social.

O adulto atual, alvejado desde a infancia por tecnologias, constitui-se por uma cultura forjada, em sua vida,
por um mecanismo global de produg¢io do sujeito: “A influéncia da Induastria Cultural, em todas as suas
manifestagdes, leva a alterar a prépria individualidade do consumidor, que é como o prisioneiro que cede a
tortura ¢ acaba por confessar seja o que for, mesmo aquilo que nio fez” (Wolf, 1999, p. 76). A industria
cultural perpetra-se no entretenimento eterno, produzida pela captagao a esfera global o que era tradicional:
“a aceitag@o de uma personagem, de uma histéria ou de um produto tem muito mais a ver com a sua
representatividade no imagindrio cultural, inclusive a partir da apresentagio de elementos de culturas
arcaicas, do que com uma mera imposi¢ao mercadolégica” (Contrera; Fortunato, 2013). Enfim, a vida estd
consumida pela industria cultural, seja controlando os pensamentos, seja controlando os comportamentos,
fazendo da cultura global o molde do sujeito.

A globalizagao ¢ administrada pelas técnicas controladas pelas industrias culturais, mediante as empresas
tecnoldgicas. Com essa relagao, afere-se que: “Neste cendrio, fusdes e incorporagoes vém dando origem a
gigantes transnacionais que atuam em diversos setores da industria cultural: da informatica aos eletro-
cletronicos, passando pela criagio e distribuicio de musicas, filmes, games etc.” (Castro, 2009, p. 490). Esses
arranjos técnicos sao configurados na esfera global pelas articulagoes digitais, podendo concretizar-se em
espagos restritos, nao centrais, nem mesmo privilegiados:

A industria cultural muitas vezes ndo depende de grandes cadeias logisticas, de emissoes de gases ou de amplas dreas para
produzir. Com isso, as 4reas periféricas do centro da cidade podem servir de base para a sua atividade produtiva. Antigos
galpoes, prédios abandonados, estacionamentos, bairros residenciais deteriorados, entre outras formas, podem rapidamente ser
convertidos s novas finalidades, com precos relativamente baixos. (Valverde, 2015, p. 407-408).

A industria cultural, portanto, ¢ capaz de assegurar o controle global em todas as localidades. Dessa razao,
dissimula-se 0 mundo em uma unicidade cultural: “Sob esta 6ptica, o mundo inteiro ¢ for¢ado a passar pelo
filero da inddstria cultural, ¢ como milhdes de pessoas participam dessa industria, torna-se inevitavel a
disseminagao de bens padronizados para a satisfagao de necessidades iguais.” (Baldanza; Abreu, p. 95). Com
efeito, a industria cultural alimenta-se da sociedade global, fazendo da globalizagao a cultura do consumismo.
Ademais, assente-se a um processo complexo de interrelagoes, conduzidas em uma historicidade de
progressao técnica: “com essa sociedade global tém outras tantas revolugdes que aconteceram. A revolugio
informacional, a revolu¢ao computacional, a revolucao digital, que elas vieram corroborar com essa
globalizagio, [...] j& se constitufam como intencionalidade do sistema.” (Rocha, 2013, p. 222-223). Encontra-
se, assim, a condigao global da industria cultural, propiciando a perspectiva geografica de seus aparatos.
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A relagao da geografia com a industria cultural permite diversas possibilidades de estudos. Em vista de
claborar modelos espaciais de industria cultural, permite-se evocar os seguintes: 1) “O primeiro modelo de
industria cultural que chamamos atengao ¢ aquele que pressupde que o seu surgimento e difusao podem se
caracterizar em um vetor de refuncionalizagao da cidade.” (Valverde, 2015, p. 407); 2) “Um segundo modelo
para a industria cultural em nada reflete o anterior, pois pressupde que a (re)produgao de cultura é capaz de
gerar mobilizagio politica e, possivelmente, revalorizagao dos espagos.” (Valverde, 2015, p. 409); 3) “Outro
modelo de estudo das industrias culturais ¢ aquele que sugere que a produgio ou significagao cultural pode
promover alteragdes na rede urbana cldssica.” (Valverde, 2015, p. 411); 4) “Em quarto lugar, a industria
cultural pode ser constituida como uma tentativa de formalizacao da diversidade por intermédio da gestao do
espago.” (Valverde, 2015, p. 412) ¢ 5) “O tltimo modelo a ser colocado aqui se refere 3 indstria cultural
como lugar da inovagio.” (Valverde, 2015, p. 413). Desse modo, versando sobre as perversidades ¢ as
positividades da industria cultural, cerceiam indicagoes potenciais de serem investigadas.

Esses e demais estudos da industria cultural sao fundamentais para o entendimento do mundo global. Essa
atualidade, pois, evoca-se em um processo de avangos cada vez mais imediatos e, atualmente, atinge-se: “um
novo patamar do processo de industrializagao, amalgamando tecnologia robética, digital e inteligéncia
artificial como operadores do cotidiano social e cultural da humanidade, gerando um novo ethos entre
humanos e méquinas” (Parode; Zapata, 2025, p. 8). Assim, as técnicas intensificam suas influéncias na cultura
da globalizagao. Disso, ento, alarma-se: “Resta-nos aceitar ou resistir 4 manipulagio feita através da Industria
Cultural para conquistarmos nossa emancipagao na busca efetiva de nossa prépria cultura, procurando nao
nos deixar enganar pelos modismos ¢ por uma falsa igualdade” (Bertoni, 2001, p. 80). Por isso, toma-se a
decisao de resistir aos mecanismos de controle das mentes e dos corpos, desvelando seus aparatos e
reafirmando a importancia das culturas auténoma, tradicional e nacional.

H4 mais. Contempla-se uma sociedade global atrelada a industria cultural de modo enraizado na
cibercultura de massa. Desse modo, consente-se que: “os aparatos digitais interativos se convertem em [...]
colonizagao do ciberespago pelos esquemas e priticas de uma industria cultural que, desde quase um século,
vinha se convertendo em principio sistémico de formagao do nosso mundo social e histérico” (Riidiger, 2013,
p. 11). Portanto, a critica a industria cultural estd diante da nova ordem do sistema internacional de
hegemonizagao da cultura global. A industria cultural, nesse panorama, pode: “ufanar-se de ter levado a cabo
com energia ¢ de ter erigido em principio a transferéncia muitas vezes desajeitada da arte para a esfera do
consumo, de ter despido a diversao de suas ingenuidades inoportunas e de ter aperfeicoado o feitio das
mercadorias.” (Adorno; Horkheimer, 1985, p. 111). O capitalismo global estd no cerne da cultura
contemporinea, isto ¢, encontra-se em amarras imbricadas em todas as proposi¢des do mundo.

A vida humana ¢ o alvo da industria cultural, condicionando a infincia, a juventude ¢ a maioridade. A
cultura de massa esta globalizada e, assim, a prépria globalizagio torna-se uma cultura mundial. Em meio ao
consumismo, a tecnologia amplifica seu alcance em todos os locais do planeta, controlando as consciéncias e
os comportamentos. Por isso, a geografia estd diante de uma problemdtica ainda a ser muito escrutinada,
dimensionando o espaco da industria cultural, em suas dinAmicas urbanas, territoriais e sociais. O mundo
global ¢ o contexto propicio do desenvolvimento da industria cultural, atingindo a popula¢ao mundial no
alvejar de produtos de consumo. Os aparatos técnicos sao os mecanismos de difusao da cultura global ¢, em
um mundo onde tudo globaliza-se, a vida humana estd refém de um dispositivo a ser cada vez mais analisado,
entendido e criticado.

CONSIDERACOES FINAIS

118



JAHAN NATANAEL DOMINGOS LLOPES, A INDUSTRIAL CULTURAL E A CULTURA DA GLOBALIZAGAO

A geografia cultural, estudando as expressées humanas na superficie terrestre, ganha um novo foco dos
detalhes culturais pela nova geografia cultural de origem anglo-saxa. Desse contexto, estudar os aparelhos de
difusio e de controle da cultura, imersos em um cotidiano, conclama a critica de suas dinAmicas industriais,
tecnoldgicas e consumistas. Em uma abertura do capitalismo global, estima-se discutir a industria cultural em
seu maquindrio geografico de transformagio da cultura em mercadoria. A massificagiao pauperiza a cultura
autdnoma, tradicional e nacional em prol de uma cultura global de dominagao dos sujeitos e de produgao das
subjetividades. Disso, abrem-se duas entradas de anélise: a globalizagao da cultura e a cultura da globalizagao.
Por esse quadro, entende-se a perspectiva geogréifica sobre a industria cultural dimensionada no mundo
global.

A globalizagao da cultura estd calcada em aparatos técnicos de padronizagio das consciéncias e dos
comportamentos. Dito isso, a industria cultural massifica 0 homem como ser genérico, amarrando os
mecanismos de replicagdo, reprodugao e repeti¢ao no sistema global de consumo. Logo, a cultura esta refém
das técnicas de publicidade, de propaganda e de mercantilizagao. O mundo global encontra-se cada vez mais
atrelado a todas as dimensoes da vida individual e da social. O prazer conhecido, em uma sociedade do
entretenimento, promove uma desgeograficidade na interdicio da ampliagio dos horizontes geograficos.
Compromete-se, assim, 0 mundo humano enquanto criagao, por um mundo padronizado pela produgao. A
globalizagao agrava a formagio hegemoénica de uma cultura mercadoldgica, em que os sujeitos sao somente
consumidores, fabricando gostos, vontades, intengdes, desejos em diregao ao império capitalista do consumo.
Em uma globalizagao da vida, a mesmice cultural assevera a massificagao dos pensamentos ¢ das agoes.

Por esse contexto, chega-se a cultura da globalizagio, formulando a cultura global como imperativa a
realidade social. O papel da geografia em desvendar a industria cultural estd diante de analisar os mecanismos
de espacializagao das técnicas de fabricagao do consumo. Dentre elas, os aparelhos digitais, as inteligéncias
artificiais, a robdtica e os demais dispositivos inundam o cotidiano em um mundo circuntécnico. A
globalizacao, enfim, ¢ a cultura de massa difundida em todos os locais do planeta. Ademais, a cibercultura
redimensiona a cultura global em um mecanismo violento de globaliza¢ao das dinAmicas urbanas, territoriais
e sociais. Portanto, todos os elementos da vida sao captados pela industria cultural, exigindo o consumo para
o enquadramento da cultura. O ditame da industria produz em massa a massa para a massa. Desse sentido
ciclico, objetivar as linhas de fuga torna-se urgente, a comegar pela critica ao sistema global do consumismo.

O estudo geografico da industria cultural ¢ oportuno para o esclarecimento do mundo global. As novas
dinimicas tecnoldgicas administram padrées de consumo cada vez mais nocivos aos sujeitos e as
subjetividades. Entender o panorama da desgeograficidade ¢ uma proposi¢io aqui presente como
possibilidade critica de enfrentar o processo de escamoteamento da vida geografica. Além disso, entrelagar o
tema da industria cultural com a globalizagao ¢ uma contribuigao efetiva deste trabalho enquanto produgao
teérica do panorama: for¢ando-se em explicitar a urgéncia de abordar essa relagao. Espera-se que os
encaminhamentos desse trabalho sejam abertos, aplicados e criticados em busca de esclarecer o mundo atual
em conjunto as discussoes de alternativas para outras relagdes entre a vida (pela cultura) e a industria (pela
técnica). Deseja-se, por fim, um mundo auténtico, a comegar pela critica da vida contemporanea: cega de seus
proprios desejos.
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NoTAS

[1] Tradugao livre de: “Todo individuo, incluso aquel que goza de menos autonomia, se cree soberano en los
dominios de su conciencia... La conciencia fue, desde el principio, producto de la sociedad y seguird
siéndolo mientras existan hombres, segin Marx... La industria de la manipulacién de las
conciencias es una creaciéon de los dltimos cien anos. Su desarrollo ha sido tan répido y tan
diversificado, que su existencia permanece todavia hoy incomprendida y casi incomprensible...
Mientras se discute con pasién y detalle acerca de los nuevos medios técnicos — radio, cine,
television, disco, CD, fax, Internet y otros — mientras se estudia el poder de la propaganda, de la
publicidad y de las relaciones publicas, la industria de la manipulacién de las conciencias contintia
sin ser considerada en su conjunto, como un todo... La industria de la manipulacién de las
conciencias nos obligard, en un futuro muy préximo, a considerarla como una potencia
radicalmente nueva, en creciente desarrollo, imposible de ser medida con base en los pardmetros
disponibles. Estamos ante la industria clave del siglo XX. ”

[2] Tradugao livre de: “Los principalles grupos de poder, entre los cuales el lugar més destacado lo ocupa la
industria organizada, adoptan, cada vez mds, algunas técnicas para manejar al gran publico, por
medio de la propaganda, en lugar de recurrir a medios de control mas directos. ”

122



AmeliCA

Disponivel em:
https://portal.amelica.org/ameli/ameli/journal/
274/2745599011/2745599011.pdf

Como citar este artigo
Numero completo
Mais informacgdes do artigo

Site da revista em portal.amelica.org

AmeliCA
Ciéncia Aberta para o Bem Comum

Jahan Natanael Domingos Lopes

A industrial cultural e a cultura da globalizacao

The culture industry and the culture of globalization
La industria cultural y la cultura de la globalizacion

Revista Presenga Geogrdfica

vol. 13, niim. 1, 2026

Fundacdo Universidade Federal de Rond6nia, Brasil
rpgeo@unir.br

ISSN-E: 2446-6646

123


https://portal.amelica.org/ameli/ameli/journal/274/2745599011/2745599011.pdf
https://portal.amelica.org/ameli/comocitar.oa?id=2742745599011
https://portal.amelica.org/ameli/revista.oa?id=274&numero=5599
https://portal.amelica.org/ameli/ameli/journal/274/2745599011
https://portal.amelica.org/ameli/revista.oa?id=274

