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PROPAGANDA GOVERNAMENTAL: A ARTE DO CONVENCIMENTO PARA
A IMPLEMENTACAO DE POLITICAS EDUCACIONAIS CONTROVERSAS

Aparecida Luzia Alzira Zuin*
Eliane Bastos?
RESUMO

O artigo trata do uso das publicidades governamentais como instrumento de convencimento e
conformidade de opinides acerca de politicas educacionais polémicas e controversas. O trabalho
em questdo faz uma analise dos recursos utilizados pelo Ministério da Educag&o nos ultimos 10
anos e compara os gastos entre os anos de 2015 a 2017, periodo de discusséo e intensas criticas
com relacdo a aprovacao da Base Nacional Comum Curricular. A pesquisa de metodologia
bibliografica, quantitativa, teve como aporte teérico as concepg¢des elaboradas pelo socidlogo,
cientista politico e tedrico da comunicagdo Harold Lasswell. Buscou-se averiguar os objetivos
com as mudancas no curriculo das escolas de todo o Brasil, através do modelo comunicacional
de Lasswell: Quem, diz o que, através de que canal, para quem, com quais efeitos? Como
resultado evidenciamos que o Governo Federal atingiu nos ultimos dois anos o recorde em
aumento de gastos com publicidade governamental, tendo o Ministério da Educac¢éo duplicado
0s gastos com propaganda entre os anos de 2015 e 2016. Com base no estudo realizado conclui-
se que o aumento dos gastos com publicidade aconteceu exatamente em periodos de aprovagéo
de politicas polémicas, como o caso da BNCC, visando convencer a populacdo de que as
alteracbes no curriculo irdo melhorar a qualidade da educacdo, no entanto, ocultando a
necessidade de debates mais amplos e o0s reais objetivos por trds da implementacéo dessas
mudancas.
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PROPAGANDE GOUVERNEMENTALE: L'ART DE CONVAINCRE POUR L’
IMPLEMENTATION DES POLITIQUES EDUCATIVES CONTROVERSES

RESUME

L'article s’agit de I'utilisation de la publicité gouvernementale en tant qu'instrument d'opinion
convaincante et conformité d’opinionsen matiére des politiques éducatives polémiques et
controversées. Cet article analyse les ressources utilisées par le ministére de I'Education au cours
des 10 derniéres années et compare les dépenses entre 2015 et 2017, une période de
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discussion et des critiques intenses concernant a l'approbation de la base national commune
curriculaire. La recherche de méthodologie bibliographique quantitative a eu comme contribution
théorique les conceptions élaborées par le sociologue, politologue et théoricien de la
communication Harold Lasswell. On a cherché a savoir les objectifs avec les changements dans
les programmes des écoles a travers le Brésil, a travers le modéle communicationnel de
Lasswell: Qui dit quoi, par quel canal, a qui, avec quels effets? En conséquence, nous avons
montré qu'au cours des deux dernieres années, le gouvernement fédéral a réalisé une
augmentation record des dépenses publicitaires du gouvernement, le ministére de I'Education
ayant doublé les dépenses publicitaires entre 2015 et 2016. Sur la base de I'étude menée,on a
conclu que l'augmentation des dépenses de publicité s'est produite précisément pendant les
périodes d'approbation des politiques controversées telles que le BNCC, afin de convaincre la
population que des changements dans le programme amélioreront la qualité de I'éducation, en
cachant le besoin de débats plus larges et les véritables objectifs derriere I’ implementation de
ces changements.

MOTS CLES: Publicité Gouvernementale. BNCC. Politiques Educatives. Curriculum.

1 INTRODUCAO

Todos os anos o0 Governo Federal gasta bilhdes de reais com publicidade
governamental. Este € um gasto que envolve a producdo e veiculacdo de
propagandas do governo nos mais diversos meios de comunicacao existentes.
Essas propagandas séo realizadas com varios fins, tais como: as propagandas
de cunho educativo; as producdes de intuito informativo (ambas dentro do perfil
de utilidade publica e social); aquelas de carater explicativo ou de prestacao de
contas; as propagandas destinadas a demonstrar os atos e acdes do governo e
aquelas que destacamos de cunho obscuro, oculto e intencional, com metas e
objetivos especificos.

Nos ultimos dois anos os gastos do Governo Federal com publicidade
bateram o recorde de aumento, se comparado aos ultimos 10 anos. Sendo o0 ano
de 2016 o ano com maior gasto em publicidade. Se comparar o0 més de
dezembro de 2015 com o més de dezembro de 2016, houve um aumento de
106%, uma diferenca histérica no campo das publicidades. Essa elevacédo dos
gastos em publicidade coincide justamente com 0 mesmo periodo de aprovacéo
de politicas polémicas como a da Terceirizacdo, a Reforma Trabalhista, a
Reforma da Previdéncia e a da aprovacao da Base Nacional
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Comum Curricular, sendo esta, nosso ponto de pesquisa e estudo neste trabalho.

Este € um trabalho cuja metodologia de pesquisa foi realizada
primeiramente no campo bibliografico. Como abordagem especifica, realizamos
a pesquisa quantitativa analisando os gastos do Ministério da Educacao com
publicidade, tracando um comparativo entre os anos de 2006 a 2017. Dentro de
um rol mais fechado elaboramos uma tabela de comparacdo dos meses de
outubro, novembro e dezembro dos anos de 2015 a 2017.

Este trabalho tem como objetivo demonstrar que o aumento dos gastos
em publicidade pelo Ministério da Educacdo no mesmo periodo da discussao e
aprovacdo da Base Nacional Comum Curricular ndo € apenas uma mera
coincidéncia, mas sim, todo um trabalho de convencimento e uniformizacao de
ideias, no intuito de implementar politicas educacionais polémicas e
controversas, sem uma ampla discussdo e analise dos efeitos dessa mudanca
no curriculo das escolas em todo o Brasil.

Dentro deste contexto nos respaldamos na teoria de Harold Lasswell e
seus estudos sobre as propagandas governamentais, suas causas e efeitos para
responder as seguintes premissas: para quem, de que forma e com qual objetivo

a nova Base Nacional Comum Curricular esta sendo implementada?

2 O CURRICULO DEMOCRATICO E A NOVA BASE NACIONAL
CURRICULAR COMUM

A educacéo brasileira a partir de 2019 ir4 passar pela maior transformacao
curricular da historia do Brasil. Pela primeira vez, desde que a educacéo foi
pensada e inserida em uma legislacdo, passara a ter uma base nacional

curricular comum. A partir da aprovacdo da medida os Estados e Municipios
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terdo dois anos para se alinharem as novas diretrizes curriculares.

Enfim o que muda com a Base Nacional Curricular Comum — BNCC?
Simplificadamente, poderiamos dizer que os curriculos escolares do pais
passariam a ter curriculos com conteudos alinhados em todo o Brasil, com uma
indicacao Unica dos objetivos de aprendizagem de cada area de conhecimento.
No entanto, a BNCC é introduzida sobre muitos protestos, criticas, falhas e
contradicbes. Para muitos educadores certo retrocesso ao engessar 0S
curriculos. De acordo com Limaverde (2015, p. 89) “A homogeneizagao acaba
por pasteurizar o curriculo, tornando-o sem vida, descontextualizado e amorfo”.
Para o autor esse curriculo uniformizado passa a valorizar apenas o0s
conhecimentos cientificos em detrimento dos outros saberes que também séo
importantes. Canen (2002, p. 192) questiona: “Como promover um curriculo que
valorize a diversidade cultural e, ao mesmo tempo, respeite diretrizes
determinadas por politicas curriculares homogeneizadoras e centralizadora?”.

Quando analisamos o viés do curriculo democratico ndo podemos
esquecer que o curriculo verdadeiramente democratico € aquele estabelecido
por seus cidaddos para o pleno exercicio da cidadania. Moreira (2007, p.19)
defende que “o curriculo é, em outras palavras, o coragado da escola, o espaco
central em que todos atuamos, 0 que nos torna diferentes niveis do processo
educacional, responsaveis por sua elaboragéo”. Democracia e autonomia, essas
deveriam ser premissas inamoviveis na formacao e organizacao curricular, pois,
como bem afirma Veiga (2001, p.27), “o curriculo ndo pode ser separado do
contexto social, uma vez que ele é historicamente situado e culturalmente
determinado”.

Educacao € algo que precisa ser exaustivamente pensado, planejado e
organizado, antes de ser executado. O curriculo ndo é apenas uma base dos
objetivos da aprendizagem e conhecimento. O curriculo é o reflexo daquilo que
a sociedade espera com a educacdo. O curriculo, a
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diversidade cultural e o multiculturalismo, sdo aspectos que permeiam a escola
e nao podem, nem devem ser colocados de lado, ou como secundarios. Avaliar
a escolha de um curriculo, ou, a imposicdo deste, implica em buscar
compreender a relacdo proposta e principalmente o que esta por tras destas
escolhas, aquilo que esté alvidrado nos curriculos ocultos. Peter McLaren (1997)
destaca que o curriculo € muito mais, que apenas um programa de estudos, para
0 autor o curriculo ndo pode trabalhar somente com o conhecimento, mas
também, com os diferentes aspectos da cultura. Como bem aborda Paulo Freire
(1982, p.17), a prética educativa ndo se da no ar, ela acontece em um
determinado contexto concreto, social, cultural, econémico, politico e historico.
Paulo Freire nunca chegou a formular uma teoria sobre o curriculo, mas deixou
claro como este precisa ser e para que tipo de formacéo, “[...] permitir ao homem
chegar a ser sujeito, construir-se como pessoa, transformar o mundo,
estabelecer com os outros homens as relacdes de reciprocidade, fazer a cultura
e a histéria” (FREIRE, 1980, p. 39).

Ao longo da histéria da educacéo brasileira o que tem sido pensado para
a educacao, por quem e para quem? E o mais importante, com qual objetivo?
Essas questdes nos remetem a uma reflexdo: com previsdo legal desde a
promulgacao da Constituicdo de 1988, por que somente agora, 20 anos depois,
em plena crise estrutural do capitalismo se realiza um esforco extraordinario para

criacdo e aprovacao da Base Nacional Curricular Comum.

3 0 USO DAS MIDIAS NO PROCESSO DE CONVENCIMENTO E ACEITACAO
DA BASE NACIONAL CURRICULAR COMUM

A BNCC e seu processo de elaboracéo integram 04 das 20 metas do
Plano Nacional de Educacdo — PNE 2014 a 2024. Inicialmente elaborado em
2015, ganhou no ano de 2017 sua versao final. No ano de

oty I oTs. aa vora
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2016, visando ganhar um aspecto democratico, foram realizadas varias
discussdes sobre a BNCC. No total foram realizados vinte e sete seminarios,
entre 0s meses de junho e agosto. Os seminarios foram organizados pelo
Conselho Nacional de Secretarios de Educacdo (CONSED) e pela Unido
Nacional dos  Dirigentes  Nacionais de  Educagdo (UNDIME).
Impressionantemente o Conselho conseguiu em apenas trés meses realizar
todos 0s semindrios necessarios para um assunto tdo importante e complexo.
Ainda sobre os arautos de um processo proeminentemente “democratico”, um
pouco mais de 9 mil ® pessoas participaram de uma consulta piblica, em um
universo de mais de 207 milhdes de brasileiros. Se considerarmos apenas 0s
brasileiros aptos a votar teremos entdo 144 milhGes de pessoas. Desta forma,
0s 9 mil participantes correspondem a 0,00625% das pessoas aptas a votar no
Brasil. Em um processo que ir4 afetar diretamente toda a populacdo brasileira a
maioria absoluta nem mesmo é ouvida.

Essa maioria absoluta agora precisa ser convencida que esta € uma
mudancga importante e que vai trazer transformacdes significantes que irdo
melhorar a qualidade da educacdo brasileira. Varios serdo 0s mecanismos
utilizados para que haja uma aceitagcdo dessas mudancgas, no entanto, 0s
instrumentos mais importantes e poderosos sdo com certeza as midias e seus
mais diversos meios de comunicacdo. Prova da influéncia e do poder exercido
pela Mass Communication é o valor gasto anualmente pelo governo brasileiro.
Os gastos realizados séo para divulgar as acdes administrativas, publicidades
de cunho educativo social, mas, também propagandas que visam conseguir
aceitacdo popular para as politicas publicas implementadas, principalmente,

aquelas impopulares e que afetam diretamente a grande maioria da populagéo.

3 Informagdo disponivel em: http://appprova.com.br/bncc-base-nacional-comum-curricular/
Acesso em: 20 dez. 2016.
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Entre as mais polémicas podemos citar: em 2016 a Lei da Terceirizagdo; em
2016 e 2017 a Reforma Trabalhista e a aprovacdo da Base Nacional Comum
Curricular, vinculada as questdes de educacédo; e no ano de 2017 a Reforma da
Previdéncia ligada ao Ministério do Trabalho e Previdéncia social.

Apenas, no ano de 2016 os gastos do Governo Federal em publicidade
ficaram em torno de 1bilhdo e 500 milhGes de reais?, os dados sédo da propria
Secretaria Especial de Comunicacao Social — SECOM. Em compara¢do com 0
més de dezembro de 2015, o més de dezembro de 2016 teve um aumento de
mais de 106% com gastos em propaganda do governo. Harold Lasswell (1938),
sociblogo, cientista politico e tedrico da comunicacdo aponta que a propaganda
como uma sugestao direta é capaz de manipular as crencas, influenciando as
acoOes e atitudes do receptor. O tedrico expde que 0s meios de comunicacao de
massa sao instrumentos utilizados para unificar a forma de pensar das pessoas.
E Lasswell que justamente apresenta uma das primeiras definicdes de
propaganda: “se refere unicamente ao controle da opinido publica por simbolos
significativos, ou, para falar mais concretamente, por histérias, boatos, relatérios,
retratos e outras formas de comunicagédo social” (LASSWELL, 1938, p. 8-9).
Seus estudos sobre o impacto da publicidade e o controle da opinido publica
analisavam os efeitos politicos, sociolégicos e psicolégicos causados nas
pessoas. Essa relacao individuo, sociedade, meios de comunicacdo de massa e
politca € o ponto principal da analise de Lasswell, em seu modelo
comunicacional o tedrico avalia: Quem? Diz o que? Através de qual canal? Para
gquem? Com quais efeitos? Bulegon (2009, p. 04) explica:

A pergunta Quem? compreenderia a analise do controle sobre o que é

difundido, enquanto Diz o qué? seria a parte que trata sobre a andlise
do conteldo, Em que veiculo? trataria da analise dos meios da

4 Informacdo: http://www.secom.gov.br/acesso-a-informacao/institucional/quem-e-quem
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comunicacao, e, enfim, Com que efeito? é responsavel pelos outros
setores: analise da audiéncia e dos efeitos.

Harold Lasswell (1938, p. 03), em seus estudos e pesquisas sobre a
propaganda e seus efeitos, destaca que “a propaganda é um problema muito
mais sério do que se pensa”’. Em suas obras Lasswell adverte que o poder da
midia de massa ndo pode ser subestimado. A Teoria da Persuasédo ou Teoria
Empirico-Experimental, desenvolvida pelo psicélogo politico Harold Lasswell,
tracou uma linha de modelo de persuasdo dos destinatarios das mensagens,
analisando a relagdo mecanicista e imediata entre estimulo e resposta. Com esta
teoria Lasswell comprovou que € possivel persuadir o destinatario quando a
mensagem se molda aos fatores individuais que séao ativados automaticamente
pelo destinatario ao receber e interpretar a mensagem.

Dentro do campo da psicologia, Lasswell como fundador da psicologia
politica, avaliou como as propagandas politicas influenciavam a opinido publica,
manipulando as informagdes. Arguia que, dentro dos interesses de uma
sociedade individualista,” existirdo programas de fundo “psicoldgico”, devotados

a explicacdo e a manipulacéo da natureza humana” (LASSWELL, 1948, p. 246).

4 POLITICAS EDUCACIONAIS POLEMICAS E A PROPAGANDA

A Base Nacional Comum Curricular € a politica educacional mais polémica
dos ultimos 10 anos. Ela determina que 60% do curriculo das escolas sejam fixos
em todos os Municipios e Estados. Sob a argumentacdo de, assim, o Brasil
melhorar e fortalecer o aprendizado dos alunos. E preciso levar em consideracéo
0s reais objetivos por traz de toda essa mudanca no curriculo educacional,
conforme Herkenhoff (1987, p.8), "educacdo ndo € um tema isolado, mas
decorre de decisfes politicas fundamentais. Isto é, a educacdo é uma questédo
visceralmente politica".
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Essa politica descrita por Herkenhoff ndo é apenas uma politica nacional,
mas uma politica inserida no contexto global, comandada por politicas externas
de paises ricos que fazem de nosso territério o canteiro para suas fortunas.
Como destaca Ranieri (2000, p. 37) “a natureza publica da educacgéao se afirma
em funcao dos interesses do estado e do modelo econdmico, como também por
constituir eficiente mecanismo de agao politica”.

A educacdo como pauta das politicas internacionais, agora com
aprovacao da BNCC passa ao curriculo das escolas brasileiras o perfil, 0 molde
de educacéo a ser realizada. Paulo Freire ndo nos deixa esquecer que 0 projeto
pedagdgico é politico, e, portanto, esta embebecido da ideologia que no
momento detém o poder. Freire alerta, “tem que ver com que conteudos ensinar,
a quem, a favor de qué, de quem, contra qué, contra quem, como ensinar”
(FREIRE, 1991, p.44).

A partir de 2019 a BNCC deveré estar obrigatoriamente sendo base de
todos os curriculos das escolas brasileiras. As mudancas, segundo o MEC,
visam fortalecer principalmente as competéncias direcionadas ao aprendizado
da Lingua Portuguesa e da Matematica. Os estados e municipios perdem a
liberdade de escolha da lingua estrangeira a ser ensinada, como era previsto no
artigo 26 § 5° LDB/96, que estabelecia: “Na parte diversificada do curriculo sera
incluido, obrigatoriamente, a partir da 52 série, o ensino de pelo menos uma
lingua estrangeira moderna, cuja escolha ficard a cargo da comunidade
escolar, dentro das possibilidades da instituicao”. (grifo nosso)

Com a nova redacgao dada pela Lei n® 13.415 de 2017, a comunidade
escolar perdeu a autonomia de escolha da lingua estrangeira moderna, sendo
agora obrigatério o ensino da lingua inglesa: “No curriculo do ensino
fundamental, a partir do sexto ano, sera ofertada a lingua inglesa”. Uma mudanca
drastica e impositiva, que abre muitos questionamentos quanto a obrigatoriedade
da lingua inglesa e os motivos que levou o
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governo federal a essa mudanca na estrutura da educacao brasileira. Stuart Hall
(1997, p.40) destaca que falar uma lingua “significa também ativar a imensa
gama de significados que ja estdo embutidos em nossa lingua e em nossos
sistemas culturais”. Tavares (2006) aborda que a linguagem e cultura, estéo
inseridos em uma relacdo histérica, identitaria e ideoldgica; para a autora,
ensinar lingua e cultura € uma forma de politica cultural e um reflexo da lingua
como forca simbolica.

A escolha de uma de terminada lingua estrangeira para compor a base
nacional comum curricular, nos leva de volta a questdo dos curriculos ocultos e
as verdadeiras inten¢Bes imbuidas por trds do aparente curriculo educacional.
As representacdes sociais, politicas e principalmente econdmicas fazem parte
constituinte dos curriculos, para Peter McLaren € através justamente dos
curriculos ocultos que as ideologias dominantes sdo enxertadas, “[...] forcas
combinadas pelas quais os estudantes sao induzidos a consentir com as
ideologias dominantes e préaticas sociais relacionadas a autoridade, ao
comportamento e a moralidade. (MCLAREN,1997, p. 216)

McLaren toca no ponto mais delicado, as escolhas na formulacdo dos
curriculos, ou seja, aquilo que € colocado, ou retirado do curriculo, ou aquilo que
se almeja com determinado curriculo, mas néo esté exteriorizado, sao as partes
implicitas, que demonstram a realidade por trds das mascaras na educacao.

Essas mudancas da educacéo ndo precisam ser aceitas pela populacao,
porém é preciso que a populacédo ndo se manifeste contra elas. Harold Lasswell
(1938, p.89) afirma que, “A propaganda € preocupada com a administracéo das
opinides e atitudes pela manipulacdo direta das sugestbes sociais mais do que
a alteragao de outras condi¢des de ambiente ou do organismo”.

A tabela abaixo traz os gastos do Ministério da educacdo com Publicidade
nos ultimos 12 anos, sendo o maior valor ja gasto o do ano de 2016, 31 milhdes
354 mil 685 reais e 18 centavos. Curioso que o maior gasto
e s s e
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nos ultimos anos com publicidade pelo Ministério da Educacdo tenha sido
justamente no periodo de discussao para aprovacdo da Base Nacional Comum

Curricular.

ANO GASTOS

2006 R$ 9.588.976,68
2007 R$ 7.979.175,90
2008 R$ 17.570.226,01
2009 R$ 28.677.806,58
2010 R$ 21.462.200.33
2011 R$ 26.337.428,69
2012 R$ 30.179.039,16
2013 R$ 16.174.910,52
2014 R$ 28.946.484,27
2015 R$ 17.456.144,36
2016 R$ 31.354.685,18
2017 R$ 23.713.928,73

Fonte: Producéo prépria com dados obtidos do MEC.

Em 2017 faltaram os valores gatos nos meses de novembro e dezembro,
pois esses ainda ndo haviam sido divulgados. Os numeros apresentados na
tabela deixam claro que, na contramdo, dos inUmeros cortes em pesquisa,
tecnologia, infraestrutura; os gastos com publicidade aumentaram. Como
exemplo de cortes na educacdo, podemos citar a aplicacdo de recursos nas
Universidades Federais no ano de 2017, ao invés de investimentos, houve um
corte que pode chegar a 15% nos gastos com funcionamento e 40% em obras,
além dos cortes em pesquisas voltadas a saude, ciéncias e tecnologias.

Os gastos com a publicidade da BNCC podem ser justificados, uma vez

gue a intencdo do Governo Federal € exatamente multiplicar o nimero de
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pessoas favoraveis as mudancas educacionais. Lasswell (1927, p.630) salienta
que, “o problema da propaganda é multiplicar todas as sugestdes favoraveis para
as atitudes que ela deseja produzir e fortalecer, e restringir todas as sugestdes
que sejam desfavoraveis a essas atitudes”.

O grafico abaixo deixa mais visivel a discrepancia dos gastos com
publicidade entre os anos de 2015, 2016 e 2017.

Gastos com Publicidade

35.000.000,00
30.000.000,00
25.000.000,00
20.000.000,00
15.000.000,00
10.000.000,00
5.000.000,00
0,00

Ano 2015 Ano 2016 Ano 2017

Fonte: Producéo prépria com dados obtidos do MEC.

Importante ressaltar que os gastos de 2017, ano em que se deu a
aprovacao da BNCC os gastos com publicidade pelo Ministério da Educacéo ja
eram altos, mesmo, sem computarmos 0s meses de novembro e dezembro.
Estes dados que ainda ndo foram divulgados podem fazer com que os gastos de
2017 fiquem préximos aos do ano de 2016, ou mesmo que superem este.

Para ganhar apoio para a aprovacao da Base Nacional Comum Curricular
o Ministério da Educacdo remanejou 295 mil reais para bancar videos em seis
canais do YouTube, entre eles os canais: Rafael Moreira, Malena, Vocé Sabia?,
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Pyong Lee, T3ddy e Rato Borrachudo.®> As informacdes sdo do portal G1 de
Noticias do dia 17 de fevereiro de 2017 e também, da Folha de S&o Paulo da
mesma data. De acordo com matéria do G1, “No caso dos youtubers, assinantes
dos canais chegaram a apontar que as informacfes foram veiculadas sem o
aviso de que se tratava de posts patrocinados que nao revelavam,
necessariamente, a opinido dos influenciadores digitais”. ©

Na tabela abaixo realizamos um comparativo entre os meses de

setembro, outubro, novembro e dezembro dos anos de 2015, 2016 e 2017.

Més Ano 2015 Ano 2016 Ano 2017
Setembro R$ 377.822,70 R$1.161.617,13 R$ 4.929.600,77
Outubro R$ 2.613.021,12 R$ 1.576.414,21 R$ 2.543.618,66
Novembro R$ 772.530,46 R$ 2.197.048,78 Nao divulgado
Dezembro R$ 2. 735.344,90 R$ 7.266.218,02 Nao divulgado
TOTAL R$ 6.498.719,18 R$ 12.201.298,14 R$ 7.473.219,43

Fonte: Producao prépria com dados obtidos do MEC.

O més de setembro de 2015, em comparagado com o0 mesmo més de 2017,
nos mostra uma diferenca de gastos de 4 milhdes 551 mil 778 reais e 07
centavos. Ao compararmos novembro de 2016 com novembro de 2017,
verificamos um gasto do Ministério da Educacéo de 4 milhdes 530 mil 873 reais
e 12 centavos a mais que o mesmo periodo em 2015. Os numeros ficam bem
equiparados nos meses de outubro dos trés anos, no entanto, a0 somarmos 0s

gastos desses trés meses e compararmos com os trés anos, percebemos uma

5 Informacéo disponivel em: https://g1.globo.com/educacao/noticia/mec-desloca-r-295-mil-para-
propaganda-de-youtubers-sobre-a-reforma-do-ensino-medio.ghtml Acesso em: 03 jan. 2018.
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significativa diferenca. No total avaliando os trés meses, 2016 teve o maior gasto
com publicidade chegando a uma diferenga em comparagédo com 2015 de 5
milhdes 702 mil 578 reais e 18 centavos. Convencer a populacdo de que as
novas politicas educacionais sdo realmente boas para o povo, estad custando
bem caro, principalmente nos dois Ultimos anos.

A publicidade governamental faz parte das acdes de qualquer governo,
sejam essas publicidades de cunho informativo ou educador; sejam as de
prestacdo de contas; as de exposicao dos trabalhos realizados, executados; ou
ainda, aquelas de caréater oculto, com objetivos especificos. Segundo Lasswell
(1938, p. 14-15) a verdade “é que todos os governos estdo engajados em algum
tipo de propaganda como uma de suas fun¢cdes comuns nos tempos de paz. Eles
empregam a propaganda em nome de seus amigos diplomaticos ou contra seus
antagonistas, e isso € inevitavel”’. Lasswell falava das propagandas empregadas
durante as grandes guerras mundiais e do pds-guerra, no entanto, hoje ao
analisarmos as publicidades governamentais, percebemos que 0s governos
ainda se utilizam das mesmas taticas. Em se tratando da educacédo podemos
comparar os “amigos diplomaticos” citados por Lasswell com os amigos
diplomaticos do governo brasileiro, mais especificamente o Banco Mundial que
ao mesmo tempo em que faz largos empréstimos no processo educacional, dita
as regras, 0s critérios, metas e politicas para a educacéo brasileira. E o Banco
Mundial que diz onde, em que, quando e quanto o pais deve investir em
educacao.

As linhas de investimento do Banco Mundial em paises como o Brasil, ndo
nascem no carater humanitario de reducéo de desigualdades e da pobreza, mas
sim, na expansao do neoliberalismo em escala mundial. Cruz destaca que na
década de 70 o acelerado mecanismo de globalizacdo econdmica das teorias

monetaristas neoliberais fez com que o Banco Mundial e o FMI passassem “a
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oferecer aparato ideoldgico e politico para a expansao do neoliberalismo em
escala mundial” (CRUZ, 2003, p. 58).

A politica neoliberal € bem eficiente em paises como o Brasil em que os
baixos investimentos em educacéo, proporcionam de forma rapida e barata mao-
de-obra qualificada. Afinal, € assim que os paises ricos mantém seus canteiros
de producao. Saber ler, escrever, um pouco de matemética e claro falar inglés,
de outra forma como as pessoas irdo trabalhar nas montadoras internacionais.
Ao mesmo tempo desarticula as formacdes académicas de qualidade,
transformando as universidades publicas em privadas, minando os campos de
pesquisa, deixando de investir em conhecimento cientifico e tecnologias. E
finalmente o golpe de misericordia, tira das escolas a obrigatoriedade do ensino
de disciplinas como a filosofia, sociologia e torna obrigatoria a oferta da disciplina
de ensino religioso em todas as escolas do Brasil. E importante ressaltar que a
geracgdo de novos conhecimentos de forma critica, transformadora e libertadora

nao faz parte dos objetivos estabelecidos para a educacao brasileira.
CONCLUSAO

Com base em tudo que foi apresentado até o momento concluimos que
nao seja coincidéncia ou mero acaso o acentuado aumento dos gastos em
publicidade do Governo Federal nos ultimos dois anos. Ao analisarmos 0s gastos
neste periodo e as politicas polémicas que foram discutidas e aprovadas
percebemos uma elevagao de mais de 100%.

Em especifico analisamos os gastos do Ministério da Educacao entre
2015 a 2017, periodo este de muitas criticas e discussdes em torno da criagédo
da Base Nacional Comum Curricular. Essa base que trouxe muitas mudancas
no curriculo das escolas, entre elas fixou um curriculo comum, retirou a
obrigatoriedade de disciplinas importantes e fundamentais
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como filosofia e sociologia, retirou a autonomia da escolha da lingua estrangeira
pela comunidade escolar, tornando a lingua inglesa disciplina obrigatéria e
também tornou obrigatoria a oferta da disciplina de religiao.

Os gastos com a publicidade da BNCC tém uma légica objetiva, uma vez
que a intencdo do Governo Federal € exatamente multiplicar o niamero de
pessoas favoraveis as mudancas educacionais.

A publicidade governamental faz parte das acdes de qualquer governo,
sejam essas publicidades de cunho informativo ou educador; sejam as de
prestacao de contas; as de exposicao dos trabalhos realizados, executados; ou
ainda, aquelas de caréater oculto, com objetivos especificos, como é o caso bem
evidente da Base Nacional Comum Curricular. E preciso levar em consideracio
0s reais objetivos por traz de toda essa mudanca no curriculo educacional, uma
vez que, essas sao as tipicas caracteristicas do modelo capitalista de sociedade
em que vivemos, onde a educacao é elaborada de forma a manter e fortalecer

esse sistema seletivo e excludente por natureza.
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