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RESUMO

Este estudo teve por objetivo analisar os principais desafios e oportunidades da Economia Criativa
no desenvolvimento Econémico Sustentavel do setor de artesanato de couro no municipio de
Pacuja-Ceara. Para tal, aléem da pesquisa bibliografica, realizou-se um estudo de campo, descritivo e
de abordagem quantitativa dos dados, os quais foram coletados através da aplicacdo de
questionarios a uma populacdo de quinze profissionais do artesanato de couro e de seis
personalidades conhecedoras do assunto e influentes na referida cidade. Os resultados analisados
sob essas duas oOticas, ressaltam a consciéncia da importancia do artesanato em couro no
desenvolvimento econdmico, social e cultural do municipio, entretanto, denotam o seu visivel
declinio diante de diferentes visGes acerca dos fatos, nesse interim, evidenciou-se a falta de politicas
publicas de incentivo como razdo de sua ocorréncia. Concluiu-se que o segmento da economia
criativa analisado é fator de grande relevancia em ambito econdmico e cultural, mas ainda enfrenta
inimeros desafios como a auséncia de incentivos, refletindo negativamente em seu
desenvolvimento.

Palavras-chaves: Economia Criativa. Desenvolvimento Econdmico Sustentavel. Artesanato em
Couro.

CREATIVE ECONOMY: CHALLENGES, BUSINESS OPPORTUNITIES
AND FACTOR OF SUSTAINABLE ECONOMIC DEVELOPMENT IN THE
LEAT HANDICRAFTS SECTOR IN THE MUNICIPALITY OF PACUJA -
CEARA

ABSTRACT

This study aimed to present the main challenges and opportunities of the Creative Economy in the
sustainable economic development of the leather handicraft sector in the municipality of Pacuja-
Ceara. To this, in addition to the bibliographical research, a field study was carried out, a
descriptive and quantitative field, which were withdrawn through the application of questionnaires
to a population of fifteen professionals of leather handicrafts and six personalities of the expert of
subject and influence in the city. The results emphasized the importance of the leather handicraft in
the economic, social and cultural development of the municipality, however, they denote the decline
before different visions about the facts, thus, it was evidenced the lack of public encouragement
commands as the reason for its occurrence. Although this segment of the creative economy is
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analyzed as a factor of great relevance in the economic and cultural area, it is to a challenge of an
absence of incentives, reflecting negatively in its development.

Keys words: Creative Economy. Sustainable Economic Development. Handicraft in Leather.

1. INTRODUCAO

A economia criativa é um tema em ascensdo e vem ganhando maior espa¢o nas Ultimas
décadas (MORELLI-MENDES; ALMEIDA, 2016). Este segmento econdmico é impulsionado pela
pratica de atividades que tem como matéria-prima a criatividade e os talentos individuais,
representando um meio de oportunidades para a criacdo de negdcios inovadores, geracao de
empregos e renda, além de promover a inclusdo social e ambiental (CASTRO; FIGUEIRO, 2016).

Nesse contexto, apresenta-se como fator de forte papel dinamico, caracterizada
principalmente pela significAncia e impacto de seus bens e servigos em inumeros setores, destarte,
apontando como primordial na realizacdo de modificagdes sociais, politicas, econdmicas e
organizacionais de grande natureza (OLIVEIRA et al, 2016).

Apesar da crise econdmica ocorrida nos ultimos tempos, onde ha decréscimo da maioria dos
setores, a economia criativa gera uma contribuicdo significativa no resultando econdmico no
Produto Interno Bruto (PIB) brasileiro (FIRJAN, 2014) e esta presente em diversas cidades, dentre
essas, no municipio de Pacuja-Ceard, que segundo IBGE (2016) calcula um PIB de R$ 40.000,00
(quarenta milhGes de reais) em 2015. A referida cidade destaca-se em todo o Estado pela producéo
de artesanato em couro e palha de carnadba, constituindo importantes referéncias culturais e de
desenvolvimento do municipio.

Diante da relevancia da tematica, surgiu o questionamento que norteia esta pesquisa: Quais
os principais desafios e oportunidades da econdmica criativa no desenvolvimento sustentavel do
setor de artesanato de couro no municipio de Pacuja-Ceard? Nesta perspectiva, tracou-se como
objetivo analisar os principais desafios e oportunidades da econémica criativa no desenvolvimento
Sustentavel do setor de artesanato de couro no municipio de Pacuja-Ceara.

A realizacdo deste estudo justifica-se pela importancia da economia criativa para a formacao
de empreendimentos rentaveis, expansdo cultural e para o desenvolvimento sustentavel
(DEHEINZELIN, 2008; CASTRO; FIGUEIREDO, 2016). Ressalta-se que, apesar da riqueza
cultural e potencial criativo do pais, a economia criativa € um tema que ainda passa por um

processo de superagdo de preconceitos no campo econdémico (MENDONGCA, 2016), sendo ainda
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pouco valorizada e com escassez de pesquisas mais profundas do assunto e de seu campo de
atuacdo. A escolha do artesanato de couro na cidade de Pacuja, dar-se pelo fato de esta, apresentar
destaque dentre as demais no Estado do Ceard, sendo também umas das principais fontes de renda
da populacdo, constituindo importantes referéncias culturais e de desenvolvimento do municipio.
Diante desse contexto, faz-se grande relevancia visualizar os desafios e contribui¢des do artesanato
em couro no municipio como provedor do desenvolvimento local e analisar diferentes éticas do
setor no mercado.

Ademais, pretende-se contribuir para que se tenha uma visdo mais ampla da economia
criativa e do que ela representa na busca pelo desenvolvimento sustentavel de forma a atrair
maiores olhares para este modelo de economia, bem como para um setor deste mercado de
importéncia singular na disseminacgdo da diversidade cultural. Além disso, ao trabalhar as diversas
faces da sustentabilidade, a economia criativa e suas diversas faces, atua fortalecendo valores,
diferenciais e atraindo a confiabilidade de organizacdes e diferentes grupos sociais, fornecendo
meios para um desenvolvimento interdependente, inovando modelos e sociedades, construindo uma
historia mais promissora e firme (DEHEINZELIN, 2008; GASPAR et al., 2017).

2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 CRIATIVIDADE E ECONOMIA CRIATIVA

Um novo cenario surge a partir da primeira Revolugcdo Industrial, com a ocorréncia de
transformacdes em larga escala no ambito politico, econémico e social, e 0 nascimento de novas
formas de producéo e trabalho. Estas mudancas ocorridas ao longo do tempo, notadamente no final
do século XX, deram origem a modelos organizacionais inovadores, flexiveis e adaptaveis, de
forma a atender as exigéncias do mercado global e garantir sua capacidade competitiva em um
ambiente de acirrada concorréncia (MENEGHELLI, 2002).

Florida (2002) e Foseca, Ferreira e Girard (2017) apontam que 0 motor desta transformacao
é a ascensdo da criatividade humana como ponto central na economia e na sociedade. Destarte,
focando principalmente, no capital intelectual, conhecimento e habilidades como principais
matérias-primas (SCHUMPETER, 1934; SANTIAGO; SANTIAGO, 2007).

A criatividade é o que dita a economia como um atributo essencial para 0 sucesso
(RIBEIRO et al., 2016). De acordo com o relatorio da Conferéncia das Na¢des Unidas para o

Comércio e o Desenvolvimento (UNCTAD), entende-se criatividade como uma caracteristica
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humana, um processo de criagdo de ideias originais ou inovando uma ja existente (FLORIDA,
2002; REIS, 2008; UNCTAD, 2010; CASTRO; FIGUEIREDO, 2016).

Nesse interim, a criatividade manifesta-se nos dias atuais como propulsora da economia, que
vai além da dimensdo tradicional e pessoas com imaginacdo e talentos necessarios para consegui-la
ou dispostas a pagar por ela, sendo esta relagdo a base da economia criativa (NEWBIGIN, 2010;
BERGAMO; TEIXEIRA; SILVA, 2017).

De acordo com Howkins (2002), criatividade e economia ndo sao coisas novas, mas o que é
novo é a dimensdo da relacdo entre ambas e 0 modo como se unem para gerar excepcional valor de
riqueza. Destarte, pode-se dizer que esta conexdo sempre existiu, mas foi somente nos Gltimos
tempos que surge a denominagdo economia criativa e o interesse pelo seu estudo.

N&o existe um conceito exclusivamente definido de economia criativa (UNCTAD, 2010),
sendo motivo de intensos debates entre os especialistas na busca de um consenso conceitual
englobando os mais diversos campos, definicdes e evolugdes. Segundo Rowe et al. (2016) o
conceito de economia criativa origina-se a partir do termo Industrias Criativas, conduzido pelo
projeto Creative Nation, na Australia, em 1994, onde dava énfase a importancia do trabalho
criativo, sua contribuicdo frente a economia nacional e a fungdo desempenhada pelas tecnologias
como impulsionadoras da politica cultural.

No Brasil, os primeiros registros de estudo sobre o tema ocorreram em 2004, em Sao Paulo,
com a realizacdo da tematica “High Level Panel on Creative Industries and Development” no
encontro quadrienal da UNCTAD, posteriormente, expandindo ao longo dos anos, estando presente
em eventos distintos, abordando o tema por parte de 6rgdos como a Brasil Bolsa Balcdo (B3) e 0
Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social (BNDES) (REIS, 2008).

Segundo a UNCTAD (2010) a economia criativa apresenta-se como base de bens e servigos
criativos que resultam em crescimento e desenvolvimento na economia de um pais, por meio do
incentivo a geracdo de empregos e renda, bem como a exportacdo de ganhos, simultaneamente
promovendo inclusdo social, desenvolvimento humano e cultural. Destarte, aponta-se como fator
relevante dentro das organizacdes, crescimento e desenvolvimento econdmico, podendo refletir em

inimeros fatores.
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2.2 CRESCIMENTO E DESENVOLVIMENTO ECONOMICO

Ao longo do tempo, a evolugdo em face do debate sobre conceitos de crescimento e
desenvolvimento econémico foi intensa e extremamente importante, sendo abordados de formas
diferentes por correntes de pensamentos distintas. Nesse interim, é importante ressaltar e distinguir
esses dois conceitos que sdo por muitas vezes confundidos.

O crescimento econdmico é definido como um processo de mudangas ligado ao constante
aumento da renda per capita ao longo do tempo, significando a eficiéncia do sistema produtivo e
geralmente ¢ mensurado pela variacdo do PIB de um pais, acarretando mudancas estruturais
qualitativas e quantitativas para a sociedade (PINHO; VASCONCELLOQOS, 1998).

O desenvolvimento econdmico deve ser resultado do crescimento aliado a melhoria na
qualidade de vida e bem-estar da sociedade como um todo, e modificagbes econdmicas estruturais
(OLIVEIRA, 2017), deve ser um processo de transformagdes econdmicas, politicas, mas
essencialmente, humana e social, acrescentando-se ainda o carater ambiental e cultural desse
processo transformador (OLIVEIRA, 2002).

Neste sentido, observa-se a manifestacdo da economia criativa nestes dois paralelos,
podendo ser visualizada como parte integrante do crescimento da economia das grandes poténcias
mundiais e no carater desenvolvimentista destes paises.

Firjan (2014) aponta que o setor criativo apresenta um crescimento acelerado superior ao
PIB mundial, com um avanco de 69,8% na ultima década, enquanto este outro sofreu um avanco de
36,4%. O autor destaca também que, com participacdo de 10% na economia global e 2,6% no PIB
brasileiro, a economia criativa mostra-se como o segmento de maior crescimento na economia
global, agregando valor econdbmico aos paises e destacando-se na geracdo de empregos, renda e
exportacéo.

Portanto, atua ainda realizando uma distribuicdo de renda mais justa e consequentemente
contribuindo para a minimizacdo do nivel de desigualdade social (DEHEINZELIN, 2008), assim, o
grande diferencial da economia criativa é que ela proporciona um desenvolvimento econémico

sustentavel e ndo apenas o crescimento econdmico isolado (CASTRO; FIGUEIREDO, 2016).
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3 METODOLOGIA

Para atender o objetivo proposto, este estudo utilizou-se de pesquisa bibliografica, além da
realizacdo de um estudo de caso, descritivo e abordagem qualitativa dos dados.

Quanto aos procedimentos a serem utilizados, optou-se, além da pesquisa bibliografica, pelo
Estudo de Campo, que segundo Gil (2008), proporciona um maior aprofundamento das questdes
propostas, com foco de estudo em um Unico grupo ou comunidade, em questdo de sua estrutura
social, utilizando-se geralmente de técnicas de observagao.

Tal pesquisa caracteriza-se como descritiva ao observar, registrar, analisar e correlacionar os
fenbmenos com o objetivo de conhecer, com maior exatidao possivel, a sua ocorréncia e sua relacao
com outros (CERVO; BERVIAN, 2002). Assim, 0 estudo procurou descrever a economia criativa,
suas caracteristicas e contribuicfes para o desenvolvimento econémico, social e cultural no setor de
artesanato em couro no municipio de Pacuja.

Quanto a abordagem, esta pesquisa enquadra-se como qualitativa ao considerar a relagédo
dindmica entre o mundo real e 0 objeto em estudo, de forma a aprofundar o conhecimento sobre o
tema abordado e seu reflexo no ambiente (Gil, 2008), buscando captar as esséncias do fenémeno,
bem como suas origens, relagdes e mudancas (TRIVINOS, 1987). Este estudo buscou analisar como
a Economia Criativa se manifesta nos processos e relagcdes cotidianas, considerando 0s principais
desafios e a maneira em que esta pode influenciar de modo relevante no desenvolvimento
econdmico e social, em suas diversas faces.

Para a presente pesquisa, realizou-se um estudo de caso, onde definiu-se como populacao de
pesquisa um grupo constituido por 15 trabalhadores de artesanato em couro do municipio de
Pacuja-Ce. Ressalta-se que ndo foi possivel identificar com exatiddo a populacéo total de artesaos
em couro no municipio, principalmente em razdo da auséncia de registros estatisticos. No entanto,
buscou-se e conseguiu-se identificar, por meio de informacGes verbais e observacdo minuciosa, uma
populacdo relevante e estatisticamente adequada para o ambiente estudado de forma a representar
com fidedignidade a realidade dos fatos analisados.

Determinou-se ainda uma populacdo de 06 personalidades influentes e conhecedoras de
muitos assuntos relacionados ao municipio, envoltas na area criativa-cultural e de desenvolvimento
local. Estas foram criteriosamente selecionadas, pela sua participacdo no ambiente publico e por
possuirem informacGes e opinides de importante contribuicdo para se conhecer a dtica desse meio

sobre o assunto em questéo.
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Enquanto técnica de pesquisa, utilizou-se de questiondrios como instrumentos para a coleta
de dados, que segundo Gil (2008), constitui-se de um conjunto de questdes direcionadas a uma
populacdo, na qual se deseja conseguir informagOes sobre seus conhecimentos, crencas,
sentimentos, valores, interesses, expectativas, temores, comportamentos, dentre outras
particularidades.

O estudo foi realizado no ano de 2016, onde foram aplicados dois tipos de questionarios
direcionados a populacdes distintas. Considerando variaveis destinadas ao perfil dos artesdos,
motivo pela opgéo de ingresso no trabalho artesanal, tipo de atividade e tempo de servicgo, variedade
de produtos, forma de producéo e mercado de comercializacdo, renda média mensal, formalizacao
da atividade artesanal, volume de vendas dos produtos artesanais, realizacdo de controle financeiro,
principais dificuldades enfrentadas, status do artesanato em couro no municipio, artesanato em
couro como instrumento de desenvolvimento local, dificuldades enfrentadas, politicas de incentivo,
acOes para o resgate do artesanato.

O primeiro questionario, constituido de 18 questdes objetivas, aplicou-se a populacdo de
amostra de artesdos de couro no municipio de Pacuja-Ce, direcionado a caracteristicas da profisséo
em estudo, bem como o seu desenvolvimento e a relagio com o modo de vida dos profissionais da
classe, além da sua percepc¢édo sobre o0 artesanato de couro no municipio.

O segundo questionario, formado por 06 questbes objetivas e subjetivas, direcionou-se a
populacdo de amostra de personalidades locais, destarte apontando opinides dos representantes
publicos e conhecedores do assunto sobre a atividade artesanal em couro no municipio e politicas
de incentivo ao setor.

Coletados os dados, realizou-se a organizacdo das informacGes obtidas em tabelas para
posterior analise percentual das respostas de cada questionamento, dentre as questdes, especificou-
se a possibilidade de serem dadas mais de uma resposta, compreendendo um olhar mais amplo dos
fatos em estudo e suas consequéncias, a fim de conhecer opiniBes, sugestdes e solucdes para o

fomento de tal setor e sua aplicacdo para o desenvolvimento local.

4 RESULTADOS E DISCUSSOES
A andlise dos dados coletados realizou-se inicialmente pela caracterizacdo do perfil dos

artesdos de couro do municipio de Pacuja. Na tabela 1, pode-se observar a divisdo das
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caracteristicas basicas dos profissionais do artesanato de couro do municipio, tais como sexo, idade
e nivel de escolaridade.

Tabela 1 — Perfil dos Artesdos de Couro do Municipio de Pacuja

Sexo Quantidade Porcentagem (%0)
Masculino 14 93
Feminino 1 7
Totais 15 100

Idade Quantidade Porcentagem (%)
18 a 35 anos 1 6,7
36 a 45 anos 2 13,3
46 a 55 anos 8 53,4
56 a 65 anos 2 13,3
66 a 75 anos - -
Mais de 75 anos 2 13,3
Totais 15 100

Nivel de Escolaridade Quantidade Porcentagem (%)

Analfabeto 1 7
Alfabetizado 2 13
Ensino Fundamental Incompleto 7 47
Ensino Fundamental 2 13
Ensino Médio Incompleto - -
Ensino Médio 2 13
Superior Incompleto 1 7
Superior - -
Totais 15 100

Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Conforme observado na Tabela 1, a grande maioria dos artesdos de couro sdo do sexo
masculino, representando 93% da populagdo total, enquanto apenas 7% sdo do sexo feminino.
Observa-se uma faixa etaria de profissionais diversificada e abrangente, sendo que 6,7%
enquadram-se na faixa de 18 a 35 anos, com cada uma das seguintes faixas, 36 a 45 anos, 56 a 65
anos e mais de 75 anos representadas igualmente por 13,3%, destacando-se com maior percentual a
faixa etaria de 46 a 55 anos, representando por 53,4% do total.

O nivel de escolaridade dos artesdos também aponta variedade, onde 7% corresponde ao
analfabetismo e outros 7% por aqueles que ainda estdo cursando o ensino superior, a participacdo na
alfabetizacdo basica, ensino fundamental completo e ensino médio completo, correspondem
igualmente a 13,3%, enquanto o ensino fundamental incompleto é o que possui representacdo mais
forte (47%).

Diante das informacdes denotadas, pode-se afirmar que a predominancia do sexo masculino
na profissdo reflete a tradicdo familiar da cultura do artesanato no municipio, onde as atividades
laborais eram passadas de pais para filhos. Percebe-se ainda que mais da metade da populagédo de
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artesdos (53,4%) tem idade de 46 a 55 anos, entendendo-se que o artesanato em couro no municipio
ndo vem sendo renovado por novos profissionais ao longo do tempo. A Tabela 2 mostra dentre as
opcdes elencadas, os principais motivos que levaram os artesdos a ingressarem no mercado do

trabalho de artesanato em couro.

Tabela 2 — Principal Motivo pela Op¢éo de Ingresso no Trabalho Artesanal em Couro

Motivo Quantidade Porcentagem (%0)
Tradicdo Familiar 10 67
Opcao de Renda 5 33

Realizacdo Pessoal - -
Curso de Qualificagéo Profissional - -
Outros - -

Totais 15 100

Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Verifica-se na Tabela 2 que 67% da totalidade da populagdo de artesdos de couro
ingressaram na profissdo através da tradicdo familiar, seguindo o oficio advindo de geracOes
anteriores, 0 que remete a importancia do setor na tradicdo familiar e na historia cultural do
municipio. Observa-se também que uma parcela significativa dos artesdos (33%), ingressaram na
atividade para obtencdo de renda, uma vez que o artesanato de couro no municipio mostrava-se
como a principal fonte de recurso e emprego. Nesse interim, a Tabela 3 apresenta o status da

atividade realizada e o tempo em que tais profissionais se encontram no ramo.
Tabela 3 — Tipo de Atividade e Tempo de Servico

Tipo de Atividade Quantidade Porcentagem (%o)
Principal 11 73
Secundaria 4 27
Totais 15 100

Tempo de Servigo Quantidade Porcentagem (%o)

Menos de 1 ano - -
De 1a5anos - -
De 6 a 10 anos - -
De 11 a 15 anos - -
Mais de 15 anos 15 100

Totais 15

Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Na Tabela 3, nota-se que a maior parte da populacdo de artesaos (73%) exercem o oficio de
artesanato em couro como atividade principal, enquanto outra parcela (27%), tem nesta atividade
uma forma complementar da renda, enfatizando o potencial empreendedor e gerador de empregos e

recurso da profissao.
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Com relacdo ao tempo de trabalho no ramo de artesanato em couro, os artesdos denotaram
possuir mais de 15 anos de servico. Percebe-se que este aspecto esta diretamente relacionado a
predominancia de uma populacdo de trabalhadores na idade média, ressaltando-se como possivel
justificativa a questdo da tradigdo familiar, apresentada na Tabela 2.

A Tabela 4 aponta a variedade dos produtos confeccionados pelos artesdos, a forma de
producéo e o mercado de distribuicdo dos mesmos, a fim de possibilitar uma melhor visualizagdo da
atividade em foco e de sua abrangéncia.

Tabela 4 — Variedade de Produtos, Forma de Producéo e Mercado de Comercializagédo

Variedade de Produtos Quantidade Porcentagem (%0)
Chinelos e Sandalias de Couro 10 67
Chapéus de Couro 2 13
Selas 3 20
Cintos 3 20
Chaveiros 8 47
Outros 8 47
Totais - -
Forma de Producdo Sob Encomenda Quantidade Porcentagem (%0)
Sim 11 73
Né&o 4 27
Totais 15 100
Mercado de Comercializacdo Quantidade Porcentagem (%0)
Local 12 80
Estadual 13 87
Nacional 13 87
Internacional - -
Totais - -

Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Percebe-se que sdo confeccionados uma razoavel variedade de produtos, destacando-se
principalmente a confeccdo de chinelos e sandalias de couro (67%). Aliado a isso, ressalta-se
também a confeccdo de chaveiros e outros produtos (47%), sendo estes descritos como chicotes,
bainhas, rédeas e arreios para animais.

Em sua maioria (73%), os produtos sdo confeccionados sob encomenda, sendo destinados
para comércio no préprio municipio e regides préximas, para 0 mercado estadual, vendendo para
diversas outras cidades do Ceara e também nacional, realizando a distribuicdo para outros estados
do Brasil. Percebe-se que 87% dos artesdos comercializam principalmente nos mercados estadual e
nacional, com destaque principal para os Estados do Piaui e Maranhdo. Nota-se ainda que apesar de
haver uma comercializagdo consideravel no municipio e proximidades, com percentual de 80%,

pode-se afirmar que € um mercado que pouco explora o setor.

40

Castro, Linhares, Freire, Filho p. 40-52

www.rara.unir.br



https://doi.org/10.18361/2176-8366/rara.v10n3p31-52

www.rara.unir.br

~Revista de Administracdo e Nego6cios da Amazobnia, V.10, n.3, set/dez, 2018
ISSN:2176-8366 DOI 10.18361/2176-8366/rara.v10n3p31-52

Assim sendo, é possivel observar na Tabela 5, uma média mensal da renda obtida com a

venda dos produtos artesanais nos diversos mercados de comercializagéo.

Tabela 5 — Renda Média Mensal com o Artesanato em Couro

Renda Média Mensal Quantidade Porcentagem (%)
Até 1 Salario Minimo 10 67
Mais 1 até 2 Salarios Minimos 2 13
Mais 2 até 3 Salarios Minimos 3 20
Mais de 3 Salarios Minimos - -
Totais 15 100

Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Em relacédo a renda obtida com a producéo e comercializacdo do artesanato de couro, 67%
dos artesdos afirmaram ter em média uma renda mensal de até 1 (um) salario minimo, enquanto
13% informaram receber em média até dois salarios minimos e 20% asseguram receber até 3
salarios minimos apenas com a atividade de artesanato de couro. Quando questionados quanto ao
nivel de satisfacdo da renda obtida com o trabalho artesanal de couro, 60% consideram a renda
insatisfatoria, o que remete a média de salario informada pela maioria dos artesdos na Tabela 5, no
entanto, uma parcela significativa de 40% dos arteséos, afirmam estar satisfeitos com a renda obtida
pelo trabalho realizado.

E possivel observar que, apesar da abrangéncia no mercado de comercializagio dos produtos
confeccionados, conforme exposto na Tabela 4, o rendimento obtido ainda & de baixo valor.
Afirma-se também que isto reflete principalmente na pouca valorizacdo dada ao trabalho e aos
produtos artesanais, contribuindo até mesmo para a desmotivacao dos profissionais e descrenca na
prosperidade do setor e economia criativa, implicando também na busca pela formalizacdo da

atividade, como mostra a Tabela 6.

Tabela 6 — Formalizacdo da Atividade Artesanal

Atividade Formalizada Quantidade Porcentagem (%o)
Sim 1 7
Néo 14 93
Totais 15 100
Principal Motivo pela N&o Formalizagéo Quantidade Porcentagem (%)
Falta de Informagéo - -
Falta de Interesse 5 33
Falta de Apoio 2 13
Outros 8 54
Totais 15 100

Fonte: Dados da pesquisa (2018).
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A Tabela 6 evidencia que a grande parte da populacdo (93%), ndo possui enquadramento
formal da atividade realizada, com apenas 7%, formalizada como Microempreendedor Individual.

Dentre os principais motivos informados pelos artesdos para a ndo opg¢do a formalizagdo,
ressaltam-se a falta de apoio dos érgdos governamentais (13%), falta de interesse dos préprios
artesdos (33%), aléem de outros motivos (54%), dentre eles, destaca-se na op¢do pelo pagamento de
sindicato como trabalhador rural em funcdo de obtencdo de aposentadoria por esta atividade e a
realizacdo do artesanato em couro apenas como uma forma de entretenimento.

No entanto, pode-se deduzir que a falta de interesse e 0s outros motivos ja especificados
estdo intimamente relacionados a uma consideravel parcela dos artesdos realizarem o trabalho como
atividade secundaria ou ja estarem aposentados e realizarem a atividade como uma ocupacéo a
parte. Assim, percebe-se que o artesanato de couro como economia criativa é a0 mesmo tempo uma
fonte de renda e entretenimento, porém com uma formalizagdo ainda minima.

Ademais, a Tabela 7 apresenta a classificacdo do volume de vendas dos produtos artesanais,
sob a dtica dos profissionais e a existéncia ou ndo da realizagdo de um controle financeiro da

atividade por parte dos mesmos.

Tabela 7 — Volume de Vendas dos Produtos Artesanais e Realiza¢do de Controle Financeiro

Volume de Vendas Quantidade Porcentagem (%0)
Forte 2 13
Médio 1 7
Fraco 12 80
Totais 15 100
Realizagdo de Controle Financeiro Quantidade Porcentagem (%o)
Sim 10 67
Nao 5 33
Totais 15 100

Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Observa-se que o mercado de distribuicdo dos produtos artesanais mostra-se diversificado,
como apresentado na Tabela 4, no entanto, é perceptivel na Tabela 7 que o volume de vendas destes
produtos se encontra enfraquecido segundo a opinido dos artesdos, onde 80% dos profissionais
afirmam uma queda no volume de vendas, justificada principalmente pelo periodo de baixa estacdo
de turismo, pela menor demanda de compradores devido a crise financeira e pela maior procura por
produtos industrializados.

No entanto, percebe-se que embora se tenha no momento um menor volume de vendas e

consequentemente uma menor obtengdo de lucros aliada também a pouca formalizagdo, a maioria
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dos profissionais (67%), tem consciéncia da importéncia da realiza¢éo do controle financeiro para o
bom funcionamento do empreendimento, sendo feito o monitoramento e controle das receitas,
custos e despesas despendidas com a atividade, de forma a se ter um conhecimento apurado dos
resultados por esta gerados.

Contudo é fundamental que seja feito o controle financeiro e de produgdo mesmo por
aqueles profissionais que nédo realizam a atividade como principal ou apenas como entretenimento,
pois € um instrumento essencial para auxiliar nas decisdes a respeito do negécio, na formacao de
precos e na valorizacdo do trabalho criativo dos profissionais.

Corroborando com o cenario anteriormente descrito, a Tabela 8 apresenta as principais
dificuldades enfrentadas na realizacdo do trabalho de artesanato em couro.

Tabela 8 — Principais Dificuldades Enfrentadas na Realizacdo do Trabalho Artesanal em Couro

Dificuldades Quantidade Porcentagem (%0)
Matéria-Prima 8 53
Equipamentos 1 7
Recursos Financeiros 5 33
Financiamento 2 13
Capacitacdo Técnica - -
Comercializacdo 7 47
Carga Tributéria 1 7
Burocracia - -
Outros 3 20
Totais - -

Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Dentre os principais fatores que dificultam a realizacédo da atividade, destacam-se a obtencéo
de matéria-prima de qualidade a precos acessiveis (53%), a dificuldade de comercializacdo (47%), e
a falta de recursos financeiros para investimentos e atualizacdo dos produtos (33%).

Estes fatores influenciam na formacdo do preco do produto, que se tornara mais elevado e
reflete no quadro atual do volume de vendas, como descrito anteriormente na Tabela 7, pois estes
obstaculos aliados a desvalorizacdo dada aos produtos artesanais, contribuem como empecilhos a
manutencdo e desenvolvimento da economia criativa quanto ao setor de couro no mercado. Nesse
sentido, observa-se na Tabela 9, o status da situacdo do artesanato em couro no municipio de Pacuja

sob a édtica dos profissionais da classe.

Tabela 9 — Status da Situagdo do Artesanato em Couro no Municipio sob a ética dos Arteséos

Status Quantidade Porcentagem (%)
Crescimento - -
Declinio 15 100
Totais 15 100
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Principais Motivos para o Declinio da Atividade Frequéncia Porcentagem (%0)
Quebra da Tradigdo Familiar 4 27
Falta de Incentivo a Profissao 7 47
Falta de Atualizacio/Diversificagdo dos Produtos Ofertados 2 13
Falta de Mercado Consumidor 3 20
Outros 5 33
Totais - -

Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Diante do exposto na Tabela 9, é evidente que o oficio de artesanato em couro no municipio
de Pacuja encontra-se em declinio, sendo assim confirmado pela populacdo de artesdos. Dentre as
razBes que justificam esta queda, destacam-se principalmente a falta de incentivo a profissdo por
parte dos Orgdos governamentais (47%), a quebra da tradicdo familiar, incluindo a falta de
trabalhadores para o seguimento da profissdo, representada (27%), dentre outros motivos (33%)
como o surgimento de novos produtos no mercado, séo as razdes deste declinio.

Além destes, a falta de mercado consumidor e a auséncia de atualizacdo dos produtos
artesanais sdo apontadas, respectivamente, por 20% e 13% dos artesdos, como alguns dos principais
motivos da reducédo do trabalho artesanal de couro no municipio. Pode-se afirmar que ambas razdes
estdo interligadas, pois a caréncia de mercado consumidor pode ser uma consequéncia da falta de
atualizacdo dos produtos por estes ofertados.

Percebe-se também, dentre as possiveis causas do declinio gradativo da atividade e
economia criativa denotada, que um fator relevante e influenciador no desenvolvimento do
artesanato em couro no municipio € o incentivo a profissdo, assim, a falta deste influencia
negativamente na crenca do oficio, tanto por parte da sociedade quanto dos proprios profissionais.
Embora a profissdo em foco venha caminhando ao declinio nos ultimos tempos, ainda pode ser
resgatada e constitui um instrumento importante para o desenvolvimento local, como apresentado
na Tabela 10.

Tabela 10 — Artesanato em Couro como instrumento importante para o Desenvolvimento Local

Opinido dos Artesaos Quantidade Porcentagem (%o)
Sim 15 100
Né&o - -
Totais 15 100

Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Ressalta-se que apesar das dificuldades encontradas na realizacdo da atividade de artesanato
em couro e da queda do segmento no municipio, a Tabela 10 mostra que 0s artesdos consideram que
0 artesanato em couro se apresenta como uma ferramenta de grande importancia no

desenvolvimento local, destacando-se no aspecto cultural e social.
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E importante ressaltar ainda que, comparando épocas distintas, viu-se paralelamente ao
declinio da atividade, uma queda gradual na contribuicdo do setor para a economia do municipio,
onde antes mostrava-se como principal fonte de renda e emprego e motor da economia local, hoje, o
cenario apresenta-se como uma pequena amostra daquilo que ja representou, sendo necessario acoes
concretas para resgate do setor simbolo da cultura local.

Com relacéo a analise dos dados referentes as personalidades local, realizou-se inicialmente
a coleta de opinido sobre a importancia do artesanato de couro para o desenvolvimento econémico,

social e cultural do municipio de Pacuja, como apresentado na Tabela 11.

Tabela 11 — Artesanato em Couro como instrumento importante para o Desenvolvimento Econdmico, Social e
Cultural do Municipio

Opinido das Personalidades Locais Quantidade Porcentagem (%0)
Sim 6 100
Nao - -
Totais 6 100

Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Percebe-se na Tabela 11, conforme exposto pelos respondentes, que o artesanato em couro
tem importante papel no desenvolvimento econémico, social e cultural da cidade. Desta forma,
denota-se que esta atividade no municipio foi grande responsavel pelo desabrochar de seu
desenvolvimento econdmico, pois figurava o principal meio de geracéo de empregos e renda e valor
econdmico para a cidade, sendo conhecida em todo o estado do Ceara e estados vizinhos pela
caracteristica de importante e diversificada na producéo de artesanato em couro.

No entanto, embora tenha sido um fator determinante na economia da cidade, é possivel
observar na Tabela 12, que sob a Gtica das personalidades local, a economia criativa no que diz
respeito ao oficio de artesanato de couro no municipio, encontra-se em declinio, assim como

afirmado por toda a populacao de profissionais da classe.

Tabela 12 — Status da Situa¢do do Artesanato em Couro no Municipio sob a ética das Personalidades Local

Status Quantidade Porcentagem (%o)
Crescimento - -
Declinio 6 100
Totais 6 100
Principais Motivos para o Declinio da Atividade Quantidade Porcentagem (%)
Quebra da Tradigdo Familiar 4 67
Falta de Reconhecimento e Incentivo a Profissdo 3 50
Falta de Atualizacao/Diversificacdo dos Produtos Ofertados 4 67
Falta de Mercado Consumidor - -
Outros 2 33
Totais - -
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Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Observa-se na Tabela 12, que embora tenha-se chegado as mesmas conclusdes a respeito da
situacdo do artesanato em couro no municipio pelas duas Oticas analisadas, percebe-se que 0s
motivos apontados como principais causas para o declinio da atividade sdo diferentes nestas duas
visoes.

Sob a 6tica das personalidades local, dentre os principais motivos para a queda do segmento
no municipio destacam-se a quebra da tradicdo familiar e a falta de atualizacdo dos produtos
ofertados (67%). Isso implica na percep¢do do mercado consumidor, que na visao destas ndo é
escasso, portanto, ndo sendo uma causa de reducdo da atividade no municipio, mas sim a falta de
atrativos do setor que influencia desfavoravelmente na procura pelos produtos ofertados.

Corroborando com a opinido dos profissionais do artesanato de couro, 50% das
personalidades locais afirmam que a falta de incentivo a profissdo por parte dos 0Orgéos
governamentais apresenta-se como uma das principais razfes que justificam este declinio. Aliado a
isso, a falta de organizacdo do setor, como a auséncia de associativismo e cooperativismo e a falta
de apoio a profissdo (33%). Assim sendo, muitas sdo as dificuldades que precisam ser enfrentadas
para o resgate desta cultura e economia criativa relevante para a populacdo, estando algumas delas

demonstradas na Tabela 13.

Tabela 13 - Principais Dificuldades Enfrentadas na manutencéo do Trabalho Artesanal em Couro no Municipio

Dificuldades Quantidade Porcentagem (%o)
Falta de Reconhecimento do Segmento 2 33
Falta de Recursos Financeiros 4 67
Falta de Interesse dos Profissionais da Classe 2 33

Falta de Divulgagdo do Artesanato no Municipio
Caréncia de Mercado Consumidor

Dificuldade de Expansédo dos Negdcios 2 33
Pouca Formalizagdo dos Empreendimentos do Setor 2 33
Outros 2 33
Totais - -

Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Dentre as dificuldades enfrentadas para manter viva a cultura da atividade de artesanato de
couro na cidade, destaca-se principalmente a falta de recursos financeiros para investimento no
setor, de forma a impossibilitar o acompanhamento das mudangas no mercado (67%).

Percebe-se uma padronizacdo em relagdo aos outros diversos motivos apontados, onde na
Otica de 33% do total de respondentes, as principais causas da queda da atividade no municipio sdo
a falta de reconhecimento do setor e interesse dos profissionais da classe, a pouca formaliza¢do dos
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empreendimentos e a dificuldade de expansdo dos negécios, podendo-se afirmar que sdo estes sdo
fatores interdependentes.

Além disso, apontam também outros motivos como o alto preco da matéria-prima, a falta de
novas técnicas, falta de organizacao do setor e apoio governamental, 0 que corrobora com as causas
do declinio da atividade, como apresentado na Tabela 12. Neste cenario, observa-se que a auséncia
de praticas ao incentivo do setor é um dos motivos mais apontados tanto pelos profissionais, quanto
pelas personalidades local, como fator de declinio e dificuldade na manutencédo da atividade. Assim,
a Tabela 14 mostra o conhecimento da existéncia ou ndo de politicas de fomento ao setor no
municipio de Pacuja.

Tabela 14 - Existéncia de Politicas de Incentivo ao Setor de Artesanato em Couro e Instrumentos de
Formalizacéo

Existéncia de Politicas de Incentivo Quantidade Porcentagem (%0)
Sim 2 33
Nao 3 50
Desconheco 1 17
Totais 6 100
Existéncia de Instrumentos de Formalizacéo Quantidade Porcentagem (%0)
Sim 6 100
Néo - -
Desconheco - -
Totais 6 100

Fonte: Dados da pesquisa (2018).
Observa-se na Tabela 14, que metade dos respondentes (50%), afirmam a inexisténcia de

politicas de incentivo governamental direcionada ao setor de artesanato em couro e 17% afirmam
que pode até vigorar algum tipo de politica, porém desconhecem totalmente a existéncia destas, o
que reforca o quadro anteriormente descrito e a desmotivacdo dos profissionais na continuagédo da
atividade e na aplicacdo de investimentos no setor.

Em relacdo aos instrumentos que fomentem a formalizacdo dos empreendimentos, a
totalidade dos respondentes afirmam a existéncia de tais ferramentas, sendo citada a criacdo e
implementacdo no municipio da Lei Geral da Micro e Pequena Empresa que prevé a criacdo da sala
do empreendedor e a figura de um agente de desenvolvimento, constituindo uma politica de
fomento ao empreendedorismo local e figurando também a sala do empreendedor, uma parceria
entre 0 SEBRAE e a prefeitura municipal, como instrumento facilitador a formalizacdo dos
negocios, principalmente como Microempreendedor Individual.

Desta forma, observa-se que existe politicas de estimulo empreendedorismo local,

destacando-se a parceria com 0 SEBRAE que contribui com a oferta de projetos e cursos gratuitos
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de empreendedorismo e gestdo, auxiliando no desenvolvimento promissor dos negdcios locais. No
entanto, é notdrio também que apesar destas acdes influenciarem positivamente o setor em foco,
ndo existem politicas publicas voltadas diretamente para o desenvolvimento do artesanato em couro
no municipio de Pacuja, podendo-se afirmar a falta de um olhar mais voltado para o segmento
criativo, o que dificulta o desenvolvimento do setor.

Portanto, denota-se que medidas direcionadas a economia criativa e ao fomento deste setor
no municipio podem e devem ser tomadas pelos 6rgdos publicos e/ou privados como préaticas na
busca romper o decréscimo vivenciado, podendo algumas delas serem visualizadas conforme a

Tabela 15.

Tabela 15 - A¢des de Orgaos Pablicos e/ou Privados para o resgate do Artesanato de Couro no Municipio

Acdes Quantidade Porcentagem (%0)

Oferta de Cursos com Capacitacdo Técnica 4 67
Criagéo de Eventos para a divulgacdo do Artesanato 3 50
Criagdo de Associacdes e Cooperativas de Artesanato 5 83
Busca de Parcerias com Orgaos representativos do Setor

- 2 33
em escala Estadual ou/e Nacional
Totais - -

Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Como forma de resgatar a atividade de artesanato de couro no municipio, é necessario que
haja uma maior valorizacdo do segmento criativo, por parte de organizacdes publicas e privadas
sendo realizadas acbes que incentivem e auxiliem o desenvolvimento do setor, para que assim
possam surgir novos investidores, motivando também os proprios artesdos e tornando-o atrativo
para a ades@o de novos profissionais.

Destarte, na Tabela 15 foram apontadas algumas acdes a serem realizadas na busca de
reverter este quadro de declinio, destacando-se na opinido de 83% da populacéo das personalidades
locais, a criacdo de cooperativas e associacGes de artesanato voltadas ao trabalho do couro,
facilitando a conquista de projetos e parcerias para o setor. Dentre estas acOes, ressalta-se também
que a oferta de cursos de capacitacdo técnica e criacao de eventos para a divulgacdo do artesanato
de couro no municipio e regido, apontadas respectivamente por 67% e 50% da totalidade da
populacdo, auxiliariam na diversificacdo dos produtos e aumento do mercado consumidor.

Além destas, outras acdes foram apontadas como sugestdes ao incentivo do setor no que diz
respeito a economia criativa, como a criacdo de central de vendas e de compra de matérias-primas, a
participacdo dos profissionais em feiras culturais para troca de experiéncias e divulgacdo do
artesanato, investimento e liberacdo de recursos financeiros por parte dos empresérios e
financiamento ao trabalho profissional dos arteséos, bem como consultorias de design e gestéo.
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5 CONCLUSOES

A economia criativa apresenta-se como fator relevante e um tema em ascensdo que vem
conquistando espaco e importancia em meio a globalizacdo, figurando como uma dimensao
econdmica relativamente nova de carater integrador frente aos conflitos vivenciados no mundo
contemporaneo e disseminadora de oportunidades.

No que se refere ao entendimento conceitual do tema, constatou-se de modo geral, que as
inddstrias criativas ou o conjunto de setores criativos, destacam-se no mercado econémico-social
como indutores de impactos positivos na geracao de empregos e renda, inclusdo social, liberdade de
expressdo e promocao cultural.

Destarte, ao salientar a contribuicdo e influéncia da economia criativa e de suas atividades
para 0 desenvolvimento econdmico sustentdvel onde esta inserida, verificou-se seu poder
estratégico na atuacdo das diversas faces da sustentabilidade, tendo como principal objetivo servir a
melhoria de vida da sociedade o que corrobora com estudos como de Morelli-Mendes e De Almeida
(2016). No entanto, observou-se também que apesar da existéncia, aponta-se ainda uma deficiéncia
de politicas publicas voltadas ao segmento e uma valorizacdo exigua para este segmento, 0 que
corrobora com o estudo de Serra e Fernandez (2014).

Os resultados foram demostrados sob duas Gticas distintas, apresentando o artesanato em
couro do municipio de Pacuja na visdo dos profissionais da classe e sob o ponto de vista das
personalidades conhecedoras e envolvidas nas praticas de desenvolvimento da cidade. Percebeu-se
que este setor da economia criativa no municipio, vem gradualmente entrando em declinio,
denotando grandes desafios, justificados de formas diversas na concepcao destas duas populacdes.

Por meio deste estudo, ressaltou-se a possibilidade de conhecer visées opostas a respeito da
atividade de artesanato em couro, observando as dificuldades enfrentadas, tanto na realizacdo do
trabalho quanto na manutencéo setor no municipio, onde observou-se no relato dos artesaos que tal
declinio tem base na falta da oferta de incentivos por parte das autoridades competentes.
Contrapondo a isto, as personalidades locais relataram que este fator é fruto da ndo atualizacdo dos
produtos artesanais, incorrendo na falta de modernidade frente ao avanco dos habitos da sociedade.

Destarte, denota-se que a falta de incentivo governamental é fator consideravel na queda da
atividade artesanal do couro no municipio, implicando principalmente na desmotivacdo e
desvalorizacdo do setor. Diante disso, necessita-se sobremaneira de uma maior geracdo de valor

frente a tais elementos, para que assim, haja uma expansdo deste tipo de negdcio como ja antes
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visualizado na histéria do municipio, pois como bem ressaltado pelos artesdos, além de ser um
oficio que realizam para obtencdo de renda, é uma atividade que exercem prazerosamente e que
descrevem sua identidade cultural.

Diante desses fatores, foram apresentadas consideraveis sugestdes a serem tomadas para o
fomento do setor e uma forma de gerar novas oportunidades, as quais destacaram-se a necessidade
de criacdo de cooperativas e associa¢es, bem como a oferta de cursos e consultorias e criagéo de
eventos de disseminagdo do setor. Assim, por meio da aplicagdo de acdes e esforgo, tanto por parte
de poderes publicos e privados, quanto dos profissionais, ter-se-ia chances concretas de reverter este
quadro de declinio, resgate da cultura e ter novamente nesta atividade um fator de desenvolvimento
econdmico sustentavel do municipio, de forma a fazer jus ao poder estratégico por ele gerado.

Concluiu-se que para o desenvolvimento das atividades criativas, obstaculos ainda precisam
ser vencidos e, dentre eles, constituindo também uma limitacdo desta pesquisa, esta a escassez de
estudos e dados estatisticos mais profundos sobre a economia criativa no Brasil e especificamente
dos setores criativos tipicamente brasileiros, como o artesanato.

No entanto, embora a presenca de limitacdo, o presente estudo tem o intuito de contribuir
para a disseminacdo de um tema primordial para o desenvolvimento do pais e particularmente para
sua analise no municipio de Pacuja, acreditando-se ser importante para o fomento do setor em foco
e para o desenvolvimento econdmico sustentavel da regido.

Portanto espera-se que trabalhos futuros sejam realizados na disseminacdo do assunto, onde
sugere-se abordar a analise das politicas publicas relacionadas a economia criativa por parte da
Unido, Estados e Municipios, como também no ambito de entidades privadas, e no contexto do
municipio em foco ou em outras cidades e setores, bem como uma investigacao de possiveis acdes a
serem realizadas para resgate do artesanato em couro no municipio, assim como, mapeamento de
outros setores enquadrados na economia criativa e acGes para a difusdo deste novo modelo

econémico como uma alternativa segura de desenvolvimento local.
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